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EIX 1 INTEL-LIGENCIA TURISTICA | GOVERNANCA COL-LABORATIVA
E1A1 Comissi6 Técnica Interdepartamental

E1A2 Model de Gesti6 de la destinacio

E1A3 Programa Economic-Financer del Pla

E1A4 Xarxa de Destinacions Turistiques Intel-ligents: Pla Director DTI
E1A5 Taules de Productes/Clusters Turistics de la Destinacio

E1A6 Programa de Punts d’Informacié Turistica (PIT)

E1A7 Estratégia d’'Impuls a I'Observatori de Turisme del Baix Llobregat

E1A8 Plataforma de Fidelitzaci6 de la Destinaci6: Sistema CRM

E1A1 Comissio Tecnica Interdepartamental

L'enorme interrelacié d'ambits d'actuacié que comporta el desenvolupament de les destinacions
turistiques, més enlla de I'ambit sectorial propiament dit (allotjaments, restauracio, productes
turistics, etc.), fa necessari refermar un model de treball conjunt, una Comissié Tecnica
Interdepartamental, amb la qué coordinar un marc de suport conjunt dins de la gestié comarcal, i amb
I'objectiu de facilitar la comunicaci6 entre els diferents departaments.

Aquesta comissio interdepartamental esta composada per representants de les diferents arees del
Consell Comarcal del Baix Llobregat: Organitzacio, innovacio i administracio electronica, serveis juridics
i secretaria, Gestio dels serveis economics i intervencio, Serveis técnics i politiques de territori,
Desenvolupament economic, estrategic i agricola, Educacio, cultura i joventut, Accié social i salut,
Atenci6 a la infancia i I'adolescéncia i gent gran, Consorci de Turisme i Consorci de la Colonia Guell.

Aquesta comissio, que es reuneix mensualment, té com a objectiu principal oferir una visié global de
la destinacid, concebuda com una estratégia clau per a la seva millora continua. En aquesta linia, des
del Consorci es treballa de manera transversal amb diversos departaments del Consell Comarcal. Aixi,
es col-labora amb els departaments d’Educacié i Cultura per impulsar el programa d’activitats
educatives; amb I’Area de Desenvolupament Economic i Agricola per promoure I'oferta gastrondmica
i la xarxa de camins i senders; i amb la Conselleria de Gent Gran per desenvolupar nous productes
turistics, com ara el turisme sénior, entre d’altres accions.

| en la comissio del passat 15 d’octubre es va poder presentar I'inici del diagnostic de la Xarxa de
Destinacions de Turisme intel.ligent (DTI) que es lidera des del Consorci de Turisme del Baix Llobregat,
pero en la que és imprescindible la participacid de totes les arees del Consell Comarcal.

Aquesta metodologia, basada en 97 requisits i 261 indicadors per al conjunt d'eixos clau d'una DTI,
permet valorar el grau de maduresa de cada requisit al desti en 5 ambits d’actuacié (governanga,
innovacio, tecnologia, sostenibilitat i accessibilitat) i proposar un pla d'accié que permetra avancar per
a la transformacio del destins cap a un nou model de gestio turistica.
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E1A2 Model Gestid de la destinacio

La planificacio de les actuacions que es desenvolupen es fixa en el pla d’accions anual, emmarcat dins
del Pla Estrategic de Desenvolupament Turistic del Baix Llobregat, presentat el febrer de 2024. Aquest
pla defineix el model de desenvolupament turistic sostenible per a la comarca en els proxims anys, i
recull actuacions transformadores i dinamitzadores de I'activitat turistica, centrades en I'impuls de
I’economia comarcal i basades en la col-laboracid, el coneixement, la planificacio, la innovacio, la
tecnologia, la competitivitat i I'accessibilitat. Tot plegat amb I'objectiu d’incrementar la qualitat de
I’experiéncia dels turistes i visitants i afavorir la qualitat de vida de la poblaci6 de la comarca.

El govern, 'administracid i la representacio del Consorci esta a carrec dels seglients organs de govern:
Consell Plenari, la Presidéncia, Les Vicepresidéncies i la Geréncia.

El Consell Plenari és I'drgan suprem de deliberacio i decisio del Consorci, el qual esta format per
representants de les diferents entitats i institucions membres.

El 4 de novembre es va celebrar la sessié plenaria en qué es va aprovar el pressupost 2025, la plantilla,
les relacions de llocs de treball i les aportacions dels ens consorciats per I'exercici 2025. També es van
aprovar diversos convenis de gestié economica amb el Consell Comarcal i els ajuntaments, aixi com els
preus publics per a la participacié en el programa Baix Llobregat Convention Bureau i els cupons de
descompte per a families. A més, es va aprovar el pla d’accions 2025 i I'adhesié al manifest de
Catalunya Regié Mundial de la Gastronomia 2025.

El 28 d’abril de 2025 es va portar a terme una altra sessio plenaria amb I'objectiu d’aprovar els comptes
general corresponent a I'exercici 2024. També es va aprovar el pla anual de contractacio, la
contractacio laboral de dues treballadores com a personal laboral fix, i I'actualitzacio de la plantilla per
al’any 2025.

| en acabar I'any, el 3 de novembre de 2025 es va portar a terme una altra sessio plenaria per a
I'aprovaci6 del pressupost, la plantilla, la relaci6 de llocs de treball i les aportacions economiques de
les entitats consorciades per a I'anualitat 2026. Aixi mateix es va aprovar el reglament de participacio
i el preu public del programa Baix Llobregat Convention Bureau i dels Cupons de descompte per a
families per I'exercici 2026.

E1A3 Programa Economic-Financer del Pla

En relacié amb les tasques propies de gestié i administracio, es va elaborar el pressupost juntament
amb el Pla Director. Els ingressos del Consorci de Turisme previstos van ser integrats per les
aportacions amb caracter anual, efectuades pels seus membres consorciats, les quals pel passat
exercici es van estructurar en els blocs seglients:

= Aportacio realitzada pel Consell Comarcal del Baix Llobregat

= Aportacions realitzades pels Ajuntaments Consorciats

= Aportacions realitzades per empreses privades per participar en projectes concrets (turisme
de reunions, cupons families)

Pels municipis consorciats s’han mantingut les variables que determinen les seves aportacions, i que
les aproximen a la realitat turistica de cada cas. Els calculs efectuats van ser formulats atenent a
parametres de poblacio i altres consideracions com ara el volum d’oferta, els recursos turistics
existents i la seva afluencia de visitants. Pel periode 2025, les quotes d’aportacio per a cada ajuntament
consorciat es van incrementar un 3,5% respecte a les quotes de I’exercici anterior, per donar resposta
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i atendre amb garanties a I'increment d’accions i increment de costos salarials i contractacions de béns
i serveis.

Altres entitats consorciades com el Gremi d'Hostaleria de Castelldefels i Baix Llobregat, el Gremi
d'Hostaleria i Turisme del Baix Llobregat Centre-Nord i el Gremi d’Hostaleria de Viladecans,
continuaren la seva participaci6 amb aquest consorci, donant el seu suport en les iniciatives
gastronomiques que es van posar en marxa.

Aixi mateix, s’ha donat continuitat al conveni del Pla Estratégic Turistic Comarcal, un acord amb els
ajuntaments i el Consell Comarcal, per destinar una part dels ingressos que reben del Fons per al
foment del turisme a la realitzacié de campanyes de promocié turistica de gran impacte. El Consell
Comarcal destina el 100% dels ingressos que rep a aquesta finalitat.

Tanmateix, s’ha donat continuitat al Pla de dinamitzaci6 de la zona nord del Baix Llobregat, en la que
els set ajuntaments de la zona nord, fan una aportacié economica per al finangament d’una part de les
despeses tecniques de la implementacio del projecte.

Pel que fa a la Diputacié de Barcelona la seva relacié amb el Consorci de Turisme del Baix s’estableix
mitjangant conveni de col-laboracié com a instrument de gestié estratégica. En el marc d’aquest
conveni, anualment es fixa I'aportacié economica que la Diputacié fa a aquest Consorci d'acord amb
el pla d’accions de la nostra entitat. L’any 2025 I'aportacio va ser de 168.541€, distribuits entre el factor
de garantia i el projecte estratégic.

El Consell Comarcal del Baix Llobregat, va continuar realitzant la seva aportacio al Consorci de Turisme
de la mateixa forma que I'any anterior, concretant-se en:

= Edifici del Consell com a seu del Consorci de Turisme.

» Recursos Humans: suport del servei tecnic, juridic i comptable necessari aixi com el suport
administratiu adient. | suport del departament d’informatica, especialment per el
manteniment del portal web.

» |Instal-lacions: instal-lacions de subministraments entre les quals destaquem la linia telefonica,
internet, llum, aigua, calefaccié i/o qualsevol altre que requereixi I'activitat.

» Equipaments informatics i telematics: ordinadors, impressores, fotocopiadores, entre d’altres

= Aplicacions informatiques: software.

= Mobiliari i equip d’oficina.

Tant la infraestructura técnica com els mitjans humans abans esmentats no es fan constar en el
pressupost, malgrat son aportacions directes del Consell Comarcal al Consorci de Turisme. Aquest
suport economic esta valorat al voltant de 100.000 €.

Les empreses privades del sector turistic del Baix Llobregat participen habitualment en dos linies de
treball especifiques: el programa “Baix Llobregat Convention Bureau” i en el programa de turisme
familiar “Cupons de descomptes per a families”. Ambdos programes generen uns ingressos pel
Consorci superiors a 16.000€, que es destinen a la realitzaci6 d’accions promaocionals.

Per unaaltra banda, en col-laboracié amb el Consell Comarcal del Baix LIobregat, a través del Programa
Productes de la Terra de la Diputacio de Barcelona, s’han financat diferents accions sobre gastronomia,
concretament part de les accions derivades de les campanyes gastronomiques “Els sabors de I’horta
del Baix Llobregat”, les trobades amb els restauradors, promocié dels productes elaborats i altres
activitats de promocio.



Quant a les despeses, els pilars principals de I'activitat han estat basicament els corresponents als
capitols de reunions, conferéncies i exposicions, comunicacions, i publicacions i propagandes, i les
despeses de personal.

Les despeses de reunions, conferencies i exposicions fan referéncia a I'organitzacié de campanyes de
promocié de gran impacte, a la participacié en accions comercials i de comunicacié, com workshops i
fires, I'organitzacio de famtrips i blogtrips, i la difusié en mitjans de comunicacio i altres plataformes
digitals.

Aixi mateix, també destacar les despeses de la creacié de nou material grafic i audiovisual per enfortir
el posicionament turistic de la comarca, aixi com el cost de distribucié de les mateixes i la realitzacio
d’altres activitats promocionals en les que es va participar.

En aquest apartat, cal subratllar el compromis del Consorci per millorar la difusié mitjancant accions
digitals. Aixi, s'han desenvolupat diversos butlletins informatius, tant d'oci com professionals, i s'han
impulsat campanyes de promocio especifiques a través de plataformes digitals. Aquesta estratégia no
nomeés millora I'abast de la comunicacié, sind que també permet reduir les despeses en publicacions
fisiques, apostant per un model de promocié més sostenible i eficient.

Les despeses de personal son un altre dels pilars fonamentals. Gran part de les accions del Consorci es
duen a terme directament pel seu personal técnic, un equip altament qualificat i preparat per
desenvolupar les campanyes de promoci6 i la creacié de productes. D'aquesta manera, s'evita la
necessitat de contractar serveis externs per a moltes de les accions i activitats.

En comencar I'any, i juntament amb els pressupostos, es va elaborar el Pla Director, el qual va reflectir
les actuacions previstes realitzar durant el 2025.

El suport técnic ha vingut donat per la prestacio de serveis de tres técniques mitjanes adscrites al
Consorci i per una auxiliar administrativa també adscrita al Consorci.

Aixi mateix, a través del Consell Comarcal, s’ha disposat d’una técnica AODL, per a la dinamitzacio
turistica de la comarca.

També el Consell Comarcal, mitjancant el seu propi personal, ha proporcionat al Consorci, els serveis
juridics, economics i informatics necessaris per a desenvolupar la seva activitat.

En quant a la convocatoria d’ajuts, el Consorci de Turisme ha optat a les segiients:
- PSTD Zona Delta del Baix Llobregat

El Consorci de Turisme, organ adscrit al Consell Comarcal del Baix Llobregat, va optar conjuntament
amb la Diputaci6 de Barcelona a la convocatoria extraordinaria del Programa Plans de Sostenibilitat
Turistica a les Destinacions 2023, en la que han estat beneficiaris d’una subvencié de 2 milions d’euros
per al financament de les vuit accions innovadores per fomentar un turisme sostenible de sol i platja
en els municipis del Delta del Llobregat.

El projecte “Pla de Sostenibilitat Turistica del Delta del Llobregat (Costa Barcelona)”, en el que
participen també els municipis de Castelldefels, el Prat de Llobregat, Gava, Sant Boi de Llobregat i
Viladecans, i I'’Area Metropolitana de Barcelona, s’ha basat en la proposta presentada pel Consorci de



Turisme en la convocatoria 2022 dels plans de sostenibilitat, tot adaptant les accions i proposant noves
actuacions d’acord a les directrius de la convocatoria 2023.

En concret, els dos milions d’euros estan destinats a la restauracid i la renaturalitzacio dels paisatges
dunars de les platges i la sensibilitzacio i formaci6 sobre els efectes del canvi climatic d’aquestes. A
més, amb aquests fons, es vol treballar en la posada en valor dels serveis ecosistemics per a visites
turistiques (nou mirador); I'adequacio d’itineraris turistics no motoritzats (uni6 de les platges amb els
nuclis urbans i atractius de I'interior); la xarxa de comunicacid i gestio turistica (prova pilot); el disseny
i promocio d’un producte turistic que reculli el llegat de la Copa América i en el sistema de coordinacié
del Pla.

El Pla de Sostenibilitat Turistica Costa Barcelona-Delta Llobregat, és un bon punt d'inici per
implementar els projectes de la zona Delta del Baix LIobregat, ja que s’ha elaborat tenint en compte la
situacio actual del territori i amb el compromis dels municipis per assegurar el futur del
desenvolupament sostenible de la zona.

El Consorci de Turisme és I'entitat responsable de dur a terme dues accions principals: d'una banda,
I'estudi per al disseny i la planificacié d'una xarxa d'itineraris turistics no motoritzats per millorar la
connectivitat de la destinacié Costa Barcelona Delta Llobregat; i, d'altra banda, accions de dinamitzacio
del Turisme Blau. Ambdues iniciatives tenen un import total de 78.100€.

- Senyalitzacio Turistica de I'Eix de Llevant de la Xarxa de Senders del Baix Llobregat

En el marc del Cataleg de serveis de la Diputacié de Barcelona, s’han impulsat diverses actuacions per
a la consolidaci6 de la Xarxa de Senders del Baix Llobregat.

En aquest sentit, el 2022 es va concedir un ajut per a la revisio i actualitzacié del projecte de
senyalitzacio de I’Eix de Llevant, que ha permeés disposar d’un projecte executiu actualitzat per iniciar-
ne la implantacio.

Posteriorment, el 2024 es va atorgar un nou ajut per a la senyalitzaci6 del tram d’Esparreguerai Olesa
de Montserrat, i el 2025 un altre per continuar la senyalitzacio fins a Abrera.

- Senyalitzacio projecte senyalitzaci6 rutes dels Set Balcons de Montserrat

A través del Cataleg de serveis 2024 es va sol-licitar i es va concedir la redaccié del projecte de
senyalitzacio de les rutes dels Set Balcons de Montserrat.

Amb I'objectiu d’avancar en la seva implementacié, es va sol-licitar també I'ajut per a la implantacio
de la senyalitzaci6 de les rutes dels Set Balcons de Montserrat (una ruta per municipi), ja que permeten
ampliar I'experiéncia de visita i, en alguns casos, connectar rutes amb diferents municipis, generant
una proposta senderista més completa, amb una estada més llarga i un major impacte economic per
la zona nord del Baix Llobregat.

Aquest segon ajut no va ser concedit, no obstant aix0, des del Consorci es preveu tornar a presentar
la sol-licitud en la propera convocatoria del Cataleg de serveis.

- Desenvolupament del projecte turisme de natura: Miradors de Muntanyes del Baix



L’eix 4 del nou Pla Estrategic de Desenvolupament Turistic del Baix Llobregat aposta pel
desenvolupament de productes i experiéncies turistiques innovadores en I'ambit del turisme de
natura, amb I'objectiu de millorar el posicionament del desti i fomentar la col-laboracié publica i
privada.

En aquest marc, I’Ajuntament de Cervelld, en representacié dels ajuntaments de Begues, Cervello,
Corbera de Llobregat, La Palma de Cervell6, Sant Viceng dels Horts, Torrelles de Llobregat i Vallirana,
ha obtingut un ajut técnic del Cataleg de serveis de la Diputacié de Barcelona per a la redaccio de
I'estudi “Turisme de natura: Miradors de muntanyes del Baix”.

L’estudi, cofinancat pel Consorci de Turisme, defineix un nou producte turistic basat en la posada en
valor del paisatge i del patrimoni natural i cultural, amb la creaci6 de set miradors interpretatius en
aquests municipis.

Es tracta d’un projecte de turisme de natura sostenible, amb capacitat de desestacionalitzar I’activitat
turistica i generar impacte en sectors com la restauracid, el comerg i les visites culturals, basat en
criteris d’integracid paisatgistica per garantir la coheréncia amb I’entorn i millorar I'experiencia del
paisatge.

El projecte va finalitzar al mes de desembre i, actualment, es disposa del document executiu, que
permet optar a noves vies de financament per a la seva implementacio.

- Estudi de viabilitat del turisme camper i d’autocaravana a la zona nord del Baix Llobregat

L'eix 2 de Sostenibilitat i Accessibilitat del Pla Estratégic de Desenvolupament Turistic del Baix
Llobregat impulsa accions per millorar la connectivitat de I'oferta turistica i adaptar espais i serveis a
les necessitats dels visitants, destacant la creacio d’una xarxa d’arees per a autocaravanes.

En aquest marc, la zona nord del Baix LIobregat, amb municipis situats en entorns naturals i amb una
oferta d’allotjament limitada, presenta un context especialment favorable per al desenvolupament del
turisme en autocaravana. Aquest creixement de la demanda posa de manifest la necessitat de disposar
d’espais i serveis adequats, alhora que representa una oportunitat per posar en valor el patrimoni
natural del territori.

En aquest sentit, I’Ajuntament de Collbatd, en representacio dels municipis d’Abrera, Castellvi de
Rosanes, Esparreguera, Martorell, Olesa de Montserrat i Sant Esteve Sesrovires, ha obtingut un ajut
técnic del Cataleg de serveis de la Diputacio de Barcelona per a la redaccié de I'“Estudi de viabilitat del
turisme camper i d’autocaravanes a la zona nord del Baix Llobregat”, cofinangat pel Consorci de
Turisme.

L’estudi analitza la viabilitat, els possibles emplacaments i els tipus d’arees de servei més adequades a
cada municipi, aixi com una estimacio pressupostaria.

El turisme d’autocaravana es planteja com una oportunitat per diversificar i dinamitzar I'oferta turistica
en un entorn proper a Montserrat i Barcelona, amb gran valor natural i potencial de creixement del

turisme sostenible.

El document finalitzat permet ara optar a noves vies de finangament per a la seva implementacio.



E1A4 Xarxa de Destinacions Turistiques Intel-ligents: Pla Director DTI

El Consell Comarcal i el Consorci de Turisme del Baix Llobregat han estat incorporats a la Xarxa de
Destinacions Turistiques Intel-ligents (DTI), iniciativa impulsada per la Secretaria d'Estat de Turisme i
gestionada per la Societat Mercantil Estatal per a la Gesti6 de la Innovacié i les Tecnologies Turistiques
(SEGITTUR).

La Xarxa de Destinacions Intel-ligents constitueix un punt de trobada i suport a les destinacions en el
seu procés de transformacid cap a un model de gestié intel-ligent, digital i un desenvolupament turistic
més sostenible. Es tracta d'una de les actuacions clau per a aportar valor als destins, liderant des de la
sostenibilitat el desenvolupament del sector turistic a través de la innovacid i la tecnologia, promoure
sinergies i transferéncia de coneixement maximitzant els beneficis de la metodologia.

Aquesta experiéncia ha estat una de les grans apostes de la Secretaria d'Estat de Turisme en els Gltims
anys, gracies a la qual, Espanya s'esta consolidant com a lider en la implantaci6 d'una metodologia per
a la transformaci6é dels destins cap a un nou model basat en la governanca, la sostenibilitat,
I'accessibilitat, la innovacio i la tecnologia com a eix vertebrador.

La Xarxa DTI esta constituida per 610 membres, dels quals 437 s6n destinacions membres titulars, 79
son institucions, 91 empreses col-laboradores i 3 observatoris.

El 13 de juliol del 2023 va entrar en vigor el nou Protocol General d'Actuacio de la Xarxa de Destinacions
Turistiques Intel-ligents. La signatura d'aquest nou Protocol implica que cadascuna de les entitats
adherides ha de confirmar si volen continuar participant de la Xarxa DTI sobre la base de la signatura
del nou instrument d'adhesié que compromet tots els membres titulars (destinacions), que no ho hagin
fet amb anterioritat, a I'execucio del diagnostic DTl en el termini maxim de dos anys.

Per aquest motiu, el 4 de setembre de 2023 i per Junta de govern del Consell Comarcal, es va aprovar
novament la confirmacid de I'adhesié del Consell Comarcal del Baix Llobregat com a membre titular a
la “Red de Destinos Inteligentes”, d’acord al nou protocol general d’actuacio.

El Consorci de Turisme, gracies al finangament de la Diputacié de Barcelona ha iniciat la fase de
diagnostic, presentada en la comissié interdepartamental amb totes les arees del Consell Comarcal.
Durant els mesos de novembre i desembre s’ha treballat en coordinaci6 amb els diferents
departaments del Consell Comarcal, ajuntaments, entitats i empreses de la comarca per tal de fer la
diagnosi dels prop de 300 indicadors que conformen I’estudi i que analitzen diferents aspectes sobre
governanca, innovacid, tecnologia, accessibilitat i sostenibilitat. Es preveu que a inicis del 2026 es
conegui si la destinacié assoleix el minim percentatge per ser distingida com a DTI.

E1AS5 Taules de Productes/Clusters Turistics de la Destinacio
Per a un desenvolupament correcte de I'activitat turistica al Baix Llobregat és imprescindible, en el
marc del Pla Estrategic de Desenvolupament Turistic, comptar amb I'experiéncia, I'opinié i la visié dels
experts i professionals de la destinacio que exerceixin un seguiment del pla d'accio.

Es per aixo que, en el marc de I'EIX 1 INTEL-LIGENCIA TURISTICA | GOVERNANCA COL-LABORATIVA, es
van crear les Taules de treball especifiques per als principals productes/cllsters turistics que tenen
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cabuda a la destinaci6. D’aquesta manera es promou la participacio activa dels principals agents
turistics del Baix Llobregat.

Atenent els productes turistics que identifiquen el territori, i segons les prioritats i necessitats, es
desenvolupen les segiients taules de treball:

- Taulade Turisme de Natura - Taula de dinamitzaci6 de la Zona Nord
- Taula de Turisme Esportiu - Taula de Turisme Sénior

- Taula de Turisme Familiar i escolar - Taula de Turisme Gastronomic

- Taulade Turisme Cultural - Taula de Turisme MICE

- Taula d’Ajuntaments

Aquestes taules de treball s6n instruments de col-laboracié public-privada de la destinaci6 i estan
concebudes sota un marc de trobada i dialeg, integrades pels agents turistics de la comarca.

Les principals accions i funcions de les taules esmentades son:

e Convocatoria de reunions periodiques (anuals i/o semestrals) i extraordinaries (preparacio de
campanyes, esdeveniments concrets, accions concretes, etc.)

e Desenvolupament d'actes i informes

e Transmetre i debatre les inquietuds i les demandes d'aspectes referents a I'estratégia i
promocio turistica.

e Concretar les accions a realitzar i abordar

¢ Informar sobre linies d'ajudes potencials

E1A6 Programa de Punts d’Informacid Turistica (PIT)

El Consorci de Turisme del Baix Llobregat implanta el programa PIT (Punts d'Informacio Turistica) en
col-laboracié amb la Diputacié de Barcelona, i t¢ com objectiu ampliar la xarxa d’oficines de turisme
amb altres espais, empreses i entitats de la comarca.

Aquests punts s6n establiments (publics o privats) que tenen contacte directe amb el turista, que si bé
no poden donar un servei tant complert com les oficines de turisme, pero si que exerceixen una funcié
informadora en cobrir aquells horaris i territoris que no ho fan les oficines.

Alhora, aquests punts completen el servei que ofereixen al turista, donant un valor afegit a través de
proporcionar informacio turistica per a continuar la seva estada, tot millorant la satisfaccio del mateix,

en rebre informaci6 adequada, contrastada i fiable.

L’any 2025 hi participen 116 empreses i entitats de la comarca, entre les quals 103 ja estan distingides
com a punt d’informacio, i 13 empreses van ser de nova adhesio.
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Durant tot el procés, les empreses adherides formen part d'un programa formatiu d'atencié al visitant

i de coneixements sobre tota I'oferta turistica comarcal, aixi com Workshops entre els participants.

Les sessions formatives han estat en format virtual, promovent una oferta formativa més amplia, i de
sessions presencials com els famtrips. S’han organitzat tres jornades de descoberta del territori, una
celebrada el 24 d’abril a Olesa de Montserrat, la segiient celebrada el 3 de juny a Molins de Rei i

I’Gltima, celebrada el 7 d’octubre a Cervelld.

Empreses PIT al Baix Llobregat:

109 empreses distingides com a Punt d’Informacio:

ok~ wbdnE

10.
11.
12.
13.
14.
15.
16.

17.
18.

Ajuntament de Begues

Ajuntament de Castellvi de Rosanes
Ajuntament de Cervell6

Ajuntament de Molins de Rei
Ajuntament de Sant Andreu de la Barca
Ajuntament de Sant Esteve Sesrovires -
Area de Promoci6 Economica i Turisme
Ajuntament de Sant Just Desvern.
Promocié Economica

Ajuntament de Santa Coloma de
Cervell6

Ajuntament d'Esplugues. Punt
d'Atenci6 a la Ciutadania - Can Vidalet
Ajuntament d'Esplugues. Punt
d'Atencié a la Ciutadania - Central
Agqua Restaurant

Berenador de Can Via

Biblioteca Can Bard - Corbera de
Llobregat

Biblioteca Josep M. Lépez-Picé -
Vallirana

Biblioteca Municipal Sibil-la Durfort -
Collbaté

Biblioteca Santa Oliva - Olesa de
Montserrat

Café I'Artesa

Cal Forneret

19.
20.
21.
22.
23.
24,
25.
26.
217.
28.

29.
30.
31.
32.
33.
34.
35.
36.
37.
38.
39.
40.

41.
42.

Cal Pupinet

Camping Estrella de Mar

Camping Tres Estrellas

Can Sadurni de Begues

Canal Olimpic de Catalunya
Castell de Castelldefels

Catalunya en Miniatura

Centre Civic El Roure — Begues
Centre de Vela El Prat

Centre d'Estudis Comarcals del Baix
Llobregat

Centre Esplai Hostel

Centre Jujol Can Negre

Centre Cultural Cal Puigjaner
Ceramiques Sed6

Chalito

Chiringuito Ananda

Chiringuito Ancla

Chiringuito Iguana Castelldefels
Chiringuito Iguana Gava
Chiringuito Playeros

Chiringuito Tibu-Ron

CIPAG - Parc Prehistoric del Massis del
Garraf

Cocody Chiringuito Castelldefels
Consell Esportiu del Baix Llobregat
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43.

44,

45.

46.
47.
48.
49.
50.
ol.
52.
53.

54.
95.
56.
57.
58.

59.
60.

61.
62.
63.
64.
65.
66.

67.
68.

69.
70.

71.
72.

73.

Consorci Espais Naturals Delta
Llobregat - Espai Natural del Remolar-
Filipines

Consorci Espais Naturals Delta
Llobregat - Espais Naturals del Riu
Coves de Montserrat (enviament
material Passeig Mansuet, 9)
Cripta Gaudi Colonia Guell

Delta Business Center

DIREXIS TG Travel

El Celler Can Mata

Emilio Sanchez Academy

Forn de Pa i Pastisseria Cardona
Fundacio Privada Sigea

Gremi d'hostaleria i turisme Baix
Llobregat Centre Nord

Grup Limousines

Hostal Cal Siles

Hostal Cal Duran

Hostal Lami

Hotel Barcelona Aeropuerto affiliated
by Melia

Hotel Can Fisa

Hotel Dolce Barcelona Resort by
Wyndham

Hotel Ibis Barcelona Castelldefels
Hotel Ibis Molins de Rei

La Masia d'Esplugues

La Passi6 d'Olesa de Montserrat
La Vermuteria

MASD Mediterraneo Hotel
Apartaments Spa

Mercat Municipal de les Bobiles
Mercat Municipal d'Olesa de
Montserrat

Mucha Masia Hostel Rural-Urba
Museu de la Colonia Sedo
d'Esparreguera

Museu de Sant Boi

Museus de Martorell (enviament
material a Muxart)

Museus d'Esplugues

13 empreses noves adherides I'any 2025:

Museu de les Aigles

Museu de Viladecans - Ca n'Amat
Ateneu Santfeliuenc
Abacus Sant Boi

ok~ wbdnE

74.
75.

76.
17,

78.
79.
80.
81.
82.
83.
84.

85.

86.

87.
88.
89.
90.
91.
92.
93.
94.
95.
96.
97.

98.
99.
100

101.
102.
103.

Nordic Walking Terapeutic (NWT)
Oficina de Turisme Centre de
Castelldefels

Oficina de Turisme de Castelldefels
platja

Oficina de Turisme de Catalunya -
Aeroport de Barcelona

Oficina de Turisme de Vallirana
Oficina del Parc del Garraf
OFR-ONE Formula Rent

Orson Rent

Parc Arqueologic Mines de Gava
Pastisseria Joan

Patronat Municipal de Serveis
d'Atencio a les persones Martorell -
Oficina Complex Educatiu

Patronat Municipal de Serveis
d'Atenci6 a les persones Martorell -
Oficina Patronat

Porta del Delta - Servei d’Informacio
Turistica i Promoci6 de la Ciutat
Restaurant Can Fisa

Restaurant El Celler d'en Sadurni
Restaurant El Mirador de Sant Just
Restaurant El Palau Vell

Restaurant Ermita de Brugués
Restaurant I'Agla Gastrobar
Restaurant Mas Sunyol

Restaurant Masia La Salut
Restaurant Sagrista

Sallés Hotel Ciutat del Prat

Servei de Turisme i Oficina Atencio
Ciutadania Corbera de Llobregat
Splau

Teatre La Passi6 d'Esparreguera

. Teteriaindia

Tinta i vi - Estudi d'art Marta Arafio
Vade gla

Viladecans The Style Outlets

Oficina de Turisme - Centre d'interpretacié Moli de I'Oli

Gremi d'Hostaleria de Castelldefels i Baix Llobregat
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Federacio Intercomarcal d'Hosteleria, Restauracio i Turisme / FIHRT
Gremi d'Hosteleria de Viladecans

Castell Beach Aparthotel

10. Museu del Renaixement

11. Ibis Barcelona Aeropuerto Viladecans

12. Abba Garden Hotel

13. Chiringuito Santa Garota

© o N

El 30 de novembre ha finalitzat la implantacio de I'any 2025. Durant el primer trimestre de I'any
2026 es preveu organitzar un acte de lliurament de distintius presencial a les empreses
distingides.

E1A7 Estrategia d’Impuls a I’'Observatori de Turisme del Baix Llobregat

L’Observatori de Turisme del Baix Llobregat t¢ com objectiu millorar les condicions de
competitivitat del sector del turisme a la comarca cobrint la demanda d’informacio6 de qualitat
d’aquest sector. Aixi, I'Observatori recull, tracta, i publica dades vinculades al sector del turisme
de la comarca i analitza el seu mercat tant a nivell intern —I’evolucio i dinamica del sector a la
comarca- com extern —el paper i rellevancia del mateix respecte a la dinamica economica de la
comarca.

El Consorci de Turisme del Baix Llobregat, a través de I'Observatori de Turisme del Baix
Llobregat, i en col-laboraci6 amb el Laboratori de Turisme de la Diputacid de Barcelona,
recopilen dades i elaboren els informes seguents:

- Informes d’ocupacio hotelera: trimestrals, anuals, Setmana Santa i estiu (a partir de les
dades del LABTurisme de la Diputaci6 de Barcelona).

- Informe conjuntura turistica: Rellevancia del sector en I’economia comarcal

- Informe anual del perfil del turista del Baix Llobregat (a partir de I'enquesta perfil i
habits del turista de la destinacio Barcelona - LABTurisme de la Diputacié de Barcelona)

- Informe anual del nombre de visitants a la principal oferta i esdeveniments turistics del
Baix Llobregat

- Informe anual de reputacié turistica online del Baix Llobregat (a partir del Monitor
reputacio turistica online regid de Barcelona—LABTurisme de la Diputacié de Barcelona)

- Elaboracié Informe activitat TDS-MICE Baix Llobregat (a partir la plataforma de
recollida de dades del turisme de reunions a Catalunya de I’Agéncia Catalana de
Turisme)

Tots aquests informes estan a I'apartat web “Observatori de Turisme” de consulta per a tothom:
https://www.turismebaixllobregat.com/ca/observatori-de-turisme

Dades d’ocupacio hotelera del Baix Llobregat:
14


https://www.turismebaixllobregat.com/ca/observatori-de-turisme

Des de I'any 2017, les dades d’ocupacio hotelera que es treballen des de I'Observatori de
Turisme provenen de I'enquesta que es realitza de manera periddica i en linia a partir de la
plataforma TDS - LABTurisme de la Diputacié de Barcelona als establiments hotelers de la
comarca.

L’informe mensual es nodreix de les dades d’ocupacio facilitades pels establiments hotelers de
la comarca mitjangant I’enquesta d’ocupacio6 hotelera de la plataforma TDS.

Per tal d’aprofundir en aquestes dades i enriquir el posterior analisi que se’n pugui derivar, s’ha
segmentat territorialment la comarca en tres zones operatives- Centre (Sant Just Desvern,
Esplugues de Llobregat, Cornella de Llobregat, Sant Joan Despi, Sant Feliu de Llobregat i Molins
de Rei); Nord (Sant Esteve Sesrovires, Martorell, Sant Andreu de la Barca, Collbato, Cervelld i
Corbera de Llobregat) i Delta (Viladecans, Gava, Castelldefels, El Prat, Begues i Sant Boi de
Llobregat).

Aixi mateix, cal especificar que els informes d’ocupacio hotelera personalitzats que reben els
hotelers que participen en la recollida de dades a través de la plataforma Tourism Data System
son de caracter individual i confidencial, només I'establiment hoteler rep les dades relacionades
amb la seva ocupaci. Sén les dades agregades, ja sigui segons criteris territorials o de categoria
de I'establiment, les que es fa difusié més enlla del cas particular.

Les principals variables d’estudi de I'ocupacié hotelera que es presenten en I'informe d’ocupacio
hotelera son: el percentatge d’ocupacio total, setmanal i de cap de setmana; I'evolucié del
percentatge d’ocupacio total; el preu de I’habitacié doble estandard; la procedéncia del client i
mitjana de nits d’estada en I'establiment. Totes aquestes dades es mostren de manera
comparada amb les de la comarca, la zona territorial i la categoria a la qual pertany I'establiment
hoteler.

Posterior alarecopilacio de les dades d’ocupacié mensuals i per tal de poder fer una difusié més
generalitzada de les dades d’ocupacié hotelera de la comarca, es realitzen els informes
trimestrals d’ocupacié hotelera, les notes informatives anuals, i I'informe anual del sector
turistic del Baix Llobregat. Aquests informes es nodreixen de les dades dels informes individuals
mensuals (grau i tipus d’ocupacio; tarifes; dades basiques d’analisi de la demanda), de les dades
basiques de I'oferta hotelera (nimero d’hotels, mitjana d’antiguitat dels diferents establiments
hotelers, capacitat...) i previsié d’ocupacio.

L’objectiu de I'enquesta és coneixer I’evolucio de I'activitat turistica a les diferents destinacions
de la provincia de Barcelona:

= Questionari quinzenal i mensual als hotels i apartaments

« Realitzacio d’'informes quinzenals, mensuals, trimestrals, estiu i anuals d’ocupacié
hotelera i difusié en el sector

Informe anual d’ocupacio hotelera, dades 2025:

1.1 Dades generals d’ocupacio hotelera
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60% d’ocupacié de les places hoteleres en oferta. 1.233.912 turistesi 2.743.608 pernoctacions

en els hotels del Baix Llobregat al 2025.

Les dades generals mostren un descens de la mitjana anual de I'ocupacio de les places hoteleres
en ofertaen el 2025 i es registra una taxa d’ocupacio inferior a la de I'any anterior a la pandemia.

Agost és el mes amb major ocupacio registrada (79%) seguit de maig (75%). Si comparem amb
I'any anterior, desembre (del 42 al 52% de I'ocupacio de places) i febrer (del 51 al 56% de
I'ocupacio de places) son els mesos que registren el major creixement de I'ocupacié. Juliol és el
mes que registra el major descens anual de I'ocupacio (del 81 al 74% de I'ocupacio).

Si comparem amb les comarques de I'entorn metropolita, el Baix Llobregat se situa com la
quarta comarca amb major ocupacié (per darrera del Barcelones, el Maresme i el Vallés
Occidental) i la darrera en variaci6 interanual (6 punts menys respecte 2024).

1.1.1.1 Evolucio de la taxa d’ocupacié de les places en oferta
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Font: OCBL a partir de I'enquesta de Tourism Data System (TDS), Eurecat - Laboratori de
Turisme de la Diputacio de Barcelona.

1.1.1.2 Evolucio de la taxa d’ocupacié hotelera mensual
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Font: OCBL a partir de I'enquesta de Tourism Data System (TDS), Eurecat - Laboratori de
Turisme de la Diputacio de Barcelona.

1.1.1.3 Evoluci6 de la taxa d’ocupacio hotelera anual de les comarques metropolitanes
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2019 2023 2024 2025
Garraf 57,1% 58,9% 57,6% 56,5%
Maresme 73,1% 69,7% 71,4% 71,8%
Vallés Occidental 61,7% 65,0% 64,5% 66,5%
Vallés Oriental 56,0% 55,8% 56,8% 54,2%
Barcelones 75,1% 79,5% 79% 78,5%
—@=— BAIX LLOBREGAT 64,8% 67,0% 66,8% 60,1%
-+ @+ Provincia Barcelona 71,1% 73,8% 73,7% 73,4%

Font: OCBL a partir de I'enquesta de Tourism Data System (TDS), Eurecat - Laboratori de
Turisme de la Diputacio de Barcelona.

Per zones territorials, les zones Delta i Centre son les que registren una major ocupacio
hotelera mitjana anual (67% i 66% respectivament). La zona Delta concentra la major ocupacio
de la comarca en els mesos de maig i octubre (86%). La Centre concentra la major ocupacio al
maig (83% del total de places hoteleres).

Segons categories, son les de 3 estrelles les que registren una major ocupacio hotelera
anual (74%). En els mesos d’estiu, els establiments de 3 estrelles registren la major ocupacio
hotelera (92% en el mes d’agost).

1.1.1.4 Evoluci6 del percentatge d’ocupacié per zona territorial. Hotels. Baix Llobregat (%)
2025.
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Zona Delta | 54,0% | 69,6% | 72,9% | 77,2% | 86,1% | 82,7% | 84,8% | 81,0% | 83,4% | 86,1% | 70,2% | 51,9%

——=Zona Nord | 50,4% | 65,6% | 62,3% | 65,7% | 72,5% | 74,5% | 77,9% | 70,8% | 67,2% | 65,7% | 53,4% | 51,9%
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1.1.1.5 Evolucié del percentatge d’ocupacié per categoria. Hotels. Baix Llobregat (%) 2025.

100%
90%

80%

Ocupaci6 places hoteleres 5
disponibles (%)

GEN | FEB | MAR | ABR | mAl | Jun | JuL | AGo | seT | oct | Nov | DEs

1-2 estrelles| 43,9% | 64,2% | 59,6% | 66,9% | 78,8% | 76,2% | 79,3% | 75,7% | 68,3% | 71,8% | 52,8% | 48,6%
——3estrelles | 57,2% | 69,6% | 78,1% | 81,1% | 78,3% | 69,3% | 859% | 92,3% | 88,9% | 83,3% | 68,7% | 71,2%
——4-5 estrelles| 54,2% | 69,6% | 74,7% | 77,4% | 88,2% | 83,9% | 83,1% | 76,3% | 82,3% | 82,5% | 70,2% | 51,0%

Font: OCBL a partir de I'enquesta de Tourism Data System (TDS), Eurecat - Laboratori de
Turisme de la Diputacio de Barcelona.

1.2  Procedéncies

El 56% del total de turistes que pernocten al Baix LIobregat sén internacionals.

2025, continua la tendéncia de I'any anterior i concentra la majoria de turistes en el mercat
internacional. Gener i novembre sén els Gnics mesos de I'any en queé els turistes domestics
superen els internacionals.

Aquest any el 20% dels turistes de la comarca provenien de Catalunya. Els turistes francesos
(9%), estatunidencs i canadencs (8%), anglesos (7%) i madrilenys (6%) sén les altres principals
procedéncies dels turistes del Baix LIobregat aquest any. La variacié anual mostra el creixement
important del pesdels turistes internacionals. Aixi, el pes del turista catala disminueix en 3 punts
respecte 2024. Les procedencies que augmenten la seva preséncia en I'ocupacié hotelera de la
comarca aquest any son les altres procedencies (+1,3); xinesos (+0,6) i portuguesos (+0,4). Els
clients procedents d’Alemanya i Galicia (-0,4 pp) so6n els que disminueixen respecte I'any
anterior.

1.2.1.1 Evoluci6 de la procedencia de la clientela. Hotels. Baix LIobregat (%) 2025.
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Font: OCBL a partir de I'enquesta de Tourism Data System (TDS), Eurecat - Laboratori de
Turisme de la Diputacio de Barcelona.

1.2.1.2 Distribucio de les procedencies respecte el total de pernoctacions

% % .
) . variacio
pernoctacions pernoctacions anual
2024 2025
Catalunya 22,9% 19,7% - a2
Franca 8,8% 8,9% 0,1
Altres procedéncies 7,0% 8,3% 1,3
Estats Units i Canada 7,6% 7,6% 0,0
Regne Unit 6,5% 6,7% 0,2
Comunitat de Madrid 5,6% 5,8% 0,2
Alemanya 5,8% 5,5% I -04
Italia 4,5% 4,8% 0,3
Comunitat Valenciana 3,2% 3,3% 0,2
Andalusia 2,9% 3,2% 0,3
Paisos Baixos 2,4% 2,2% -0,1
Xina 1,5% 2,2% 0,6
Portugal 1, 7% 2,1% 0,4
Escandinavia 1,9% 1,9% 0,0
Pais Basc 1,8% 1,8% 0,0
Belgica 1,5% 1,5% 0,0
Irlanda 1,5% 1,3% -0,2
Aragb 1,3% 1,3% 0,0
Illes Balears 1,2% 1,3% 0,1
Galicia 1,6% 1,2% I -04
Suissa 1,0% 1,1% 0,1
CastellaiLled 0,9% 1,0% 0,1
Canaries 1,0% 0,9% 0,0
Japo 0,7% 0,9% 0,2
Castella - la Manxa 0,8% 0,8% 0,0
Russia 0,9% 0,8% -0,1
Principat d'Astlries 0,7% 0,7% -0,1
Navarra 0,5% 0,6% 0,1
Cantabria 0,5% 0,6% 0,1
Extremadura 0,5% 0,5% 0,1
Regi6 de Mdrcia 0,5% 0,5% 0,0
Ceuta i Melilla 0,4% 0,4% -0,1
LaRioja 0,3% 0,4% 0,1

Font: OCBL a partir de I'enquesta de Tourism Data System (TDS), Eurecat - Laboratori de
Turisme de la Diputacio de Barcelona.

A les tres zones de la comarca la principal procedencia és la catalana. Franca i Regne Unit son
les altres procedéncies principals de la zona Centre; Franga, Estats Units i Canada de la zona
Delta i Madrid i Franca la zona Nord.
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1.3

Principals procedéncies segons zona territorial

Centre Delta Nord
Catalunya 19,2% Catalunya 19,4% Catalunya 26,3%
Altres procedeéncies 10,1% Franca 9,2% Comunitat de Madrid 8,7%
Franca 8,9% Estats Units i Canada 8,6% Altres procedéncies 8,7%
Regne Unit 6,8% Regne Unit 6,9% Franca 7,0%
Estats Units i Canada 6,6% Altres procedéncies 6,8% Italia 5,9%
Comunitat de Madrid 6,3% Alemanya 5,9% Alemanya 5,6%

Els establiments de categories superiors son els que concentren un major percentatge de
turista nord america (11%) . Els establiments de 3 estrelles concentren el major percentatge de
turista frances (9%). En els establiments de categoria inferior, el turista catala supera el 33% del

total.

Principals procedéncies segons categoria

1-2 3 4-5

estrelles estrelles estrelles

Catalunya 33,6% Catalunya 24,1% Catalunya 13,1%
Franca 8,5% Franca 8,5% Estats Units i Canada 11,3%
Altres procedéncies 7,8% Comunitat de Madrid 6,7% Altres procedencies 9,7%
Comunitat de Madrid 5,3% Regne Unit 6,0% Franca 9,3%
Alemanya 5,3% Altres procedéncies 5,2% Regne Unit 7,6%
Regne Unit 5,1% Italia 5,0% Alemanya 5,8%

Font: OCBL a partir de I'enquesta de Tourism Data System (TDS), Eurecat - Laboratori de
Turisme de la Diputacio de Barcelona.

Tarifes
El preu mig d’una habitacié sense esmorzar en un hotel del Baix Llobregat en el 2025 va ser de
105€. La mitjana tarifaria creix en un 3% respecte 2024.

Per zones, és la Delta la que registra les mitjanes tarifaries (arribant als 123€ al maig) més
elevades.

Els establiments de categoria superior registren el maxim de mitjana tarifaria al mes de juny
(132€). Setembre és el mes amb major diferéncia tarifaria dels establiments segons categoria.

1.3.1.1 Evoluci6 de les tarifes dels darrers anys. Hotels. Baix Llobregat (%).

Tarifes (€)

GEN FEB MAR

MAI JUN JuL

AGO
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Font: OCBL a partir de I'enquesta de Tourism Data System (TDS), Eurecat - Laboratori de
Turisme de la Diputacio de Barcelona.

1.3.1.2 Evoluci6 de les tarifes per zona territorial. Hotels. Baix Llobregat (%) 2025.
140 €
130€

120€
110€ \

100 €
90€
80€
70€

Tarifes (€)

60 €
S50€
40€
30€
20€
10€
0€

GEN FEB MAR ABR MAI JUN JuL AGO SET ocT NOV DES

===70na Centre| 81,0€ 85,1€ 93,6 € 103,4€ | 117,0€ 111,4€ | 1059¢€ 91,0€ 938€ 99,0€ 83,0€ 79,6 €

w===Z7o0na Delta 104,4€ 106,4€ | 105,1€ 114,4€ | 123,1€ 119,5€ | 121,0€ | 119,2€ 119,5€ | 108,7€ 99,6 € 94,0€

w====Z0na Nord 83,3¢€ 86,0€ 83,5€ 85,2¢€ 87,8€ 93,3€ 87,5€ 87,9¢€ 89,2€ 84,8€ 84,2€ 86,2 €

1.3.1.3 Evolucio de les tarifes per categoria. Hotels. Baix Llobregat (%) 2025.
140
130
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100

» f\
80 / 2 ’/ \_‘5_\
Tarifes (€) 70 ————
/
i \\

50
40
30
20
10

0

GEN FEB MAR ABR MAI JUN JuL AGO SET oCT NOV DES

ww=1-2estrelles| 64,6€ 69,8 € 65,9 € 774€ 97,2€ 82,3€ 93,6 € 889¢€ 76,0€ 758€ 66,5€ 61,2€

3 estrelles | 74,9€ | 82,6€ | 842€ | 89,4€ | 102,6€ | 101,2€ | 104,0€ | 96,7€ | 895€ | 887€ | 782¢€ | 765¢€

=45 estrelles| 116,3€ | 116,2€ | 118,5€ | 128,7€ | 132,2€ | 132,4€ | 125,0€ | 120,3€ | 129,9€ | 121,5€ | 108,9€ | 106,5€

Font: OCBL a partir de I'enquesta de Tourism Data System (TDS), Eurecat - Laboratori de
Turisme de la Diputacio de Barcelona.
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1.4  Motivacions

Els principals motius d’estada en els hotels de la comarca durant el 2025 van ser els negocis (
45% ) i les vacances ( 27% ). Respecte I'any anterior disminueix el pes de vacances i hegocis en
favor de la resta de motivacions.

1.4.1.1 Principals motivacions de I'estada al Baix Llobregat. 2025.

Altres; 14,9%

Esports; 5,5%

Negocis;
45,3%

Vacances;
27,3%

Salut; 2,5%

Font: OCBL a partir de I'enquesta de Tourism Data System (TDS), Eurecat - Laboratori de
Turisme de la Diputacio de Barcelona.

Les dades corresponen a la mitjana anual.

Setembre (56%) i octubre (54%) son els mesos que concentren més turistes de negocis en el
2025.

La majoria dels turistes (48%) a I'agost, venien a la comarca per motius vacacionals. Novembre
amb el 42% del total de turistes concentra el major percentatge de turistes per trobades
familiars, reunions d’amics i altres motivacions.

Si analitzem el perfil del turista esportiu aquest ha tingut més pes en el mes d’abril (10% del
total). El turista de salut, concentra el seu major pes en els mes de febrer (el 6% dels turistes del
Baix Llobregat manifestaven que la salut era el principal motiu d’estada).

1.4.1.2 Motiu de I'estada. Hotels. Baix Llobregat (%). 2025.
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Font: OCBL a partir de I'enquesta de Tourism Data System (TDS), Eurecat - Laboratori de
Turisme de la Diputacio de Barcelona.

1.5 Canalsisegments d’ocupacio

Gairebé la meitat de les reserves son online ( 46% del total). Les reserves pel canal directe dels
establiments hotelers son el segon canal de reserva més rellevant (38%).

Les reserves online registren al desembre el major pes del conjunt de canals de reserva (51%).
El mes de novembre és el mes amb major volum de reserves pel canal directe (62% del total). La
central de reserves té al maig el seu major pes en el total de reserves (18%).

1.5.1.1 Canal de reserva. Hotels. Baix Llobregat (%) 2025.
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Font: OCBL a partir de I'enquesta de Tourism Data System (TDS), Eurecat - Laboratori de
Turisme de la Diputacio de Barcelona.

El 74% de les reserves es van realitzar per particulars. Les reserves de grups continuen sent
minoritaries a la comarca. Novembre és el mes amb major percentatge de reserva de grups
(39%). Desembre és el mes amb major percentatge de reserves particulars (89%).
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1.5.1.2 Segment d’ocupacid. Hotels. Baix Llobregat (%). 2025.
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Font: OCBL a partir de I'enquesta de Tourism Data System (TDS), Eurecat - Laboratori de
Turisme de la Diputacio de Barcelona.

1.6  Valoracions de previsions de I'ocupacio

El clima empresarial supera el notable en gairebé tots els mesos de I'any. EI mes d’agost registra
la millor valoracié d’ocupacio i de marxa del negoci per part de I’'empresariat hoteler del Baix
Llobregat (8,31 8,5).

Creix el clima empresarial del sector hoteler de la comarca respecte de I'any anterior.

1.6.1.1 Clima empresarial dels hotels del Baix Llobregat

9,0
8,0

7,0

6,0

Escala de valoracio: 5,0
0 molt malament
10 molt bé 4,0

3,0

2,0

1,0

0,0
GEN FEB  MAR  ABR MAI JUN JUL  AGO  SET OCT  NOV  DES
~—valoracié ocupacié 6,4 71 253 43 72 7T 83 83 75 78 6,6 6,8
——valoracié marxa del negoci 6,5 7.2 7,4 7.4 71 7,8 8,4 8,5 7,5 7,7 71 73

Font: OCBL a partir de I'enquesta de Tourism Data System (TDS), Eurecat - Laboratori de
Turisme de la Diputacio de Barcelona.
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L’ocupacio prevista supera la declarada en el primer trimestre de I'any. La resta de mesos de
I’any, I'ocupacié declarada supera la prevista.

1.6.1.2 Ocupaci6 declarada i ocupacio prevista

100,0%
90,0%

80,0%

J00% /\

B 60,0%
Ocupacio
(% places) 50,0%

40,0%

30,0%

20,0%

10,0%

0,0%
GEN FEB  MAR  ABR  MAI  JUN JUL  AGO  SET  OCT  NOV  DES
ocupacié declarada 2025 45,9% = 56,2% 60,3% 72,8% 752% 70,0% 74,0% 78,9% 68,6% 72,8% 60,2% 52,4%
ocupacié prevista 2025  58,0% = 657% 67,8% 685% 781% 71,1% 654% 63,7% 650% 61,7% 42,8% 53,3%

Font: OCBL a partir de I'enquesta de Tourism Data System (TDS), Eurecat - Laboratori de
Turisme de la Diputacio de Barcelona.

1.7  Seguiment de les places hoteleres en oferta

El 2025 registra una mitjana diaria d’11.408 places hoteleres en oferta al Baix Llobregat. Marg
(11.477) isetembre (11.456) son els mesos amb major nombre de places hoteleres en oferta.

Respecte de 2024 creixen I'oferta de places en oferta en 9 dels 12 mesos de I'any, amb 293
places més (+3%). Gener i febrer sén els mesos que registren un major creixement anual d’oferta
(+576 i +648 respectivament). Respecte 2019, el nombre de places hoteleres creix en un 11,4%.

1.7.1.1 Places hoteleres en oferta

variacié anual:
+293
+2,6%

11.115

2024 2025
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1.7.1.2 Places hoteleres en oferta. Evolucid mensual.
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Font: OCBL a partir de I'enquesta de Tourism Data System (TDS), Eurecat - Laboratori de
Turisme de la Diputacio de Barcelona.

Servei de consultes:

El servei de consultes és un servei permanent de I'Observatori per donar resposta a demandes
puntuals d’informacié tot considerant el caracter de servei public de I'Observatori.

Aquest servei de consultes segueix la mateixa dinamica que la present a I’Observatori
Permanent del Mercat de Treball del Baix Llobregat: atencid electronica (mitjangcant correu
electronic) o telefonica.

Perfil del turista del Baix Llobregat: Les darreres dades analitzades sén de I'any 2024, que es
van analitzar i publicar el mes de juny de 2025.

PERFIL DEL TURISTA
BAIX LLOBREGAT 2024

ABANS DEL VIATGE DURANT EL VIATGE SOSTENIBILITAT DESPRES DEL VIATGE
[ < U .
23858 ( m] H : Q'T:&ag
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El perfil mitja del turista que visita el Baix Llobregat és un home (67,7%), espanyol (40%) o
europeu (43%), de 42 anys, que va viatjar per oci (el 45,6%) o negocis (32,5%), va triar allotjar-
se en un hotel (63,5%), i que durant la seva estada el que més va fer va ser gaudir de la platja i
del shopping.

Aquesta és la principal conclusio de I'Enquesta de perfil i habits del turista de la Destinacio
Barcelona, elaborada a partir d’'una operativa estadistica de I'Observatori del Turisme a
Barcelona i explotada per I'Observatori Comarcal del Baix Llobregat. Un estudi realitzat, a més,
en col-laboracié amb el Consorci de Turisme del Baix Llobregat i el LABturisme de la Diputaci6
de Barcelona. L’enquesta es va realitzar en 23 punts d’enquestacié a 700 turistes, entre gener i
desembre del 2024.

Segons aquest estudi, el turista que va visitar el Baix Llobregat durant el 2024, va fer una estada
d’una mitjana de 4,47 nits, predominantment en hotels (63,5%). Altres tipologies d'allotjaments
més emprades van ser casa d’amics (15,4%), apartaments (9,6%), campings (5,9%) i
autocaravana (2,1%).

La despesa total per persona durant I’estada va ser d’uns 881,10€, distribuits entre I'allotjament,
el transport i la despesa durant I’estada (oci, gastronomia, compres...).

De fet, el 61,7% dels enquestats van gaudir de la platja i el 42,6% de les compres o shopping.
També van gaudir de les visites culturals (32,0%), de les sortides nocturnes (17,9%), aixi com
activitats a l'aire lliure (17,9%).

Aixi doncs, el Baix Llobregat va rebre a un turista que arribava a la comarca generalment en avio
(el 57,1%), seguit del vehicle propi (26,6%) i del tren (9,6%).

Normalment, va ser un viatger que viatjava sol (28,8%), amb la parella (24,7%) o en familia
(21,9%), i que va planificar I'estada després de consultar principalment pagines web (45,1%) com
ara Booking (35,3%). El 10,6% dels turistes van consultar principalment les xarxes socials
(concretament el 67,9% Instagram, el 17,8% Youtube i el 25,0% Facebook). Una planificacio,
pero, d’dltima hora, ja que la va fer amb una setmana d'antelaci6 (33,7%), el darrer mes (22,5%)
0 en els darrers tres mesos (10,1%).

L’oci i els negocis, els principals motius del viatge

Respecte als darrers anys, el Baix Llobregat recupera el turista internacional (60%) i amb una
finalitat d'oci i lleure (45,6%). El viatge professional és el segon motiu d'estada (aixi ho van fer el
32,5% dels enquestats).

La importancia de la sostenibilitat queda reflectida en les dades, que conclouen que el 70% dels
turistes pagarien més per un servei sostenible, de fet, les certificacions de sostenibilitat sén clau
sempre per escollir la destinacié per un 12,6% de turistes, i gairebé sempre per un 16,9%, i a
vegades per un 5,9%.

El turista descobreix la comarca per primer cop. De fet, el 55,7% dels enquestats visitaven per
primera vegada el Baix Llobregat, front al 43,4% que ja I'havien visitat anteriorment. Entre els
repetidors, el 30,9% han estat 4 0 més cops.

Com a novetat dels resultats de I'enquesta, durant I'estada al Baix LIobregat els turistes ja havien
visitat o tenien intencié de descobrir atractius com les platges (34,9%), el Canal Olimpic de
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Catalunya a Castelldefels (13,0%), la Cripta Gaudi de la colonia Glell (10,4%), les Coves de
Montserrat a Collbat6 (6,9%) i els Espais Naturals del Delta del Liobregat (3,7%).

Segons aquesta enquesta, el caracter i amabilitat de la gent, la seguretat personal, I'allotjament
i les platges han estat els punts millor valorats de I'estada a la nostra comarca. Una valoracio
que en el seu comput global arriba a una nota del 8,3 sobre 10.

Reputacié turistica online del Baix Llobregat: Les darreres dades analitzades s6n de I'any 2023,

i es van publicar I'any 2024. Es poden consultar a I'apartat Observatori de Turisme del web del
Consorci de Turisme.

Coordinacio servei informacié comarcal

Oficina de Turisme de Castelldefels centre i platja: Al llarg de I'any 2025, I'Oficina de
Castelldefels Centre ha ates 2.897 consultes, I'Oficina de la Platja n’ha gestionat 2.111. En total,
s’han atés 5.008 consultes entre les dues oficines.

Oficina de Turisme de Viladecans The Style Outlets: han atés un total de 3.052 consultes.

Oficina de Turisme de Can Camins — Porta del Delta de El Prat de Llobregat: va rebre un total
de 1.094 visitants durant el 2025.

Oficines de I’Aeroport de Barcelona (T1 i T2):Durant el 2025 han realitzat 17.952 atencions a

31.678 persones i han resolt 42.580 demandes pels diferents mitjans a les oficines de les
terminals 1i 2 de I’Aeroport Josep Tarradellas-El Prat.

Dades de visitants al Baix Llobregat

Les dades de visitants recollides provenen dels principals recursos turistics de la comarca,
incloent-hi fires populars, museus, esdeveniments destacats i llocs d'interes.

L’analisi que realitzem és principalment quantitatiu, ja que, en la majoria dels casos, no
disposem de dades suficients per fer una valoracié qualitativa detallada del public.

Fires i esdeveniments gastronomics:

FIRES Num. Visitants

Fira de la Candelera de Molins de Rei 230.797
Fira de la Purissima de Sant Boi de Llobregat 200.000
Fira Avicola de la Raca Prat del Prat de Llobregat 80.000
Fira d’Esparrecs de Gava 40.000
Fira Comercial, agricola i gastronomica de Sant Viceng dels Horts 28.000
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Fira Sant Isidre de Viladecans 25.328
Fira Infantil de Nadal de Cornella de Llobregat 20.150
Fira de Primavera de Sant Andreu de la Barca 20.000
Mediterranean Diving Show a Cornella de Llobregat 10.000
Ruta de la Tapa (dins la festa major) de Sant Andreu de la Barca 7.919
Fira de la cirera de Santa Coloma de Cervelld 7.000
Fira del Vi de Sant Andreu de la Barca 6.500
Fira de la cirera de Torrelles de Llobregat 6.000
Firavins i firaestoc de Sant Vicen¢ dels Horts 5.000
Carxofada de Sant Boi de Llobregat 5.000
Fira del Vi i del Cava de Vallirana 4000
Fira de la cirera de Sant Climent de Llobregat 3.600
Mostra Internacional de Pastisseria de Sant Viceng dels Horts 2.000
Mar¢ Gastronomic del Prat de Llobregat 1.395
Fira de Primavera de Sant Just Desvern 1.200
Fira de la Cervesa Artesana de Begues 1.200
Carxofada del Prat de Llobregat 1.100
Festa del Most de Begues 1.000
Fira del Vi + cava de Sant Esteve Sesrovires 600
Fira Gastronomica dels Porros d’Abrera ND
TOTAL VISITANTS 707.789

Font: Consorci de Turisme del Baix Llobregat 2025

El Baix Llobregat és una comarca amb una amplia oferta de fires i esdeveniments que atreuen
centenars de milers de visitants cada any. Des de fires tradicionals i agricoles fins a mostres
gastronomiques, comercials i especialitzades, aquestes trobades posen en valor la cultura, el
patrimoni, la gastronomia i el comerg local.

Destaca la Fira de la Candelera de Molins de Rei, que lidera el ranquing amb 230.797 visitants,
seguida de la Fira de la Purissima de Sant Boi de Llobregat, amb 200.000, i la Fira Avicola de la
Raca Prat del Prat de Llobregat, que va rebre 80.000 visitants. També sobresurten la Fira
d’Esparrecs de Gava (40.000), la Fira Comercial, Agricola i Gastronomica de Sant Vicen¢ dels
Horts (28.000) i la Fira Sant Isidre de Viladecans (25.328).

Entre els esdeveniments amb una elevada capacitat d’atraccié també hi trobem la Fira Infantil
de Nadal de Cornella de Llobregat (20.150 visitants) i la Fira de Primavera de Sant Andreu de la
Barca (20.000). En un segon nivell destaquen el Mediterranean Diving Show de Cornella de
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Llobregat (10.000), la Ruta de la Tapa de Sant Andreu de la Barca (7.919), les fires de la cirera de
Santa Coloma de Cervelld (7.000), Torrelles de Llobregat (6.000) i Sant Climent de Llobregat
(3.600), aixi com la Fira del Vi de Sant Andreu de la Barca (6.500), Firavins i Firaestoc de Sant
Viceng dels Horts (5.000) i la Fira del Vi i del Cava de Vallirana (4.000).

La gastronomia continua sent un dels grans atractius de la comarca amb propostes com la
Carxofada de Sant Boi de Llobregat (5.000 visitants), la Carxofada del Prat de Llobregat (1.100),
el Mar¢ Gastronomic del Prat de Llobregat (1.395), la Mostra Internacional de Pastisseria de Sant
Viceng dels Horts (2.000), la Festa del Most de Begues (1.000), la Fira de la Cervesa Artesana de
Begues (1.200), la Fira de Primavera de Sant Just Desvern (1.200) i la Fira del Vi + Cava de Sant
Esteve Sesrovires (600).

En conjunt, aquestes fires i esdeveniments sumen 707.789 visitants anuals, una xifra que
evidencia la seva importancia com a motor de dinamitzacio economica, comercial i turistica del
Baix Llobregat, alhora que reforcen la identitat i la projeccio dels municipis de la comarca.

Museus:

MUSEUS Num. Visitants
Museu de les Matematiques — MMACA de Cornella de Llobregat 95.861
Museu de les Aiguies de Cornella de Llobregat 31.362
Museus d’Esplugues 17.625
Museu Palau Mercader de Cornella de Llobregat 10.171
Museu de Gava 8.854
Centre Cultural Cal Puigjaner d’Olesa de Montserrat 8.130
Museu de la Colonia Sed6 d’Esparreguera 7.726
Museu Ca n’Amat de Viladecans 7.535
Museu del Renaixement de Molins de Rei 5.860
Can Barraquer de Sant Boi de Llobregat 3.684
L’Enrajolada. Casa Museu Santacana de Martorell 3.328
Espai Muxart de Martorell 3.030
Museu Viceng Ros de Martorell 555
Torre de Benviure de Sant Boi de Llobregat 534
Torre de la Miranda de Cornella de Llobregat 128
Olesa Represaliada (Ruta de la Guerra Civil) 65
TOTAL VISITANTS 204.448
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Font: Consorci de Turisme del Baix Llobregat 2025

Els museus del Baix LIobregat han registrat una notable afluéncia de pablic, amb més de 200.000
visitants, una xifra que posa de manifest I'interes pel patrimoni cultural de la comarca.

El Museu de les Matematiques — MMACA de Cornella de Llobregat continua sent el museu més
visitat, amb 95.861 visitants. També a Cornella, el Museu de les Aigties ha rebut 31.362 visitants,
després de obrir les portes al public final, destacant com un espai de referéncia per coneixer la
historia i el funcionament del subministrament d’aigua.

Els Museus d’Esplugues han assolit 17.625 visitants, reforcant el seu atractiu al voltant de la
ceramica catalana i la seva vinculacid6 amb els principals arquitectes modernistes També
destaquen el Museu Palau Mercader de Cornella de Llobregat, amb 10.171 visitants, el Museu
de Gava, amb 8.854, i el Centre Cultural Cal Puigjaner d’Olesa de Montserrat, que ha registrat
8.130 visitants.

Entre els equipaments amb una elevada afluéncia també es troben el Museu de la Colonia Sedd
d’Esparreguera, amb 7.726 visitants, el Museu Ca n’Amat de Viladecans, amb 7.535, el Museu
del Renaixement de Molins de Rei, que suma 5.860, i Can Barraquer de Sant Boi de Llobregat,
amb 3.684 visitants.

Completen I'oferta museistica I'Enrajolada, Casa Museu Santacana de Martorell (3.328
visitants), I'Espai Muxart de Martorell (3.030), el Museu Viceng Ros de Martorell (555), la Torre
de Benviure de Sant Boi de Llobregat (534), la Torre de la Miranda de Cornella de Llobregat (128)
i Olesa Represaliada, Ruta de la Guerra Civil (65).

Aquestes dades reflecteixen la riquesa i la diversitat de I'oferta museistica del Baix Llobregat,
que abasta ambits tan diversos com la ciéncia, la historia, I'arqueologia, I'art, el patrimoni
industrial i la memoria del territori. En conjunt, els museus de la comarca constitueixen un
important atractiu cultural i turistic que contribueix a la preservacié i difusié del patrimoni local
i permeten descobrir més de 6.000 anys d’historia situant el Baix Llobregat en una de les
destinacions culturals més riques de Catalunya.

Esdeveniments singulars:

ESDEVENIMENTS SINGULARS Num. Visitants

La Passio d’Esparreguera 61.627
Primer Pessebre Vivent de Catalunya de Corbera de Llobregat 24.000
El Bosc dels Somnis de Sant Boi de Llobregat 20.344
Setmana Santa (processons de Dijous i Divendres Sant) de Sant Viceng dels 16.000
Horts

Festival de cinema de Terror de Molins de Rei 11.000
Exposicio Nacional de Roses de Sant Feliu de Llobregat 10.000
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Festa del Modernisme de Santa Coloma de Cervelld 9.000
Festival Internacional de titelles de Gava 6.119
La Passi6 d’Olesa de Montserrat 5.901
Festes dels Miquelets d’Olesa de Montserrat 2.540
Festival Altaveu de Sant Boi de Llobregat 2.000
Festival d’art Flamenc de Cornella de Llobregat 1.902
Barcelona Internacional Dragon Boat Fest de Castelldefels 800
Festival Gong de Collbat6 127
Festival Internacional de Teatre i Animacio al Carrer de Viladecans ND
TOTAL VISITANTS 171.360

Font: Consorci de Turisme del Baix Llobregat 2025

El Baix Llobregat és una comarca rica en tradicions i cultura, amb una amplia oferta de festes i
esdeveniments singulars que atreuen milers de visitants cada any. En conjunt, aquests
esdeveniments han registrat un total de 171.360 visitants, consolidant la comarca com un
referent cultural i festiu.

La tradicio teatral i cultural continua tenint un gran protagonisme amb les representacions de
La Passi6 d’Esparreguera, que ha aplegat 61.627 espectadors, i La Passio d’Olesa de Montserrat,
amb 5.901 espectadors. També destaca el Primer Pessebre Vivent de Catalunya de Corbera de
Llobregat, amb 24.000 visitants, aixi com les processons de Setmana Santa de Sant Vicenc dels
Horts (Dijous i Divendres Sant), que reuneixen 16.000 assistents.

L’oferta cultural es completa amb esdeveniments emblematics com El Bosc dels Somnis de Sant
Boi de Llobregat, amb 20.344 visitants; el Festival de Cinema de Terror de Molins de Rei, amb
11.000 assistents; I'Exposicié Nacional de Roses amb 10.000 visitants; la Festa del Modernisme
de Santa Coloma de Cervell6, amb 9.000, el Festival Internacional de Titelles de Gava, que ha
registrat 6.119 visitants i el Festival Altaveu de Sant Boi de Llobregat, amb 2.000 assistents.

Les recreacions historiques i les manifestacions de cultura popular també tenen un paper
destacat, amb les Festes dels Miquelets d’Olesa de Montserrat, que han reunit 2.540 visitants, i
iniciatives com el Festival d’Art Flamenc de Cornella de Llobregat, amb 1.902 assistents.

Finalment, també formen part de I'oferta esdeveniments més especialitzats com el Barcelona
Internacional Dragon Boat Fest de Castelldefels, amb 800 participants, el Festival Gong de
Collbatd, amb 127 assistents, i Olesa Represaliada (Ruta de la Guerra Civil), que ha registrat 65
participants, demostrant la diversitat tematica i I'interes per propostes culturals de petit format.

Aquest conjunt d’esdeveniments contribueix a reforcar el posicionament del Baix LIobregat com
un territori ple de vida, cultura i tradicid, capa¢ d’oferir propostes per a tots els publics al llarg
de I'any i d’atraure prop de 180.000 visitants anuals.
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Llocs d’interes:

LLOCS D’INTERES

NUm. Visitants

Canal Olimpic de Catalunya de Castelldefels 240.000
Els Espais Naturals del Delta del Llobregat 162.567
Catalunya en Miniatura i Bosc Animat de Torrelles de Llobregat 123.149
Cripta de Gaudi i Colonia Guell de Santa Coloma de Cervelld 65.729
Fundacié CRAM del Prat de Llobregat 42.197
Castell de Castelldefels 26.739
Parc Arqueologic Mines de Gava 22.603
Coves de Montserrat — Collbatd 14.758
Fabrica Estrella Damm del Prat de Llobregat 9.518
Castell de Cornella 5.761
Modernisme St Joan Despi: Can Negre + Torre de la Creu + Itinerari Jujol 5.657
Casa de les Abelles de Viladecans 2.045
Cova de Can Sadurni de Begues 1.553
Espai Corber6 d’Esplugues de Llobregat 1.443
Monestir de Montsié d’Esplugues de Llobregat 756
Blanxart a Sant Joan Despi 500
Restes Arqueologiques de Cornella de Llobregat 414
Visita Torre del Rellotge i Nucli Antic d’Olesa de Montserrat 350
Centre Cultural Aeronautic del Prat de Llobregat 303
Espai Terrissa d’Esparreguera 289
Visita Tecnica Aeroport Josep Tarradellas 185
Visita guiada al Monestir de Sant Pong 180
Ruta de la Ma d’Esplugues de Llobregat 174
Refugi antiaeri de la rambla de Gava 149
Castell d’Eramprunya de Gava 82
Palau Falguera i Ruta Modernista de Sant Feliu de Llobregat 70
Visita guiada a la Capella Sant Silvestre de Vallirana 60
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Can Valls de Gava 27
Festa del Roser de Martorell ND
Festival Pas de Martorell ND
Castell de Voltrera d’Abrera ND
TOTAL VISITANTS 727.258

Font: Consorci de Turisme del Baix Llobregat 2025

Les dades de visitants als principals llocs d'interés del Baix Llobregat reflecteixen la gran
diversitat d'atractius turistics de la comarca, que combinen patrimoni, natura, cultura, historia i
turisme industrial. En conjunt, aquests espais han registrat un total de 727.258 visitants.

El lloc més visitat ha estat el Canal Olimpic de Catalunya de Castelldefels, amb 240.000 visitants,
consolidant-se com un referent per a la practica d'esports nautics i activitats a l'aire lliure. El
segueixen els Espais Naturals del Delta del Llobregat, amb 162.567 visitants, i Catalunya en
Miniatura i el Bosc Animat de Torrelles de Llobregat, que ha rebut 123.149 persones,
consolidant-se com un dels principals atractius familiars de la comarca.

El patrimoni arquitectonic i historic també té un gran protagonisme. La Cripta de Gaudi i la
Colonia Giiell de Santa Coloma de Cervell6 han registrat 65.729 visitants, emblema de la
comarca i una de les principals joies patrimonials del Baix Llobregat. També destaquen la
Fundaci6 CRAM del Prat de Llobregat, dedicada a la recuperaci6é i conservacié de la fauna
marina, amb 42.197 visitants; el Castell de Castelldefels, amb 26.739; el Parc Arqueologic Mines
de Gava, amb 22.603, i les Coves de Montserrat de Collbato, que han rebut 14.758 visitants.

Pel que fa al patrimoni industrial i les visites técniques, la Fabrica Estrella Damm del Prat de
Llobregat ha registrat 9.518 visitants. També formen part d'aquesta oferta el Centre Cultural
Aeronautic del Prat de Llobregat, amb 303 visitants, i la Visita Técnica a I'Aeroport Josep
Tarradellas, amb 185 participants.

Els espais patrimonials i arquitectonics també han despertat un notable interés, com el Castell
de Cornella (5.761 visitants), el conjunt modernista de Sant Joan Despi: Can Negre, Torre de la
Creu i I'ltinerari Jujol (5.657), I'Espai Corberd d'Esplugues de Llobregat (1.443) i el Monestir de
Montsié d'Esplugues de Llobregat (756).

Completen I'oferta turistica altres espais singulars com la Casa de les Abelles de Viladecans
(2.045), la Cova de Can Sadurni de Begues (1.553), Blanxart a Sant Joan Despi (500 visitants), les
Restes Arqueologiques de Cornella de Llobregat (414), la visita a la Torre del Rellotge i al Nucli
Antic d'Olesa de Montserrat (350), I'Espai Terrissa d'Esparreguera (289), la Ruta de la Ma
d'Esplugues de Llobregat (174), la visita guiada al Monestir de Sant Pong (180), el Refugi Antiaeri
de la Rambla de Gava (149), el Castell d'Eramprunya de Gava (82), el Palau Falguera i la Ruta
Modernista de Sant Feliu de Llobregat (70), la visita guiada a la Capella de Sant Silvestre de
Vallirana (60) i Can Valls de Gava (27).

Aquestes xifres evidencien I'ampli ventall de recursos turistics del Baix Llobregat, capag d'oferir
experiencies molt diverses al llarg de tot el territori. La combinacié de grans atractius de
projeccio internacional amb espais patrimonials de proximitat reforca el posicionament de la
comarca com una destinaci6 cultural, natural i d'oci de referéncia.
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Cavesi cellers:

CAVES | CELLERS Ndm. Visitants

Masia Ca n’Estella de Sant Esteve Sesrovires 3.650
Celler i Museu del Vi Ramon Canals de Castellvi de Rosanes 958
Montau de Sadurni de Begues 885
TOTAL VISITANTS 5.493

Font: Consorci de Turisme del Baix Llobregat 2025

Les dades recollides mostren I'afluencia de visitants als principals cellers i caves del Baix
Llobregat durant I’Gltim periode analitzat. En total, 5.493 persones han visitat aquests espais
enoturistics, destacant especialment la Masia Ca n’Estella, que ha rebut 3.650 visitants,
convertint-se en I'opcié més concorreguda.

El Celler i Museu del Vi Ramon Canals ha registrat 958 visitants, consolidant-se com un espai
d’interés per als amants del vi i la seva historia. Per la seva banda, Montau de Sadurni, a Begues,
ha rebut 885 visitants, mantenint un flux constant d’enoturistes.

Aquestes xifres reflecteixen I'atractiu creixent del turisme enologic a la comarca, posicionant els
cellers i caves com a punts clau dins de I'oferta turistica del Baix Llobregat.

E1A8 Plataforma de Fidelitzacio de la Destinacio: Sistema CRM

Actualment, el Consorci de Turisme disposa d’una base de dades de public final, subscriptors de
la Guia de I’Oci del Baix Llobregat, formada per més de 56.000 usuaris. Es tracta majoritariament
d’un public de proximitat, principalment de la provincia de Barcelona, captat a través de
campanyes de turisme familiar i accions de comunicacio digital.

En aguest moment, aquesta base de dades es gestiona principalment mitjancant campanyes
d’email marqueting, a través de les quals s'informa de nous productes turistics, es difon la Guia
de I'Oci i es comuniquen altres continguts d’interés per al public subscrit.

Com a evolucié natural d’aquest model de gestid, es proposa avancar cap a un sistema meés
integral que permeti ampliar la base de dades i millorar la relacié amb els usuaris, amb I’objectiu
d’incrementar I'abast de les accions comunicatives, les visites al territori i la despesa turistica.

En aquest sentit, es planteja la implementacié d’un sistema CRM (Customer Relationship
Management), amb la finalitat de desenvolupar una plataforma de fidelitzacié del desti basada
en el desplegament d’eines tecnoldgiques que permetin recollir, unificar i gestionar la
informacio turistica rellevant procedent dels diferents canals del desti.

Aquesta actuacio es planteja com un projecte estrategic que es vol desenvolupar amb I'objectiu
d’optar a possibles linies de financament extern que en permetin la seva implementacio.
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EIX 2 SOSTENIBILITAT | ACCESSIBILITAT

E2A1 Manteniment i renovacié6 Compromis per la Sostenibilitat Turistica Destinacié

Barcelona

E2A2 Gestio de la implementacié del Compromis per la Sostenibilitat Turistica Destinacio

Barcelona a la comarca

E2A3 Programa de conscienciacio i sensibilitzacio

E2A4 Col-laboracié amb I'Oficina Comarcal de Transicié Energética per a la sensibilitzacié del

sector

E2A5 Programes de turisme regeneratiu

E2A6 Programa de sensibilitzacié i foment de la mobilitat sostenible

E2A7 Cataleg de bones practiques per a I'organitzacio d’esdeveniments sostenibles

E2A8 Programa de sensibilitzacio en sistemes d’acreditacio i reconeixements i participacio en

accions d’implantacio

E2A9 Programa de sensibilitzacié en matéria d’accessibilitat turistica

E2A10 Programa d’activitats “Turisme per a tothom” de la comarca

E2A11 Xarxa d’aparcaments per autocaravanes
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E2A1 Manteniment i renovacid6 Compromis per la Sostenibilitat
Turistica Destinacio Barcelona

Un dels principals objectius del Consorci de Turisme és treballar per un desenvolupament
sostenible alineat amb els 17 ODS de Nacions Unides i I'Agenda 2030, perfeccionant la gestié
sostenible i assumint els compromisos de millora continua en tots els ambits de la sostenibilitat:
social, econdmic, cultural i ambiental, aixi com la satisfaccio de la poblacid, dels turistes i dels
visitants, i I'aposta per un model de turisme responsable, ambientalment sostenible, socialment
inclusiu i universalment accessible.

L’any 2020 el Consorci de Turisme del Baix Llobregat es va adherir al Compromis per la
Sostenibilitat Turistica Destinacié Barcelona (d’ara en endavant CSTDB), i el mes de juny de 2021
va obtenir per primera vegada aquest segell, corroborant la clara aposta per la sostenibilitat en
la destinacio. | és que, en el context social i economic actual, caracteritzat per un canvi en les
motivacions i pautes de consum turistic, per al Consorci és una prioritat el desenvolupament de
I"activitat turistica en el territori a través d’una estratégia de turisme sostenible. El passat mes
d’abril de 2025 el Consorci de Turisme va renovar la seva distincio.

Tanmateix, el Consorci de Turisme del Baix Llobregat és I'ens gestor encarregat de la implantacio
d’aquest distintiu a les empreses i entitats de la comarca, per aixo, rebre també el segell és la
prova de la nostra gran implicacié en el projecte.

En aquest pas endavant cap a la sostenibilitat, per exemple, el Consorci es compromet a motivar
i a formar el seu personal amb accions formatives i de conscienciacio sobre els principis del
Turisme Sostenible, a promoure les bones practiques mediambientals i a informar sobre els
avencos i actuacions sostenibles de I’entitat, entre altres accions.

Durant I'any 2025, el Consorci de Turisme del Baix Llobregat es va proposar tota una serie
d’accions de millores per dur a terme una gestié sostenible, mitjancant I'adopcié de
compromisos orientats a prevenir i reduir I'impacte negatiu de I'activitat turistica en el territori
de la comarca. Aquestes accions s’agrupen en 3 blocs:

- Bloc Ambiental:

Els projectes liderats pel Consorci de Turisme sempre tenen en compte el minim impacte
en el paisatge:

e En projecte dels Set Balcons de Montserrat, totes les actuacions es basen en la
integracié dels miradors al paisatge i I’entorn. Al 2025 s’ha treballat la
implementacié i senyalitzacié de les rutes dels Set Balcons.

e Realitzacio d’un estudi de miradors a la zona de I'Ordal (Muntanyes del Baix).
Es vetlla per no alterar el paisatge natural:

e Realitzacio d'un estudi per a la viabilitat d'implantacié d'arees d'autocaravanes
a la zona nord del Baix Llobregat.
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- Bloc Social:

Es disposa d'estrategies i politiques de foment de millora de I'accessibilitat en el

transport public.

e Ampliar les col-laboracions amb transports publics TMB, FGC, METRO i RENFE

S'incorporen criteris d'accessibilitat en el disseny de productes turistics i eines de

promocio

e Certificaci6 WAY. Adequacio de la pagina web del Consorci de Turisme amb
criteris d’accessibilitat per facilitar la consulta de la informacié a tots els pablics.

- Bloc Cultura:

Es duen a terme accions d'inclusié social

e Promocio d’experiéncies turistiques adrecades al public senior. En col-laboracid
amb el Consell Consultiu de la Gent Gran del Baix Llobregat.

e Recull d'accions i iniciatives socials del Baix Llobregat per tal que les empreses

facin accions de RSC al nostre territori.

E2A2 Gestio de la implementacio del Compromis per la Sostenibilitat

Turistica Destinacio Barcelona a la comarca

L’any 2018 es va iniciar la implantaci6 d’un sistema que reconeix a les empreses turistiques que
desenvolupen el seu negoci amb accions de sostenibilitat turistica.

La implantacié del Compromis per la Sostenibilitat Turistica
Destinacié Barcelona esta impulsada per la Diputacio de
Barcelona i la Cambra de Comer¢ de Barcelona, amb la gestio
directa del Consorci de Turisme del Baix Llobregat. La
certificacié Biosphere reconeix a través de I'Instituto de
Turismo Responsable (ITR), les empreses, serveis i
destinacions que mostren un compromis per a la

BIOSPHERE BIOSPHERE

Sustainable
Committed LCIMIIEILE

sostenibilitat i que compleixen els requisits del seu manual de bones practiques. El periode
d’implantaci6 és anual, s’inicia el mes de febrer i finalitza el mes de novembre.

En el Compromis per la Sostenibilitat Turistica Destinacié Barcelona hi participen més de 600
empreses i serveis turistics de les comarques de Barcelona, i més de 650 empreses de la ciutat
de Barcelona. Amb un total de més de 1200 empreses certificades.

El 4 d’abril es va celebrar al Mamut Beach Club de Viladecans I'acte de lliurament dels distintius
Compromis de Sostenibilitat Biosphere a les 9 empreses i entitats del Baix LIobregat que el van
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obtenir per primera vegada, i que fa que la comarca compti actualment amb un total 100
empreses i entitats certificades amb el distintiu Biosphere. L’acte d’entrega va estar presidit per
la presidenta del Consorci de Turisme i del Consell Comarcal del Baix Llobregat, Sra. Eva
Martinez, juntament amb l'alcaldessa de I’Ajuntament de Viladecans, Sra. Olga Morales, la
gerenta dels Serveis de Turisme de la Diputacié de Barcelona, Sra. Soledad Bravo, i el president
de la Cambra de Comerg de Barcelona del Baix Llobregat, Sr. Carles Guilera.

El Compromis per la Sostenibilitat Turistica Destinacio Barcelona reconeix a través de I'Instituto
de Turismo Responsable (ITR), les empreses, serveis i destinacions que mostren un compromis
per a la sostenibilitat i que compleixen els requisits del seu manual de bones practiques. L'any
2025 van estrenar aquesta distincio 9 empreses del Baix Llobregat, que s’hi sumen a les
empreses de la comarca que han renovat la seva distincio, el que fa un total de 100 empreses i
entitats distingides.

Les empreses que van obtenir la certificacié Biosphere I'any 2025 van ser: Ajuntament de Sant
Just Desvern, Alberg Centre Esplai del Prat de Llobregat, Fira Avicola Raca Prat, Gremi
d'Hostaleria de Castelldefels i Baix Llobregat, Lobo de Mar del Prat de Llobregat, Restaurant 9
Centric del Prat de Llobregat, Restaurant Ermita de Brugués de Gava, Restaurant La Masia Emilio
Sanchez i Restaurant Sagnier - Fundacio Rubricatus del Prat de Llobregat.

Durant I'acte, també es va fer un reconeixement especial als 7 ajuntaments que van renovar la
seva distincié com a Destinaci6 Biosphere - Cervelld, Esplugues de Llobregat, Gava, Sant Boi de
Llobregat, Sant Esteve Sesrovires, Viladecans, destacant-ne la nova adhesi6 de Sant Just
Desvern-, per la seva gestio municipal sostenible alineada amb els 17 objectius de
desenvolupament sostenible de Nacions Unides, que repercuteix positivament en la poblacid,
els visitants, turistes, en el territori, i en linia amb I'estratégia de desenvolupament turistic del
Consorci de Turisme del Baix Llobregat.

El mes de gener de 2025 es va obrir la convocatoria per a les empreses i entitats interessades en
participar en aguest programa.
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Durant I'any 2025 han participat en el programa un total de 97 empreses i entitats, entre les
quals un total de 82 estan certificades i han treballat per a renovar la distincio, i 15 empreses
han estat implantant els compromisos per tal de rebre la certificacio Biosphere per primer cop.

Durant la implantaci6 totes les empreses han estat convocades a diferents sessions formatives
online i presencials, aixi com han rebut I'assessorament per part d’una consultora especialitzada.

Aixi mateix, el 7 de febrer es va realitzar una sessio de sensibilitzacio grupal i atencio a peticions
personalitzades per a les empreses i entitats interessades en participar en aquest programa.

Benvinguda al Compromis per
a la Sostenibilitat Turisticar
Comarques de Barcelona

L’any 2025 finalment es van adherir 12 empreses i entitats de la comarca, que se sumen a 3
empreses no distingides del 2024. Aixo fa un total de 15 empreses i entitats les quals han
treballat la implantacio per a poder distingir-se el mes de desembre.

Totes les sessions formatives a les empreses s’han realitzat en format virtual i les sessions
col-lectives de destinacié han estat presencials.

- Formaci6 1 (noves) 30 d’abril de 2025
- Formaci6 2 (noves) 6 de maig de 2025

- Tallers de Turisme (convalidable Biosphere): dins de totes les formacions convalidables del
calendari dels Tallers de Turisme, el Baix LIobregat ha organitzat les seguents:
8 d’abril Com comunicar la sostenibilitat de forma conscient i fugir del Greenwashing
5 de juny De la linealitat a la circularitat: aplicacié de I’economia circular en turisme

9 d’octubre Treballem el llenguatge i la comunicacié inclusiva

Els dies 28 de maig, 30 de setembre i 14 d’octubre, van tenir lloc les Sessions Col-lectives de
Destinacio al Baix LIobregat. Amb I'objectiu d'obtenir accions de millora concretes i aplicables a
nivell d'entitat, la sessié va constar d’una primera part de benchmarking, on es van veure
exemples de bones practiques i millores implementades en altres entitats de la destinacio, i
d'una segona part on el focus va ser el treball col-lectiu que ha portat al desenvolupament
d'accions de millora especifiques segons la tipologia d’activitat.

41



Després de tot un any d’implantacié del CSTDB, al mes de novembre s’han realitzat les
avaluacions i el 1 de desembre ha tingut lloc la Taula de Sostenibilitat del Baix Llobregat, on
s’han revisat els resultats de les avaluacions i el compliment de totes les obligacions de les
empreses i entitats participants. També s’hi ha aprovat la distincio de les empreses i entitats al
Baix Llobregat que han passat favorablement les auditories. Una de les principals funcions de la
Taula de sostenibilitat del Baix Llobregat és decidir anualment les empreses i entitats adherides
que passen satisfactoriament les avaluacions i que consequentment se'ls hi atorgara la
certificaci6 Compromis per la Sostenibilitat.

El Consorci organitzara durant el primer trimestre de I’any 2026 I’acte de lliurament de distintius
a les noves empreses distingides.

E2A3 Programa de conscienciacio i sensibilitzacio

Actualment, la sostenibilitat es configura com un factor fonamental a I'hora de decidir una
destinacié per part de turistes i visitants. Aspectes com el desenvolupament de plans de
sostenibilitat, mesures de prevencié del medi ambient, del comerg local o la satisfaccio de la
poblacio local respecte als turistes sén necessaris per a un creixement equilibrat del sector
turistic. Aquest és un ambit de gran importancia i implicacio per al Baix Llobregat, acollit sota la
implantacio del Compromis per la Sostenibilitat Turistica Destinacio Barcelona (CSTDB) i del qual
es configura com a ens gestor encarregat de la seva implantacio a les empreses i entitats de la
comarca.

La sostenibilitat, per la seva banda, apareix com un parametre de gran valor per al desti, la
concepci6 transversal del qual i I'impuls a través del mateix teixit productiu local (impuls del
programa CSTDB) suposen tot un senyal d'identitat i diferenciacid respecte a altres destinacions.

El Consorci de Turisme del Baix Llobregat esta compromeés amb el desenvolupament de plans de
sostenibilitat i en la creacié de projectes que promouen un turisme responsable amb el medi
ambient.

Dins la mateixa promocid i projecci6 del Baix Llobregat com a destinacio turistica, cal potenciar
i evidenciar la seva aposta per la sostenibilitat. Es per aixd que es va proposar el
desenvolupament d'un programa anual de conscienciacié en matéria de sostenibilitat turistica
que va atendre a diferents tematiques i prioritats:

— Difusi6 de bones practiques de referencia entre el sector privat i la ciutadania

— Laimportancia de les certificacions de qualitat i sostenibilitat.

— Elvalor de les aportacions del turisme als reptes mediambientals de la destinacid.

— La transformacié digital i la seva importancia dins de I'eficiéncia i I'impuls a la
sostenibilitat del desti.

- Etc.

Aquesta conscienciacio és fonamental per al manteniment i la millora de la qualitat de vida dins
del desti, perd sobretot per sensibilitzar el teixit productiu local, i societat civil en general
(residents, turistes i visitants) sobre la importancia de la practica d'un turisme responsable, els
reptes a desenvolupar davant de la transicié verda, la transicié digital i, en definitiva, la
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importancia d'impulsar la destinaci6 cap a un desenvolupament sostenible i en equilibri amb el
seu ecosistema economic, social i mediambiental.

Amb vista a la posada en marxa d’aquest programa de conscienciacio i sensibilitzacio anual es
va realitzar la seglient accio:

— Organitzacié campanya “SOSTIBAIX, quinzena sostenible al Baix Llobregat™ :

Quinzena sostenible
al Baix Llobregat

Del 13 d’octubre al 2 de novembre
K
El Baix Llobregat volia evidenciar la seva aposta per la sostenibilitat, i per aixo es va proposar el
desenvolupament d’una acci6 de promocio d’activitats lligada amb la sostenibilitat i que alhora
promoguessin la conscienciacié dels visitants. Aquesta estratégia respon a dos objectius
generals alineats amb els ODS de I'Agenda 2030, en primer lloc, donar suport a les empreses i
entitats turistiques, en el procés de transformacié i ser capacos d'integrar en la seva oferta la
sostenibilitat mediambiental, socioeconomica i social, i de desenvolupar estrategies de
resiliencia davant dels nous reptes. El segon objectiu general és assolir una cohesio territorial.

Per promoure la importancia de la practica d'un turisme responsable i en equilibri amb el seu
entorn, el Consorci de Turisme va posar en marxa una nova accié sota el titol “Quinzena per un
TURISME SOSTENIBLE al Baix Llobregat”, que consistia en la programacié i la difusié de visites i
activitats adrecades al public final per a la sensibilitzacié i conservacio del patrimoni cultural i
natural, implicant a totes les entitats i atractius turistics de la comarca.

Aquesta accio va tenir lloc del 13 d’octubre al 2 de novembre, i durant les dues setmanes es van
desenvolupar diferents activitats dirigides a tots als publics, amb I'objectiu de sensibilitzar sobre
la necessitat de protegir el nostre entorn i valorar el patrimoni natural i cultural de la comarca.

Algunes de les propostes van incloure taller de rescat de tortugues, matins a pageés per descobrir
I'agricultura ecologica, passejades pel delta del Llobregat durant I'alba, sortides amb Caiac i
Paddle Surf a la costa del delta, visites guiades a la depuradora del Prat per coneixer el procés
de tractament de I'aigua, i experiencies Uniques com la visita a les Coves de Montserrat a
fosques.

A més de les activitats ambientals, la quinzena sostenible SostiBaix va incloure propostes
culturals destacades, com la visita a la Cripta de la Colonia Guell, per conéixer les tecniques
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constructives  sostenibles  d’Antoni
Gaudi, visites a la colonia Sedd i rutes en
transport  public que permeten
descobrir el patrimoni del Baix Llobregat
de manera sostenible, com la Ruta del
Tram.

FESTALRINTS &N3
UICTE FRESC

| per aquelles persones amants de
I'enoturisme i la gastronomia de
proximitat, la programacié del Sostibaix
va incloure visites i degustacions a
cellers de produccio local, i I'oferta
gastronomica dels restaurants del
col-lectiu "Els Sabors de I'Horta", que
aposten  per una  gastronomia
responsable amb plats elaborats amb
productes de proximitat i de temporada
cultivats al Parc Agrari del Baix
Llobregat.

A més de les activitats per congixer la
comarca i els seus atractius d’una
manera responsable, el Sostibaix també
va posar el focus en la vessant social del
turisme, i per aix0 es van incloure
jornades de coneixement d'entitats del
Baix Llobregat, com per exemple I'Es im-
perfect, que vetllen per I'aprofitament alimentari i lainsercié sociolaboral amb col-lectius en risc
d’exclusio social.

Tanmateix, en la segona edicid, el Consorci de Turisme, el Centre Comercial Splau i la fundaci6
Corresolidaris han organitzat un ploggin, és a dir una passejada de neteja per un tram del riu
Llobregat el dissabte 18 d'octubre, amb I'objectiu d'involucrar a la ciutadania en la lluita contra
la contaminacio al riu.

Els resultats van ser que es van publicar 56 activitats de les quals 14 van ser proposades per
empreses i entitats del Programa Compromis per la Sostenibilitat Turistica Destinacié Barcelona.
Aixi mateix, el web va rebre 71.000 visites.

La campanya ha comptat amb un pla de comunicacié i publicitat a mitjans generals d’ambit
catala.
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E2A4 Col-laboracié amb I’Oficina Comarcal de Transicio Energéetica
per a la sensibilitzacio del sector

El juliol de 2022, el Departament d'Accio Climatica, Alimentacié i Agenda Rural, a través de
I'Institut Catala de I'Energia (ICAEN), va crear les Oficines Comarcals d'Impuls a la Transicio
Energética, amb la missié d'impulsar la transicié energética al territori. Els serveis oferts per la
mateixa Oficina Comarcal se centren en:

— Servei d’assessorament en matéria de transicié energetica.
— Portal web amb noticies, ajuts i subvencions sobre alternatives energetiques.

— Suport a la creaci6 de comunitats energétiques orientat als ajuntaments i especialment
als municipis de menys de 20.000 habitants.

— Suport a equips técnics municipals de promocié economica i de medi ambient.

— Prospectar fons de finangament public i privat i transferir als municipis de la comarca.

Les empreses han de comptar amb el suport de les institucions per poder accelerar de manera
eficag la transicié cap a un nou model energétic, per la qual cosa, de mans d'aquesta entitat, es
proposa col-laborar amb I'Oficina comarcal de Transicié energetica per sensibilitzar a les
empreses i serveis turistics de la implicats a I'activitat turistica que posin en marxa actuacions
sostenibles basades en I'eficiéncia energetica.

El Consorci de Turisme del Baix Llobregat ha col-laborat durant I'any 2025 amb I'Oficina
Comarcal de Transicio Energetica per a la sensibilitzacié del sector en materia de transicio
energeética.

E2A5 Programes de turisme regeneratiu

Alllarg de tota I'extensié comarcal de Baix LIobregat, s'hi amaga un enorme valor mediambiental
i ecologic gracies a la presencia d'espais naturals com el Delta de Llobregat, inclos el Parc Agrari,
Parc del Garraf, Parc Natural de la Muntanya de Montserrat, Parc Natural de la Serra de
Collserola, Muntanya de Sant Ramon, Xarxa de Senders senyalitzats, etc.

Dins aquest marc, és important consolidar el compromis per la conservacié dels ecosistemes i
espais naturals de la comarca; per aix0 es proposa desenvolupar programes ambientals que
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posin en marxa mecanismes i eines de participacio, conscienciacio i capacitacid en aquesta
materia.

Per aconseguir aquest objectiu, des del Consorci es fa difusié de les activitats que tenenlloc a la
comarca vinculades amb el turisme regeneratiu.

E2A6 Programa de sensibilitzacio i foment de la mobilitat sostenible

Per tal de promoure la mobilitat sostenible i generar sinergies entre els diferents espais i
atractius turistics dels municipis, el Consorci de Turisme del Baix Llobregat ha impulsat diverses
accions en col-laboracié6 amb el transport puablic, amb I'objectiu de fomentar un model de
mobilitat més sostenible que, alhora, permeti descobrir els atractius de la comarca i conéixer el
territori d’una manera responsable i respectuosa amb I'entorn.

LA RUTA DEL TRAM

S’ha posat novament en marxa la campanya de “La Ruta amb el TRAM” amb la col-laboracié
del Tramvia Metropolita i els ajuntaments d’Esplugues de Llobregat, Cornella de Llobregat, Sant
Joan Despi, Sant Just Desvern i Sant Feliu de Llobregat.

La campanya turistica, ja consolidada en el territori, impulsa un turisme sostenible fent s del
transport public, per descobrir indrets rellevants, visitar edificis emblematics i gaudir de I'oferta
gastronomica a I’entorn del tramvia a la zona del Baix Llobregat. ‘La Ruta del TRAM’ ofereix, a
més, descomptes per visitar aquests atractius turistics i culturals propers a la xarxa Trambaix
(linies T1, T2i T3).

El Baix Llobregat
A UN SALT De BARCELONA

RUTA DL TRAMAA

Escapades
TRAMendes!

R

rutadeltram.cat -'R

‘LaRuta del Tram’ proposa experiéncies turistiques i “escapades TRAMendes” pel Baix Llobregat
per visitar en transport public, com ara les visites guiades i les activitats per a tota la familia als
Museus d’Esplugues - Can Tinturé i La Rajoleta-, un passeig per descobrir les joies de la Ruta
Modernista de Sant Feliu de Llobregat, el Museu Palau Mercader, el Museu de Matematiques i
el trenet del parc Can Mercader de Cornella de Llobregat. També es pot descobrir I'obra
modernista de Jujol a Sant Joan Despi i despertar els sentits amb I'experiéncia interactiva 360, o
perdre’s amb la mirada per I'impressionant edifici Walden a Sant Just Desvern. Com a novetat
la ruta convida a explorar el Museu de les Aiglies, que presenta la nova visita immersiva "Aigues
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Sonores", que presenta una experiéncia sensorial Gnica que connecta els visitants amb el mén
de l'aigua de manera innovadora.

| tot aix0, complementat amb una proposta gastronomica de qualitat, ja que la Ruta també
apropa als visitants als restaurants del Baix Llobregat, com ara I’emblematic EI Mirador, de Sant
Just Desvern i també es pot gaudir d’experiéncies enogastronomiques com la visita al Celler de
Can Mata o els tallers de xocolata artesanal a la fabrica Blanxart, on també s’aplica un descompte
en la compra de productes. Pero també amb la Ruta els visitants poden comprar productes amb
el segell Producte Fresc del Parc Agrari del Baix Llobregat als Mercats de Pagés, o gaudir de la
natura en els parcs urbans com ara el Parc del Llobregat a Sant Feliu de Llobregat, el Parc dels
Torrents a Esplugues, o el Parc de Torreblanca en els municipis de Sant Feliu de Liobregat, Sant
Joan Despi i Sant Just Desvern.

La campanya esta lligada a una plataforma web on les persones usuaries poden consultar i
descarregar tots els descomptes. Els vagons del Tram al seu pas pel Baix Llobregat disposen de
fulletons amb informaci6 dels recursos a visitar i dels descomptes.

En l'acte de llancament de la campanya 2025, celebrat el 28 d’abril al Palau Falguera de Sant
Feliu de Llobregat, van participar el conseller de turisme del Baix Llobregat, Sr. Javier Gonzélez;
el director general de TRAM, Sr. Humberto L6pez Vilalta; I'alcaldessa de Sant Feliu de Llobregat,
Sra. Lourdes Borrell, el tinent d’alcalde de Politiques Mediambientals i Comunitaries de Cornella
de Llobregat, Sr. Claudio Carmona; la regidora delegada de Cultura, Memoria Historica i Turisme
d’Esplugues de Llobregat, Sra. Maribel Aguilera, el president de I'Area de Serveis a la Persona,
Drets Socials i regidor de Turisme de Sant Joan Despi, Sr. Alex Medrano, i la regidora de Cultura
i Turisme i 1a tinent d’Alcalde de Sant Just Desvern, Sra. Eva Mifaro.

Dins de les accions de promocid, s’ha fet difusié a la web de la campanya, a través de les
newsletters del Consorci de Turisme, la Guia de I'oci i les xarxes socials, i en mitjans de
comunicacio.
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El mes de juny Catalunya Radio ha dedicat un episodi del programa “Un pais per voltar” a la Ruta
del Tram, una proposta turistica singular que convida a descobrir diversos atractius culturals
naturals i gastronomics del Baix Llobregat seguint el recorregut del tramvia amb les
intervencions de representants institucionals i del sector turistic local, com Joan Basagafias
alcalde de Sant Just Desvern, Claudio Carmona Vargas tinent d’alcalde de politiques
mediambientals i comunitaries de I’Ajuntament de Cornella de Llobregat, Alex Medrano Soler
tinent d’alcaldia de turisme de I’Ajuntament de Sant Joan Despi, Javier Gonzélez conseller de
turisme del Consorci de Turisme del Baix Llobregat, Joan Mascaré responsable del restaurant El
Mirador de Sant Just i David Rovira del Museu de les Aigles.

El reportatge destaca espais emblematics de la Ruta del Tram com el modernisme de Jujol a Sant
Joan Despi, el Museu de les Aigiies de Cornella, el refugi antiaeri, el Mirador i el restaurant
també anomenat Mirador de Sant Just, que ofereix cuina elaborada amb productes frescos i de
proximitat del Parc Agrari del Baix Llobregat i també s’hi esmenten altres punts d’interés com
els museus d’Esplugues, el parc Torreblanca compartit entre Sant Just, Sant Joan Despi i Sant
Feliu i el parc Marti i Dot i Camprubi a Sant Feliu de Llobregat.

Un pais per voltar

El tramvia, transport
perfecte per fer turisme

oV

Catradio

pel Baix Llobregat
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Al mes de maig i octubre es va realitzar un sorteig a les xarxes socials com accié de dinamitzacié
d’aquesta campanya. El premi ha estat una visita a un dels atractius de la Ruta del Tram i un
pack de marxandatge del Tram per a dues families.

ctubre
el sorteig a l'enllag de a bio.
13

ixtlobregat

oQv A
DD Les gusts a ciptagaudiy 112 personas s

Dins de les accions de promocié de I'any 2025, també es va vinilar un vagé del Tram i les
marquesines de 5 parades, i s’ha fet publicitat a través de les plataformes de Tram
(salvapantalles a les maquines de venda de bitllets, reproduccié d’un video a les pantalles dels
vagons, anunci al app del Tram).

'.TRAM
Les Aigiies
g ——
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Les parades vinilades han estat Bon Viatge, amb una imatge de Itinerari Obra modernista de
Jujol i el Centre Jujol Can Negre, Les Aiglies amb una imatge del Museu de les Aigiies, Pont
d'Esplugues amb una imatge dels Museus d'Esplugues, i Numancia i Can Rigal amb una imatge
geneérica de la campanya.

LASE

= e 2 g
Museus dEsplugues N rawy -
Can Tinturd § "La Rajoleti™ e @® rutadeltram.cat

Tota la informacio6 de la campanya es troba a www.rutadeltram.cat, aixi com en les diferents
plataformes del TRAM i del Consorci de Turisme. Per beneficiar-se dels descomptes, les persones
usuaries han d’accedir al web, seleccionar la promocié que desitgen i introduir el seu correu
electronic. Una vegada tinguin la promoci6 activada, la poden imprimir o mostrar des del seu
dispositiu mobil als establiments i aquests aplicaran el descompte directament.

La campanya a més disposa d’un video de promocio, que es pot consultar al web i al canal
Youtube del Consorci de Turisme: https://www.youtube.com/watch?v=DnFLW]GnnJc

Museus d'Esplugues
Can Tinturé i "La Rajoleta™

P Bl o) voe/124 E + S R
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AMB - TMB

Un acord de col-laboraci6 entre el Consorci de Turisme del Baix Llobregat i TMB, dins de la linia
de promoci6 del territori en mitjans de transport, per tal de donar a coneixer atractius de la
comarca ben comunicats en metro, autobds (TMB), ferrocarril (FGC, zona 1), tramvia (TRAM) i
tren de rodalies de Barcelona (Rodalies de Catalunya, zona 1), ha permeés la publicacié d'un
reportatge a “Hola Barcelona”, la plataforma d’e-commerce de TMB, sobre Escapades familiars
al Baix Llobregat: natura i modernisme a un salt de Barcelona.

Entre els principals atractius que es destaquen en aquest article del blog Hola Barcelona hi
trobem les platges i les activitats nautiques, aixi com els Set Balcons de Montserrat i la riquesa
gastronomica del territori, amb una menci6 especial al col-lectiu Els Sabors de I'Horta i als
productes de proximitat cultivats al Parc Agrari del Baix Llobregat.

També es proposa una immersio en el patrimoni modernista de la comarca, amb dues visites
imprescindibles: la Cripta Gaudi a la Colonia Giell i Can Negre a Sant Joan Despi.

Per a gaudir en familia, I'article suggereix visites com Catalunya en Miniatura, el Parc
Argueologic Mines de Gava, les Coves de Montserrat a Collbat6 i el Castell de Castelldefels.

Finalment, es fa resso de I'oferta cultural amb recomanacions de festivals i activitats variades,
que inclouen des d’espectacles a I'aire lliure fins a visites teatralitzades.

L'objectiu d'aquest acord és ajudar a la planificacio del viatge de turistes i visitants tot fomentant
la mobilitat sostenible i assequible per descobrir I'oferta turistica a prop de Barcelona.

URL article: https://blog.holabarcelona.com/ca/hola-barcelona/escapades-familiars-al-baix-
llobregat-natura-i-modernisme-un-salt-de-barcelona

Vevel Bews v  Q
wcamon
nici

Hola Barcelona Love Barcelona Live Barceicna Sobre el blog Recurs del viatger Ceatacte

Escapades familiars al Baix Llobregat: natura i modernisme a un salt
de Barcelona

Descobreix tot el que amaga el Baix Liobregat: natura, historia, modemisme i propostes per a tota la familia. T"hi animes? Hola
Barcelona thi porta!

04/09/2025
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AMB- AMBICI

Aixi mateix s’ha fet difusi6 a tot el sector turistic del nou abonament flexible que ha posat en
marxa AMBici per aI'Gs del servei de lloguer de bicicletes 100% eléctriques.

Aquest nou abonament ofereix tres periodes de validesa —1, 2 0 3 dies— amb tarifes de 5 €, 9
€112 € respectivament. | durant el periode escollit, els usuaris poden fer viatges il-limitats de fins
a 30 minuts per trajecte.

L'opcié de moure’s en bicicleta electrica és molt atractiva i Util per a turistes i visitants del Baix
Llobregat, perqué hi ha estacions AMBIci a 11 municipis del Baix Llobregat (Cornella de
Llobregat, el Prat de Llobregat, Esplugues de Llobregat, Sant Feliu de Llobregat, Sant Joan Despi,
Sant Just Desvern, Molins de Rei, Sant Boi de Llobregat, Viladecans, Gava i Castelldefels) i
permeten la seva connexié amb el transport public col-lectiu (Metro, Tren, Tram, FGC).

El servei AMBIici promou una mobilitat sostenible i intermodal a tota I’Area Metropolitana de
Barcelona que pot ser d’especial interés ja que facilita els desplacaments d'una manera comoda
i sostenible.

L’acord de difusi6 d’aquest nou abonament amb AMB ha consistit en comunicats online i
enviament dels fliers a I'oferta turistica i als punts d’informacio turistica del Baix Llobregat, aixi
com difusio digital a través de newsletters als subscriptors i als seguidors de les xarxes socials
del Consorci de Turisme.

Més informacid i el mapa amb les estacions disponibles en el segiient enllag: www.ambici.cat

Flexible,com tu.
Millor ambici!

Nou abonament per dies.
Dona't d'alta ja a ambici.cat

@ »AmB

metropolitana

FGC

Durant I'any 2025 s’ha treballat la col-laboracié amb FGC per establir un acord per convertir el
transport public en la porta d'entrada a un turisme de proximitat més sostenible i accessible,
promocionant I'oferta turistica al voltant de les estacions de FGC de la linia Llobregat-Anoia (L8,
S3, 54, S8, S9, R5, R50, R6 i R60).
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Aquest acord es signara I'any 2026 i impulsara la mobilitat sostenible i el turisme en els municipis
de Cornella de Llobregat, Sant Boi de Llobregat, Santa Coloma de Cervell6, Sant Viceng dels
Horts, Palleja, Sant Andreu de la Barca, Martorell, Sant Esteve Sesrovires, Abrera i Olesa de
Montserrat.

E2A7 Cataleg de bones practiqgues per a [|'organitzacio
d’esdeveniments sostenibles

Amb I'objectiu d'impulsar el desenvolupament d'esdeveniments sostenibles en el desti, es
desenvolupara durant’any 2026, un cataleg de bones practiques en el qual es recopilin aquelles
iniciatives de major interés i extrapolables a lacomarca, en les quals quedi patent laimportancia
del compromis en aquesta matéria.

Aquest cataleg incidira especialment en reflectir aquelles bones practiques que permetin
desenvolupar esdeveniments amb el menor impacte negatiu sobre el medi ambienti que, a més,
aprofitin les oportunitats i avantatges del seu entorn en benefici del desenvolupament
sostenible de I'esdeveniment (proveidors locals, xarxa de transport sostenible, etc.).

Aquesta actuacio destinada al disseny, creacid i distribucié d'un Manual de Bones Practiques per
a l'organitzacio d'esdeveniments sostenibles al Baix LIobregat pretén ser un material informatiu
i formatiu dirigit a tots els agents o operadors del sector public i privat de la comarca que
organitzen esdeveniments, aixi com a totes aquelles persones, empreses o institucions
publiques o privades que puguin veure interessant I'adaptaci6 d’aquestes practiques en la gestid
dels seus propis esdeveniments, amb I'objectiu de garantir-ne la sostenibilitat i evidenciar el seu
compromis pel desenvolupament sostenible dels esdeveniments organitzats.
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E2A8 Programa de sensibilitzacido en sistemes d’acreditacio i
reconeixements i participacio en accions d’'implantacio

A més de participar en les accions d'implementacié del programa Compromis per la
Sostenibilitat Turistica Destinacié Barcelona, i considerant que el posicionament d'un desti
turistic requereix avangar i impulsar la qualitat com a factor determinant, amb I'objectiu de
projectar una imatge renovada i competitiva, el Consorci de Turisme incentiva la participacio
dels serveis i empreses turistiques en els diferents distintius d’acreditacio i reconeixement de
qualitat i sostenibilitat potencials per al desenvolupament futur de la destinacid: Biosphere,
EMAS, Ecolabel, Distintiu garantia qualitat ambiental (Generalitat), Q qualitat, ISO 14001,
Bandera Blava, Esdeveniments sostenibles, European Health Destination, entre d’altres.

També participem en les accions d'implementaci6 del Programa CETS del Parc del Garraf, i de la
mateixa manera, amb I'objectiu de convertir el Baix Llobregat en un espai de referéncia, es
continua apostant pel certificat Destinacié Biosphere, a més d'avaluar la viabilitat d'accedir a
altres certificacions en aquest ambit, com ara I'European Health Destination, UNTWO.QUEST, i
en referéncia a esdeveniments sostenibles, la Norma ISO 20121:2013, per ajudar els
organitzadors d'esdeveniments a millorar la sostenibilitat d'aquests al llarg de totes les seves
etapes.

E2A9 Programa de sensibilitzacidé en matéria d’accessibilitat turistica

Des del Baix Llobregat es vol apostar pel turisme accessible al desti, representant una
oportunitat fonamental per consolidar-se com a destinacié de qualitat. Aix0 porta a les entitats
competents a desenvolupar diferents actuacions en pro d'una millora a I'accessibilitat universal
del desti.

Per tal de promoure la mobilitat sostenible i generar sinergies entre els diferents espais i
atractius turistics dels municipis, des del Consorci de Turisme s’ha desenvolupat un programa
d’activitats per a la sensibilitzacié en matéria d’accessibilitat turistica.

Al llarg del 2025 s’ha impulsat la difusié de I'oferta turistica accessible del Baix Llobregat i s’han
organitzat jornades de formacio i sensibilitzacié adrecades tant al sector public com al privat,
amb I’objectiu de promoure la millora de I'accessibilitat a la comarca. Aquestes accions donen
continuitat a les iniciatives de sensibilitzacié turistica iniciades I'any anterior, orientades a
conscienciar entitats i empreses sobre la incorporacié de criteris de sostenibilitat i accessibilitat
en els seus espais. Les formacions han posat I'accent en la necessitat de garantir una
accessibilitat universal al desti, alhora que han destacat les oportunitats que aquesta representa
per a la diversificacié de I'oferta turistica i el desenvolupament de noves oportunitats de negoci.

S’ha adequat la plana web amb un recull de guies, materials i formacions en mateéria
d’accessibilitat adrecada a les empreses i entitats turistiques del Baix Llobregat.

95



, | Recursos d'accessibilitat

També et pot interessar

Aixi mateix s’ha incentivat a les empreses i entitats a fer una autodiagnosi amb el programa
PROA. Es tracta d’una eina d’autodiagnosi en linia que permet analitzar fins a 20 tipologies
diferents d’espais turistics (publics i privats) de manera gratuita, per avaluar-ne i millorar-ne
I'accessibilitat. Completant un qiiestionari de resposta rapida obtindreu els resultats envers
diverses tipologies de discapacitat, aixi com propostes de millora per adaptar els espais al
Turisme per a tothom.

El passat 12 de novembre el Consorci de Turisme va organitzar una sessié online sobre
accessibilitat i turisme "Eines per avaluar I'accessibilitat dels recursos i serveis turistics" de la ma
de Marta Pedrico, del programa Turisme per a Tothom i turisme accessible de I’Agéncia Catalana
de Turisme.

L’objectiu d'aquesta sessio va ser oferir coneixements, eines, consells i recursos als professionals
del sector turistic perque I'oferta turistica pugui millorar la qualitat i I'accessibilitat dels seus
serveis i equipaments.

Entre les diferents eines es va destacar el programa PROA, i va recomanar I'autodiagnosi online
gratuita del nivell d’accessibilitat per tal de tenir resultats per a diferents tipus de discapacitat i
recomanacions de millora per adaptar els espais.
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Durant I'any 2025, 3 empreses del Baix LIobregat van fer I'autodiagnosi.

Aixi mateix, el mes de novembre el Consorci de Turisme del Baix Llobregat va treballar la diagnosi
del DTI (Destinos Turisticos Inteligentes). Entre els diferents ambits d'analisi hi ha el de
I'accessibilitat (fisica, visual, cognitiva i auditiva) de recursos més representatius i municipis de
lacomarca, ielsdies 5, 6 i 7 de novembre es va acompanyar a un consultor a visitar els principals
atractius turistics per a fer una diagnosi. Els espais visitats van I'estacié FGC Colonia Guell , la
Cripta Gaudi de la Colonia Guell, el Centre Jujol Can Negre, el Museu de les Aigues, el Parc
Arqueologic Mines de Gava, el Museu del Renaixement, el Centre historic i el balcé de
Montserrat de Collbatd, el Teatre La Passié d’Esparreguera, I'Espai Muxart i el Pont del Diable
de Martorell, el Castell de Castelldefels, The Style Outlets i I'Oficina de Turisme, el CRAM, la
Platja del Prat i els Espais Naturals del Delta del LIobregat.
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E2A10 Programa d’activitats “Turisme per tothom” de la comarca

Els valors i criteris funcionals en materia d'accessibilitat universal suposen una tasca ardua per
a les destinacions turistiques; inicialment és necessari conéixer i posar en valor els recursos i
punts de referéncia que en I'actualitat compten amb el maxim grau d'accessibilitat ja implantat
en el territori.

Es per aix0 que, des del Consorci de Turisme, i en col-laboracié amb els diferents ajuntaments i
agents del territori, es desenvolupara un programa anual d'activitats turistiques accessibles, on
s’incloguin aquells esdeveniments i punts d'interés turistics que ofereixen uns serveis adaptats
en materia d'accessibilitat universal, com ara platges, museus, monuments, rutes, restaurants,
etc.

Un clar exemple d'aix0 sén les platges del Baix Llobregat, i especificament la Platja del Prat de
Llobregat, que disposa de servei de bany adaptat a la platja de Can Camins, i compta amb els
segiients serveis: Cabina adaptada (Bany i vestuari adaptat amb llitera), Grua de transferencia,
Cadira amfibia, Umbracle per arealitzar la transferéncia a cadira amfibia. A més, té altres serveis
complementaris que son: Cadires a les dutxes a I'accés 16 i 18, Passarel-la fins a I'aigua ubicada
al'accés 18, Lavabos adaptats disposen d’una tipologia d’aixetes adaptades, Itinerari accessible
des de I'accés 1 fins al 19.

També la platja de Castelldefels, amb 5 punts accessibles amb atenci6 al bany adaptat, equipats
amb passarel-les que arriben fins a I'aigua i cadires anfibies per facilitar I'accés al mar. Aquests
punts estan operatius durant la temporada de bany, de juny a setembre, dins de I'horari del
servei de Vigilancia, Salvament i Socorrisme. Es recomanable fer una reserva prévia per garantir
la disponibilitat del servei. A més, ofereix serveis complementaris com passarel-les accessibles
fins a la sorra en diversos punts de la platja, WC adaptats en els accessos principals, parquings
reservats per a persones amb mobilitat reduida al passeig Maritim, i transport accessible durant
tot I'any mitjancant autobusos adaptats i el trenet turistic durant I'estiu.

En aquest context, des del Consorci de Turisme durant aquest 2025 s’ha treballat en el

desenvolupament d’una pagina web actualitzada que recull tota I'oferta actual accessible de la
comarca, des de platges fins a recursos culturals i museus de la comarca.
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Platja del Prat de
Llobragat
£ PRAT DE LLOBREGY

E2A11 Xarxa d’aparcaments per autocaravanes

El Baix Llobregat disposa de municipis amb un important atractiu natural i una ubicacié
privilegiada dins I’'entorn metropolita de Barcelona que, malgrat el seu potencial turistic, no
compten actualment amb una oferta d’allotjament suficient. L’augment de la demanda del
turisme en autocaravana representa una oportunitat per impulsar noves formes d’acollida
turistica, afavorir una millor distribuci6 dels fluxos de visitants i generar activitat economica al
territori. En aquest sentit, es considera prioritari avancar en la creacié d’espais i serveis
especifics que donin resposta a les necessitats d’aquest segment de demanda, garantint alhora
una gestié sostenible i respectuosa amb I’entorn.

Durant el primer semestre de 2025 s’ha finalitzat I'estudi que tenia per objectiu analitzar la
viabilitat d'implementar una xarxa d’acollida d’autocaravanes a la zona nord del Baix Llobregat.
L’Ajuntament de Collbatd, en representacié dels ajuntaments de Castellvi de Rosanes,
Esparreguera, Olesa de Montserrat i Sant Esteve Sesrovires, va sol-licitar I'any 2024, en el marc
del Cataleg de serveis de la Diputacié de Barcelona, un recurs técnic per a la realitzacié de
I'«Estudi de viabilitat del turisme camper i d’autocaravanes a la zona nord del Baix Llobregat»,
que va ser concedit i que ha comptat amb el cofinangament del Consorci de Turisme del Baix
Llobregat.

El projecte planteja la creacié d’'una nova oferta turistica vinculada a la natura i a la sostenibilitat,
capag d’atraure un public conscient de I'impacte social i ambiental de la seva activitat. L’estudi
determina la viabilitat de la iniciativa, identifica els emplagaments més adequats i defineix el
tipus d’area de servei per a autocaravanes més apropiat per a cada municipi, aixi com una
estimacio pressupostaria de les actuacions necessaries.
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De cara a l'any 2026, el Consorci de Turisme buscara vies de financament per al
desenvolupament i la implantacié d’aquest projecte.

A més, el mes de setembre es va organitzar una visita técnica al municipi de Gironella per
coneixer de primera ma el funcionament de diverses arees d’autocaravanes, entre les quals les
de Gironella i Avia. En aquesta jornada hi van assistir representants tecnics i politics dels
municipis participants en I'estudi, aixi com d’altres municipis que ja disposen d’un projecte
d’area d’autocaravanes o estan valorant impulsar-ne un.
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EIX 3 COMPETITIVITAT

E3A1 Formacié i networking

E3A2 Accions de Suport a I'ocupacio

E3A3 Suport en la coordinacio i captacié d’inversions turistiques

E3A4 Programa d’actuacions innovadores

E3A5 Jornades empresarials d’innovacio turistica

E3A6 Accions d’impuls a I'emprenedoria en turisme
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E3A1 Formacio i networking

El Consorci de Turisme del Baix Llobregat també treballa en altres linies de suport al sector
turistic com és la formacié. Per aquest motiu, durant I'any 2025 s’han organitzat diferents
sessions, algunes amb la col-laboracié de la Cambra de Comerg de Barcelona i la Diputacié de
Barcelona.

Aquestes formacions presenten una variada oferta destinada a millorar la gestio de negocis i
activitats turistiques del territori.

S’han portat a terme les seguients formacions:

5 de febrer Reputacid online amb I'ajuda de la 1A

2 de juny la Jornada restaurants Sabors de I’horta

8 d’abril Com comunicar la sostenibilitat de forma conscient i fugir del
greenwashing

5 de juny De la linealitat a la circularitat: aplicacio de I’'economia circular
en turisme

27,281 29 juny Jornada de portes obertes per donar a coneixer I'oferta de
turisme escolar del Baix Llobregat

25 de setembre IA i Instagram: eines i aplicacions pel sector turistic

9 d’octubre Treballar el llenguatge i la comunicaci6 inclusiva

17 de novembre 2aJornada restaurants Sabors de I'horta

- Gestio de la reputacié online amb I'ajuda de la IA ( 5 de febrer)

En aquesta formacié impartida pel Rafael de Jorge s’han presentat les diferents eines
d’Intel-ligencia Artificial que permeten als establiments d’oci, restauracio i allotjaments
gestionar i millorar la seva reputacié en cercadors web, xarxes socials com instagram.

Ellos
Generan
contenido
Online

NOSOTROS
Generamos
contenido
Online
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- Com comunicar la sostenibilitat de forma conscient i fugir del Greenwashing (8 d’abril)

Amb aquest taller presenta els principis de la
sostenibilitat i quée és el greenwashing. Actualment

moltes empreses estan sent penalitzades per aquesta "oeemme e
mala praxis. Aixi doncs es treballa la importancia de
comunicar adequadament les nostres accions per tal . T « A . =

que els clients potencials i els stakeholders no tinguin ~ ™lerdetume:

una percepcio negativa de la nostra entitat. e e

, ,

T |

6«; e (nick |
8.Liobregat 08/04/2025

Aixi el taller ha permés entendre i aplicar la
comunicacié conscient ja que és clau per assolir els
nostres objectius i disposar d’ una bona identitat i
valoracio de marca.

De la linealitat a la circularitat: aplicacio de I’economia circular en el sector turistic (5 de
juny)

Aquest curs explora el concepte de sostenibilitat i el de circularitat, els punts en comd i la
necessitat d’adoptar noves, les caracteristiques de la circularitat, les estratégies...

Aixi el curs ha inclos diferents exemples practics del sector turistic en els que ja es duen a terme
principis de circularitat. Finalment el taller ha inclds una part practica grupal en la que s’han
proposat accions concretes per afavorir la transicio cap a I’economia circular des de diferents
ambits d’actuacio.

- Jornada de portes obertes per donar a conéixer I'oferta de turisme escolar del Baix
Llobregat (27, 28 i 29 juny)

El Consorci de Turisme del Baix Llobregat va posar en marxa novament les Jornades de Portes
Obertes adrecades al personal educatiu dels centres escolars de Catalunya, per tal de
permetre’ls descobrir en primera persona, les nombroses activitats educatives que ofereix el
territori.

Els dies 27, 28 i 29 de juny, els principals atractius culturals, patrimonials i naturals amb oferta
d’activitats per a escoles van obrir les seves portes al personal educatiu, amb I’objectiu de que
poguessin planificar les activitats escolars per al proper curs. Durant aquests dies, les entrades i
activitats van ser gratuites pels membres dels equips docents d’escoles i instituts, que podien
anar acompanyats per la seva familia (maxim un acompanyant i dos infants).

Amb aquesta accid, que s’'emmarca dins del pla de dinamitzacié de Turisme Escolar del Baix
Llobregat del Consorci de Turisme i del Consell Comarcal del Baix Llobregat, es facilita a la
comunitat educativa la possibilitat de conéixer de primera ma la gran diversitat de patrimoni i
activitats que atresora la comarca especialment per als escolars de totes les edats i nivells
educatius.

D’aquesta manera, aquest any més de 160 mestres i un total de 350 persones (incloent els i les
acompanyants), van poder descobrir indrets com ara el Castell de Castelldefels i Piratia, el Delta
del Llobregat, el Centre Jujol Can Negre de Sant Joan Despi, la Cripta Gaudi de la Colonia Glell a
Santa Coloma de Cervell6, Catalunya en Miniatura a Torrelles de Llobregat, el Museu de
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Matematiques de Catalunya a Cornella de Llobregat, la Depuradora del Prat, els Museus

d'Esplugues o les Coves de Montserrat a Collbatd, entre molts altres.

- lAiInstagram: eines i aplicacions per al sector turistic (25 de setembre)

En aquest taller, s’han explicat
com generar continguts i
dissenys de manera eficient i
creativa amb eines com
ChatGPT i Canva, i quins
aspectes cal vigilar quan
utilitzem aquestes tecnologies.

- Treballar el llenguatge i la comunicacio inclusiva (9 d’octubre)

AnaliticailA

En aquest curs s’ha presentat la importancia d’incloure la diversitat, I'equitat i la inclusié en
I’ADN de les empreses turistiques. Aixi mateix, s’han aportat eines practiques per implementar

una comunicacio inclusiva de manera senzilla que arribi a totes les dimensions del negoci.

L’objectiu ha estat el de proporcionar als técnics de turisme eines practiques per implementar
una comunicacié inclusiva que reflecteixi la diversitat i promogui la inclusié a les empreses i

institucions turistiques.

©) Cambra

TALLERS DE TURISME

AGENDA

1. REFLEXIO INICIAL

2. CONCEPTES CLAU

3. MARC TEORIC

4. EXERCICI GRUPAL

5. DEBAT OBERT

6. EXERCICI GRUPAL

7. REPTES | OBJECTIUS

8. CONCLUSIONS

9. RECURSOS

10. AVALUACIO | FOTO DE GRUP

- Jornada restaurants Sabors de I’horta (2 de juny i 17 de novembre)

Es pot consultar tota la informacio d’aquestes jornades a I'apartat E4A6 Gastronomia.
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E3A2 Accions de Suport a 'ocupacio

Des del Consorci de Turisme s’ha col-laborat amb els Instituts i escoles d’hostaleria i turisme de
la comarca i de Barcelona amb I'objectiu d’explicar I'experiéncia, I'estratégia i les accions de
promoci6 desenvolupades al Baix Llobregat. També es posen en valor les oportunitats laborals
dels i les alumnes pel desenvolupament de les seves carreres professionals en el Baix Llobregat,
i col-laborar en la cerca d'establiments i empreses turistiques per poder realitzar les seves
practiques.

Les activitats realitzades han estat:

> S’ha treballat amb les escoles d’hostaleria de la comarca per a la difusié de I'oferta turistica
del Baix Llobregat i per a la recerca d’alumnes en practiques.

> El Consorci de Turisme del Baix Llobregat, ha acollit a un alumne en practiques del master en
Turisme Urba de la Universitat de Barcelona. Aquestes practiques han estat de 150h i van tenir
lloc del 18 de marg fins el 30 d’abril de 2024.

>El Consorci de Turisme del Baix Llobregat va participar a les Jornades Técniques dintre del
Cicle Formatiu de Grau Superior "Guia, Informadors i Assistents Turistics" que realitza I'Institut
[lla dels Banyols del Prat de Llobregat.

L'objectiu principal ha estat explicar als estudiants la tasca, els objectius i les prioritats del
Consorci de Turisme del Baix Llobregat, fent emfasi sobre el nou Pla Estratégic de
Desenvolupament Turistic, centrat en I'impuls de I'economia comarcal i basat en la
sostenibilitat, la cohesio territorial, la competitivitat i la innovacio.

També s'han posat en valor aspectes com la creacio de vincles professionals amb la comarca,
aixi com les futures oportunitats laborals que representa el sector turistic del Baix Llobregat.

La importancia del sector educatiu i la seva formacié pel que fa a I'oferta turistica de la comarca,
sempre han estat prioritaris dintre de les accions que s’estan realitzant des del Consorci de
Turisme del Baix Llobregat.

E3A3 Suport en la coordinacio i captacio d’inversions turistiques

La linia de suport a la captacié d’inversions turistiques al Baix Llobregat t¢ com a objectiu
impulsar el desenvolupament turistic de les zones de la comarca amb una oferta menys
consolidada, afavorint la captacio d’inversions empresarials i de recursos publics. Alhora, busca
posar en valor els avantatges competitius del territori com a destinacié idonia per al
desenvolupament de nous projectes vinculats al sector turistic.

En aquest ambit, el Consorci de Turisme ha donat suport als ajuntaments mitjancant:

« Elseguiment de projectes d’interés comarcal amb incidencia en el
desenvolupament turistic, com ara nous allotjaments, equipaments d’oci i
iniciatives de valoritzacio del patrimoni.
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« Laredaccio d’estudis i avantprojectes orientats a la recerca de financamentiala
captacio d’inversions, entre els quals destaquen el projecte de la xarxa d’arees
d’autocaravanes i el projecte de Miradors d’Ordal, en el marc de Muntanyes del
Baix.

E3A4 Programa d’actuacions innovadores

Amb la finalitat de respondre a les problematiques i necessitats derivades del turisme en
I'actualitat, aixi com d'introduir mesures diferenciadores i nous productes que aportin valor
afegit al desti, és important que, des del Consell Comarcal i del Consorci de Turisme, es fomenti
I'emprenedoria d'accions innovadores, mitjancant la participacié en projectes d’R+D+i.

Per fer-ho, s’ha de prestar una atencié especial a reforgar i dinamitzar les relacions entre els
principals agents que intervenen en la innovacié del sector turistic, afavorint la transferencia de
coneixement, amb I'objectiu d'aportar i contribuir a enfortir I'ecosistema d’R+D+i del Baix
Llobregat.

Algunes de les principals accions que s’han tingut en compte son:

- Identificar, atraure i facilitar el creixement de noves iniciatives empresarials basades en la
innovacid i la tecnologia.

- Intensificar i estimular la col-laboracié6 amb universitats, centres de recerca i organismes
publics.

- Detectar idees, seleccionar projectes potencials.

- Participar en esdeveniments i forums amb I'objectiu de captar projectes o idees innovadores
en fases inicials amb vistes a la seva possible extrapolacio al Baix Llobregat.

E3A5 Jornades empresarials d’innovacio turistica

El 24 de novembre de 2025, el Baix Llobregat Convention Bureau, programa del Consorci de
Turisme del Baix Llobregat, va celebrar la jornada empresarial “Impulsant I'impacte social i
empresarial al Baix Llobregat” a I'Hotel Acta Sant Just.

La trobada va reunir empreses del sector MICE i entitats del tercer sector del territori, reforgant
el potencial dels esdeveniments per generar un impacte positiu més enlla de I'ambit economic.
El programa Baix Llobregat Convention Bureau tenia com a objectiu dinamitzar el territori com
destinacié MICE i captar nous esdeveniments, un sector estratégic que representa més del 50%
de les pernoctacions registrades als allotjaments de la comarca.

La jornada es va iniciar amb la benvinguda institucional de Toni Collantes, regidor de Comerg i
Turisme de I’Ajuntament de Sant Just Desvern, i d’Eva M. Martinez, presidenta del Consorci de
Turisme i del Consell Comarcal del Baix LIobregat.

67



La Dra. Sara Berbel va oferir la ponéncia inaugural “Cooperar per transformar: Nous lideratges
per a la innovacié socioambiental”, centrant-se en com innovar en els models de lideratges
compartits per fomentar la col-laboracio i la cocreacio.

Seguidament, Laura Garcia, coordinadora del Consorci de Turisme, va presentar el Pla d’Accions
2026, que inclou noves iniciatives comercials i de promocio per continuar enfortint I'oferta MICE
del desti. Durant la jornada es va presentar el nou projecte “Alt Impacte, Baix Llobregat”, amb
I’'objectiu de generar un impacte social i ambiental positiu al territori, facilitant que les empreses
coneguin projectes del tercer sector, estableixin aliances amb entitats socials i contribueixin a la
compensacio social i ambiental de les seves accions.

La jornada va continuar amb una taula rodona sobre sinergies entre empreses i tercer sector,
amb representants de la Fundacié Caviga, Grup Mediapro i Fundacié Rubricatus, moderada per
Javier Gonzélez Abad, conseller de Turisme del Consell Comarcal del Baix Llobregat. L’acte va
finalitzar amb un espai de networking organitzat per
I’'empresa High Fidelity, afavorint la creacio de noves
aliances, I'intercanvi de coneixement i el refor¢ del Impulsant

compromis compartit per un Baix Llobregat més Rl L
sostenible, inclusiu i competitiu en I'ambit MICE.

La participacio del personal de la Fundacié Caviga,
que promou la inclusié i el desenvolupament de
persones amb discapacitat intel-lectual, va aportar un
valor social destacat reforcant I'objectiu del prOJecte

E3A6 Accions d’'impuls a 'emprenedoria en turisme

Juntament amb les mdltiples funcions que es desenvolupen dins del Consorci de Turisme, és
necessari impulsar ~ també els  serveis  d'assessorament  especialitzat a
empreses/ajuntaments/emprenedors.
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Per aix0, s’han desenvolupat diferents reunions amb agents del sector per facilitar
assessorament personalitzat, formacid en gestié empresarial, ajuda en la cerca de finangament
i en la tramitacid de sol-licituds.
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PRODUCTES |
EXPERIENCIES
TURISTIQUES
INNOVADORES
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EIX 4 PRODUCTES | EXPERIENCIES TURISTIQUES COMPETITIVES

E4A1 MICE: estrategia sostenible de turisme MICE

E4A2 ESPORTIU: captacié d'esdeveniments esportius

E4A3 NATURA: impuls a la xarxa de senders de la comarca i desenvolupament de rutes i

productes

E4A4 SOL | PLATJA: producte turistic sostenible "Platges del Delta"

E4AS FAMILIAR

E4A6 GASTRONOMIC

E4A7 CULTURAL: creacié noves rutes

E4A8 ESCOLAR: plataforma interactiva i dinamitzacié oferta

E4A9 NAUTIC-BLAU: disseny i promocié de producte turistic blau (llegat Copa América)

E4A10 SENIOR: programa Turisme Sénior
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E4A1 MICE: estrategia sostenible de turisme MICE

La presencia d’aquest sector en la comarca és cada cop més rellevant, degut a la nostra situacié
geografica (15 minuts del centre de Barcelona), les infraestructures i serveis totalment adaptats.
Segons dades del 2trimestre de 2024, estretes de I’Observatori de Turisme del Baix Llobregat,
dels turistes que s’allotgen al Baix Llobregat, predomina el client de Reunions 49% , seguit per
Vacances 32%.

A continuacio es descriuen les accions que s’han portat a terme per dinamitzar aquest important
sector de la comarca;

- Web de turisme de reunions: www.baixllobregatcb.com

La web ha estat una de les principals eines per donar visibilitat a les empreses i entitats que
formen part del programa Baix Llobregat Convention Bureau.

— Y- 11 1]

A més de la seva actualitzaci6 permanentment, s’ha aprofitat per continuar enriquint-la
d’imatges noves dels espais i serveis. Aixi, aquesta web, visible en totes les plataformes mobils,
es presenta en 4 idiomes per tal d’arribar al nostre mercat potencial.

De la mateixa manera, s’ha actualitzat la sala de premsa on es poden consultar totes les noticies
vinculades a les accions MICE que es van realitzant per recolzar les empreses de la comarca.

Durant el 2025 s’han rebut prop de 100 peticions per organitzar esdeveniments. D’igual manera,
arrel dels diferents famtrips realitzats hem rebut 12 peticions dels organitzadors i agéncies MICE
convidades a aquestes jornades.

- Baix Llobregat Convention Bureau a Linkedin

Es tracta d’'una de les millors eines comercials per captar, optimitzar i fidelitzar agéncies
d’events, aixi com el sector corporatiu i associatiu.

La nostra estratégia a aquesta xarxa social es centra en donar a coneixer el conjunt de I'oferta
Mice de la comarca com a Restaurants i Beachs Clubs, Espais Singulars, Hotels, Auditoris,
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Conference Service i Aftermeeting. A més s’expliquen els potencials de la comarca, que la
converteixen en una destinacié ideal per a I’'organitzaci6 d’events i reunions d’empreses.

Tanmateix es publica contingut de campanyes puntuals i estratégiques, a més d’informacio i
noticies d’interés del sector, adaptant-nos a I’evolucié del sector.

Meés informacio del perfil Linkedin a: Linkedin.com/company/baix-llobregat-convention-bureau

Nombre de seguidors: més de 600 followers

Feed Analytics Activity

Baix Llobregat Convention Bureau
536 followers
imo - @

Si quieres estar siempre en el dia con informacién de
actividades y otras experiencias MICE en el Baix
Llobregat tenemos la solucion perfecta!

Subsecribete al nuestra newsletter para recibir
mensualmente la todas las novedades en tu e-mail!

Puedes hacerlo aqui! £ https://inkd.in/d SWkEjzU

See translation

-

i

Subscriu-te! | Baix Llobregat Convention Bureau

baixllobregatch.com « 1 min read

i
L S i | ﬂ

- Newsletter MICE

Durant el 2025 també s’ha donat continuitat a la realitzacié de diferents Newsletter CB MICE,
amb I'objectiu de mantenir la comunicacié amb els clients actuals aixi com a la captacio de
clients potencials, i en definitiva, per ajudar ala promocié de I'activitat de turisme de reunions
de la comarca.

La newsletter ofereix informacio sobre les noves tendéencies de consum com poden ser: nous
formats d’espais, propostes gastronomiques, teambuildings especials, events sostenibles, aixi
com tota la informaci6 necessaria per mostrar una oferta i un desti dinamic. De la mateixa
manera, amb aquesta eina es vol facilitar I'actualitzaci6 i el facil accés a totes les novetats
rellevants del sector, aixi com les noves incorporacions i iniciatives de les empreses adherides.
Aixi doncs, durant el 2025 es va publicar la newsletter “Primavera en el Baix Llobregat”, amb
I'objectiu de generar interés per descobrir i planificar els esdeveniments al Baix Llobregat.
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Eventos Unicos en un entormno privilegiado
Ouscrtre musstras propusstest

Pel que fa a newsletters especifics de novetats dels membres que formen part del convention
Bureau com associats s’han realitzat les segiients: “Nuevo Fosbury Café”, Essentia BCN Events i
sobre les novetats de I'hotel Innside by Melia Barcelona Aeropuerto.

La difusié d’aquestes Newsletter’s, es va realitzar a través de les eines del Consorci; web, mailing
directe a la base de dades de més de 1.000 contactes d’empreses, i al canal professional de
Linkedin.
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- Linia de MICE & Mobility. Guia MICE & Mobility

Durant I'any 2025 s’ha treballat en una nova linia estratégica que vincula la mobilitat sostenible
amb el sector MICE, adrecada als membres adherits al programa Baix Llobregat Convention
Bureau. Aquesta iniciativa té com a objectiu posar en valor el pes del sector de I'automocio i de
la mobilitat sostenible al Baix Llobregat, aixi com donar a coneixer les oportunitats que ofereix
per a la captacio d’esdeveniments corporatius.

En aquest sentit, s’ha volgut sensibilitzar els hotels, espais singulars, restaurants i altres
empreses de serveis sobre el potencial d’atraure reunions, convencions, congressos,
presentacions de producte i altres esdeveniments vinculats als ambits de I'automocié i la
mobilitat. La comarca compta amb un important teixit empresarial especialitzat en aquests
sectors, fet que la posiciona com una destinacié amb un alt potencial per acollir aquest tipus
d’activitats professionals.

El cataleg MICE de Mobilitat Sostenible: Baix Llobregat Meetings & Mobility in Barcelona és una
guia que posa a disposicio d’empreses i agéncies d’esdeveniments una amplia selecci6 d’espais
perfectament equipats per acollir reunions, congressos, convencions i presentacions de
producte. Inclou des d’auditoris i salons de convencions fins a espais multifuncionals i singulars,
aixi com activitats complementaries i serveis especialitzats. També inclou informacio detallada
de cada sala i recinte, per facilitar-ne la tria segons les necessitats de cada esdeveniment
organitzat per empreses del sector de la mobilitat.

Aquesta guia esta pensada per ser una eina practica i esta disponible en catala, castella i anglés,
amb I'objectiu d’arribar al pablic de proximitat, estatal i internacional i facilitar la planificacid
d’esdeveniments a tots els nivells

Baix Llobregat Meetings
& Mobility
LLOBRecar

ONVENTION BUREAU

El cataleg es troba disponible al web del Baix Llobregat Convention Bureau, al costat de la
“Meeting Planner Guide”:
baixllobregatch.com/sites/default/files/TURISME_MEETINGS MOBILITY.pdf
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- Spot de promocié com a desti MICE

Es tracta d’una eina excel-lent de promocio i presenta tots els avantatges que té la comarca,
ubicada “A un Salt de Barcelona”, com a destinaci6 per al client corporatiu i associatiu, i com a
seu per a acollir convencions i esdeveniments professionals.

= OVolube”

BAIX 4
LLOBREGAT

CONVENTION BUREAU
IN BARCELONA §

Il N oo1/235

Baix Llobregat Convention Bureau: A un salto de Barcelona

- Agenda comercial amb empreses i agéncies

Utilitzant com a eina comercial la guia professional de reunions i la web de reunions, I'equip del
consorci estableix durant I'any visites amb la fi de captar nous clients.

Algunes de les peticions ateses van ser: Voxel, Black&Decker, Danone, Volkswagen Group,
Omnitel, Caixabank, Dispoll, Smith+Nephew, Duebe Events, Norauto, Ovation DMC, Barca
Foundation, Enjoy Spain, Smartwork Events, entre d’altres.

- Prospecci6 d’empreses generadores de reunions

El Consorci de Turisme fa prospecci6 d’empreses Organitzadors d’Events i/o DMC'’s,
secretaries/is de direccio o de Marqueting d'importants empreses, Organitzadors Professionals
de Congressos, entre altres, per tal de donar a conéixer els espais, allotjaments i serveis
especificament preparats per al turisme de reunions.

76



Aixi, en aquest cas, aquesta funcié I’hnem continuat fent arrel dels workshops als que vam poder
assistir, aixi com a través de les visites i prospeccio a plataformes i mitjans digitals.

- Famtrip especialitzat MICE per a empreses de Catalunya: Fresh Fam Trips

Durant el 2025, i amb I'objectiu d’incentivar la participacié d’empreses i agencies organitzadores
d’esdeveniments en accions de promocio del territori, el Consorci de Turisme del Baix Llobregat
va organitzar dos Fresh Fam Trips, una iniciativa concebuda per donar a conéixer espais i
experiéncies de la comarca en un format exclusiu, agil i dinamic, adrecat a professionals del
sector MICE.

Aquest format permet descobrir en una sola jornada diverses propostes del Baix Llobregat, amb
la finalitat que puguin ser tingudes en compte per a I’organitzacié de reunions, convencions i
incentius.

Al llarg de I’any es van dur a terme dues edicions del Fresh Fam Trip:
Primera edicié — 27 de maig de 2025

La primera edici6 va comptar amb la participacié de 35 professionals d’empreses i agencies, que
van poder coneixer diferents espais del territori mitjancant un programa concentrat i
experiencial.

El recorregut va comencar amb una visita al nou Hotel Four Points by Sheraton Barcelona
Airport, situat a Viladecans, que ofereix 202 habitacions, cinc sales de reunions i un atractiu Sky
Bar amb piscina, ideal per a esdeveniments informals o afterworks.

Seguidament, i també a Viladecans, els participants han descobert I'espai Clbic, una instal.lacié
polivalent i versatil que destaca per la seva capacitat d’adaptacié a qualsevol format d’acte, com
fires, congressos o presentacions, i per la seva ubicacid estrategica.

La seguent parada va ser EI Péndulo Beach Club, a Castelldefels, un espai davant del mar amb
una atmosfera mediterrania ideal per a trobades d’empresa, que combina una proposta
gastrondmica creativa amb unes vistes espectaculars.

Finalment, el recorregut ha conclos a I’'Hotel AC Gava Mar, on els assistents han pogut coneixer
aquest espai renovat, tranquil i funcional, ideal per a reunions i estades corporatives. La visita
hainclds una activitat experiencial dinamitzada per High Fidelity Collective i un tast gastronomic
que ha posat el punt final a una jornada inspiradora.

Per a I'organitzacié del famtrip vam comptar també amb la col-laboracié de I'empresa de

transports Avantgrup, disposant d’'un modern autocar equipat amb els més avancats sistemes
de seguretat i confort.
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Des del territori es valoren molt
positivament aquestes accions de
promocio, en tant que permeten a
les empreses descobrir de primera
ma l'oferta d’espais i activitats que
ofereix el Baix Llobregat, i sobretot
pels acords comercials que se’n
deriven.

Segona edici6 — 14 de novembre de
2025

A finals dany es va celebrar la
segona edicié del Fresh Fam Trip,
consolidant aquesta acci6 com una
eina efectiva per a la promocioé de
I'oferta MICE del Baix Llobregat i la
generacio de noves oportunitats de
negoci.

El 14 de novembre de 2025, una vintena de professionals del sector MICE van participar en
aquesta jornada, dissenyada per donar a coneixer espais singulars i propostes innovadores per
areunions i trobades corporatives al territori. Aquest famtrip exclusiu va permetre als assistents
descobrir, en un mati, tres espais Unics i versatils.

La primera parada va ser a I'Hotel SB WIN 4 Sup*, un establiment recentment incorporat a
I'oferta d’allotjament i espais corporatius del Baix LIobregat. Els participants van poder coneixer
les instal-lacions, les sales completament equipades i els serveis orientats a acollir reunions,
presentacions i trobades professionals en un entorn modern i funcional.

La jornada va continuar amb la visita a Mas Vidrier, on els assistents van gaudir d’'una experiéncia
musical de team building, organitzada per I'agencia Essentia BCN Events, especialitzada en
I'organitzacio d’esdeveniments a la comarca. Aquesta masia, envoltada de natura, ofereix un
entorn idil-lic per a activitats de cohesio d’equips, reunions creatives i esdeveniments amb un
caracter més experiencial.
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El recorregut va finalitzar a I'Hotel Can Rafel, un establiment amb encant que combina
tranquil-litat, gastronomia i espais polivalents, perfecte per a reunions corporatives i jornades
de treball. Els participants van poder coneixer de primera ma la seva oferta i gaudir d’un dinar
que va posar el punt final a una matinal productiva i inspiradora.

Els desplagcaments entre els diferents espais es van realitzar amb un autocar de I'empresa
Avantgrup, que va garantir una mobilitat comoda i agil durant tota la jornada.

Amb aquesta segona edicio, el Consorci de Turisme del Baix Llobregat reafirma el seu compromis
de posicionar la comarca com a destinacio MICE de referéncia, mostrant la diversitat d’espais i
serveis disponibles per a I'organitzacio d’esdeveniments professionals.

- Assisteéncia als Workshops i esdeveniment especialitzats

Durant el 2025 s’ha participat als seglients workshops i accions comercials:

- MIS Madrid 2025

Els dies 11 12 de febrer de 2025 va tenir lloc al Palau del Negralejo de Madrid la 13a edici6 del
MIS Nacional (Meeting & Incentive Summit), un esdeveniment en format workshop que té
I’'objectiu de connectar als compradors de reunions i incentius espanyols amb les destinacions i
proveidors del sector MICE.

El Consorci de Turisme va participar en
aquesta important accié comercial, amb el
programa Baix  Llobregat Convention
Bureau, per presentar I'oferta de serveis i
espais de la comarca, amb una agenda de
reunions preestablertes amb empreses
organitzadores de reunions i incentius
principalment de Madrid i Barcelona, aixi
com de la resta d’Espanya.

Durant aquestes dues jornades, el Baix
Llobregat Convention Bureau ha celebrat
un total de 35 reunions amb organitzadors ) /4 ;
d’esdeveniments, agéncies i empreses, interessades en organltzar esdeveniments al Baix
Llobregat com a destinacid ideal per al turisme de negocis.

Amb el lema "Be Better", el programa ha reunit més de 150 proveidors i 250 organitzadors
d'esdeveniments per jornada, generant un entorn propici per a l'intercanvi de coneixements i
experiencies. A més, s’han realitzat sessions formatives i activitats de networking amb altres
conventions bureaus, amb I'objectiu de col-laborar conjuntament i enfortir les relacions
professionals dins del sector MICE.
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Esmorzar Networking Catalunya Meetings&Sports

El 13 de marg, el Baix LIobregat Convention Bureau va participar a I'esdeveniment organitzat pel
Catalunya Convention Bureau a Madrid, on es va presentar el projecte Catalunya Meetings &
Sports. Aquesta iniciativa té com a objectiu impulsar la captacié d’esdeveniments professionals
vinculats a la industria esportiva i maximitzar-ne I'impacte dins del sector MICE.

Des del Baix Llobregat, vam presentar I'amplia oferta d’instal-lacions esportives de primer nivell
i les experiéncies personalitzades per al turisme de reunions que oferim a la comarca. A més,
vam compartir casos d’exit que destaquen les activitats més sol-licitades pel sector i els beneficis
del nostre desti com a centre d’esdeveniments esportius.

Aquesta acci6 va representar una excel-lent oportunitat per donar a coneixer el Baix Llobregat
a agencies especialitzades, reforcant la seva posicié com a referent no només en el sector MICE,
sind també en I'ambit esportiu internacional. D’aquesta manera, continuem avancant en la
nostra missié de consolidar el Baix Llobregat com a desti lider en Meetings & Sports, destacant
les nostres infraestructures, el potencial del desti i I'experiéncia Unica que oferim als
organitzadors d’esdeveniments.

“Barcelona, mas cerca que nunca” 2025

El dia 12 de juny el Baix Llobregat Convention Bureau va participar a I'esdeveniment “Barcelona,
mMAas cerca que nunca”, organitzat pel Barcelona Convention Bureau a Madrid. L’accid, adrecada
a més de 40 agencies d’esdeveniments, va permetre presentar la proposta especialitzada i el
potencial del territori com a destinacié de turisme de reunions.

En el marc de I'espai “Barcelona és molt més”, dedicat a les comarques de la provincia, el Baix
Llobregat ha destacat per la seva excel-lent accessibilitat des de Barcelona i I'aeroport, una
amplia oferta d’ espals i serveis per a esdeveniments, i una proposta complementaria molt rica
en gastronomia, patrimoni i
entorn natural.

Els assistents han pogut gaudir
d’una degustacié de cireres del
Baix Llobregat, producte de
temporada i representatiu del
territori, que va aportar un toc
de proximitat i qualitat a
I’experiéncia de I'esdeveniment
tot reforcant el vincle amb el
territori.

Aquest tipus d’accions
contribueixen a consolidar el Baix Llobregat com una destinacié MICE (Meetings, Incentives,
Conferences and Exhibitions) de referencia dins la provincia, amb una identitat propia,
enfocament sostenible i capacitat per oferir experiéncies Uniques adaptades a cada tipus
d’esdeveniment.
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- Barcelona Event Day 2025

El 8 de juliol va tenir lloc la 8a edici6 del Barcelona Event Day (BED), una jornada organitzada pel
Grupo Eventoplus que va reunir una amplia oferta de proveidors MICE nacionals i organitzadors
d’esdeveniments, majoritariament de Catalunya.

Aquest esdeveniment va ser una oportunitat perqué proveidors, organitzadors, compradors i
Convention Bureaus compartissin experiéncies, participessin en formacions i desenvolupessin
networking de qualitat.

El Baix Llobregat Convention Bureau va participar activament en aquesta edicié per donar a
coneixer I'oferta MICE de la comarca. La seva preséncia va reafirmar I'interés creixent del sector
pel Baix Llobregat i va servir per destacar els recursos i serveis disponibles per a I'organitzacio
d’esdeveniments.

BED 2025 va posar I'accent en la comunitat professional que impulsa el sector, simbolitzada per
la icona de linfinit (o), que representa les connexions duradores i la continuitat en
I’aprenentatge i la col-laboracio.

- Workshop Associatiu Estatal 2025 — Llotja de Lleida

El Convention Bureau del Baix Llobregat va participar el passat dia 15 d'octubre en el Workshop
Associatiu Estatal, celebrat a la Llotja de Lleida.

~ = Aquest esdeveniment, organitzat per I'Agencia
: Catalana de Turisme, estava adrecat a empreses
catalanes i destins especialitzats en turisme de
reunions i esdeveniments (MICE), que vam tenir
I'oportunitat de mantenir reunions comercials
amb representants d'associacions estatals
interessades en el territori.

L’assistencia del Baix Llobregat Convention
Z £ Bureau ha permes posar en valor la diversitat
: 2 ;:7/ P “ d’espais, serveis i infraestructures del territori per
a l'organitzaci6 de congressos, reunions i
esdeveniments professionals, aixi com establir
nous contactes i oportunitats de negoci amb
entitats que busquen seu per a futures

trobades.

- Workshop MICE & Sports Showcase

El 27 d’octubre de 2025, el Baix Llobregat
Convention Bureau va participar en el
Workshop MICE & Sports Showcase, organitzat
pel Catalunya Convention Bureau a I'Hotel
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Atzavara de Santa Susanna, un esdeveniment internacional que va reunir compradors i
professionals del sector MICE i del turisme esportiu.

L’accio va tenir com a objectiu posicionar el Baix Llobregat com a destinacio de referencia en el
segment MICE vinculat a I’esport, promovent una oferta que combina reunions professionals,
incentius i activitats de team building en entorns esportius i culturals.

En el marc d’aquesta iniciativa, el Baix LIobregat Convention Bureau va participar també en un
fam trip internacional celebrat del 27 al 29 d’octubre, que va permetre a una desena de
compradors internacionals conéixer de primera ma I'oferta d’equipaments, activitats i serveis
de la comarca.

Durant tres dies, els participants van visitar
diversos espais i van prendre part en activitats
representatives del territori, com un clinic de
golf al Barcelona Golf Club i una experiéncia de
Dragon Boat al Canal Olimpic de Catalunya. El
programa va incloure igualment visites a
equipaments destacats com I'Emilio Sanchez
Academy i les instal-lacions del RCD Espanyol de
Barcelona, aixi com estades i experiéncies
gastronomiques en hotels i restaurants del

territori.

Amb aquesta accio, el Consorci de Turisme del Baix Llobregat, a través del seu Convention
Bureau, va reforcar la promocié del turisme de reunions i esdeveniments vinculats a I’'esport, un
segment estratégic en creixement que contribueix a diversificar I'activitat turistica de la
comarca.

- IBX - Ibero-América Exchange 2025

El Baix Llobregat va participar col-laborant en I'organitzacio de la tercera edicié de I'IBX,
celebrada al Baix Llobregat i organitzada per CoCoA H2H, que va reunir més de 120 professionals
del sector turistic d’Espanya, Portugal i Llatinoamérica.

L’esdeveniment va combinar reunions one-to-one, sessions de contingut especialitzat i
experiéncies immersives, amb iniciatives de sostenibilitat com el programa Sobra i la destinacié
d’una part dels beneficis a projectes locals de baixes emissions de carboni. El Baix Llobregat
Convention Bureau va esponsoritzar el sopar de gala al restaurant Fosbury de Castelldefels,
reunint tots els participants en un ambient distés i davant del mar.
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Com a complement, el Baix Llobregat
va acollir un fam trip exclusiu el 2 de
novembre, mostrant els principals
atractius de la comarca: visita a la
Colonia Guell i la Cripta Gaudi, dinar
al Tibu-Ron Beach Club de
Castelldefels i taller de [Iartista
internacional Lorenzo Quinn a Gava.
Aquesta experiéncia va permetre als
compradors internacionals conéixer
el potencial de la comarca com a
destinacié MICE i cultural, combinant
innovacid, sostenibilitat i creativitat
en entorns Unics a pocs minuts de Barcelona.

- IBTM World 2025

El Baix Llobregat Convention Bureau va participar un any més a IBTM World 2025, la fira lider
internacional en turisme de reunions, incentius, congressos i esdeveniments, celebrada a Fira
de Barcelona.

La participacio es va fer
dins I'estand del Barcelona
Convention Bureau amb
una agenda de reunions
concertades amb
organitzadors
d’esdeveniments i
compradors
internacionals, presentant
espais i serveis singulars de
la comarca orientats a
futurs esdeveniments
professionals.

En paral-lel ala fira, es van organitzar famtrips per diversos agents internacionals que van visitar
espais emblematics del Baix Llobregat, com la Colonia Guell i Cripta Gaudi a Santa Coloma de
Cervell6, o el Restaurant Catalina Gava Mar, mostrant la diversitat d’entorns per a
esdeveniments corporatius, teambuilding i experiéncies Uniques per a delegats.Amb aquesta
participaci, el Baix Llobregat reafirma la seva voluntat de consolidar-se com a destinacié MICE
de referencia, oferint espais singulars, serveis especialitzats i una gran varietat d’opcions per a
reunions, congressos i esdeveniments corporatius al territori.
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E4A2 ESPORTIU: captacio d’esdeveniments esportius

El Baix Llobregat és una destinacié potencial per al turisme esportiu amb instal-lacions de primer
ordre, una amplia oferta d’allotjament, bona relacié qualitat — preu, el clima, proximitat a
Barcelona, I’Aeroport El Prat-Barcelona, Castelldefels Destinacio Esportiva, i importants equips
gue competeixen en primeres divisions aixi com esportistes/as d’elit.

Per aquest motiu, des del Consorci de Turisme treballem en I'estratégia per promoure el turisme
esportiu del Baix Llobregat, adrecat als grups semi-professionals, professionals i grups escolars
dels diferents mercats catala, estatal i internacional. D’aquesta manera va realitzar la web
especifica de turisme Esportiu, que és I'aparador comercial de tota I'oferta de la comarca
preparada per aquest segment de mercat. S’estructura en els seglients continguts:

www.esportiu.turismebaixllobregat.cat

TURISME [X~]
ESPORTIV - ——— ——— — ———— — -

TURISME ESPORTIU

En 3 idiomes: Catala, Castella i Angles i els seglients apartats:

Presentacié - Home: Baix Llobregat, Una Destinaci6 de Turisme Esportiu + Video

5 raons “Per qué al Baix Llobregat”

§ raons per escod ol

01 '
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Disciplines esportives on es detallen les disciplines F

mes importants de la comarca i on cadascuna
d’elles disposa d'un fitxa complerta del que
ofereixen:

Oferta d’Allotjament adaptada als targets

esportius i amb la informacié complerta dels — ~== s oo
. . . . . o ~<]
serveis que ofereixen i les seves instal-lacions. A ngﬁ
e

Volem ajudar-te.

Volem ajudar-te

., AONSAT A D
Una seccié creada per atendre qualsevol oo
consulta o peticio:
, i

A continuacio es descriuen les accions que s’han portat a terme per dinamitzar aquest sector
turistic de la comarca en constant creixement:

- Prospecci6 d’empreses generadores d’esdeveniments esportius

El Consorci de Turisme va realitzar prospeccié d’empreses organitzadores de tornejos esportius
d’importants empreses, com el Barcelona Cup Events, Federacié d’escacs o IPA de Futbol, entre
altres, per tal de donar a conéixer els espais, allotjaments i serveis especificament preparats per
aguests esdeveniments.
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- Esmorzar Networking Catalunya Meetings&Sports

El 13 de marg, el Baix Llobregat Convention Bureau
va participar a I'esdeveniment organitzat pel
Catalunya Convention Bureau a Madrid, on es va
presentar el projecte Catalunya Meetings & |
Sports. Aquesta iniciativa t¢ com a objectiu
impulsar la captacio d’esdeveniments
professionals vinculats a la inddstria esportiva i
maximitzar-ne I'impacte dins del sector MICE.

Des del Baix Llobregat, vam presentar I'amplia
oferta d’instal-lacions esportives de primer nivell i
les experiencies personalitzades per al turisme de reunions que oferim ala comarca. A més, vam
compartir casos d’exit que destaquen les activitats més sol-licitades pel sector i els beneficis del
nostre desti com a centre d’esdeveniments esportius.

Aquesta acci6 va representar una excel-lent oportunitat per donar a coneixer el Baix Llobregat
a agencies especialitzades, reforgant la seva posicié com a referent no només en el sector MICE,
sind també en I'ambit esportiu internacional. D’aquesta manera, continuem avancant en la
nostra missié de consolidar el Baix Llobregat com a desti lider en Meetings & Sports, destacant
les nostres infraestructures, el potencial del desti i I'experiéncia Unica que oferim als
organitzadors d’esdeveniments.

- 6é Festival Internacional Dragon Boat.

El Canal Olimpic va acollir el 5¢ Festival Internacional Dragon Boat al mes de maig. La competicio
esportiva i solidaria es va celebrar els dies 23, 24 i 25 de maig i el Consorci de turisme del Baix
Llobregat va col-laborar fent difusio del festival a través de les diferents plataformes.

La jornada de competicid de dissabte va comptar amb uns 750 participants de 31 equips arribats
de tot el mon (Espanya, Italia, Irlanda, Qatar, Estats Units, Regne Unit, Canada, Dubai, Xina i
Alemanya).

| el diumenge, va tenir lloc I'accié “Rema contra el cancer”, adrecada a les dones supervivents
d’un cancer de mama i on el pablic podia fer una aportacié voluntaria de 5 € per a viure
I'experiencia del Dragon Boat, perd també d'altres activitats com Kangoo jumps, zumba o una
fideua popular. Els diners recaptats, una mica més de 1.000 €, es destinen a la lluita contra el
cancer.

- Workshop MICE & Sports Showcase

El 27 d’octubre de 2025, el Baix Llobregat Convention Bureau va participar en el Workshop MICE
& Sports Showcase, organitzat pel Catalunya Convention Bureau a I'Hotel Atzavara de Santa
Susanna, un esdeveniment internacional que va reunir compradors i professionals del sector
MICE i del turisme esportiu.
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L’accio va tenir com a objectiu posicionar el Baix Llobregat com a destinacio de referencia en el
segment MICE vinculat a I’esport, promovent una oferta que combina reunions professionals,
incentius i activitats de team building en entorns esportius i culturals.

En el marc d’aquesta iniciativa, el Baix LIobregat Convention Bureau va participar també en un
fam trip internacional celebrat del 27 al 29 d’octubre, que va permetre a una desena de
compradors internacionals conéixer de primera ma I'oferta d’equipaments, activitats i serveis
de la comarca.

Durant tres dies, els participants van visitar diversos
espais i van prendre part en activitats representatives del
territori, com un clinic de golf al Barcelona Golf Club i una
experiencia de Dragon Boat al Canal Olimpic de
Catalunya. El programa va incloure igualment visites a
equipaments destacats com I'Emilio Sdnchez Academy i
les instal-lacions del RCD Espanyol de Barcelona, aixi com
estades i experiencies gastronomiques en hotels i

restaurants del territori.

Amb aquesta acci0, el Consorci de Turisme del Baix Llobregat, a través del seu Convention
Bureau, va reforcar la promocié del turisme de reunions i esdeveniments vinculats a I’'esport, un
segment estratégic en creixement que contribueix a diversificar I'activitat turistica de la
comarca.

- XTERRA

La Cursa de I’Alba-XTerra és un esdeveniment esportiu i de natura que es va celebrar el cap de
setmana del 8 i 9 de novembre. L’esdeveniment inclou tres curses de muntanya de diferents
distancies que es desenvolupen de manera paral-lela i que, aquest 2025, s’han disputat a la
muntanya de Montserrat, coincidint amb la commemoracio del seu mil-lenari.

En aquesta iniciativa, liderada per I’Ajuntament de Collbatd, el Consorci de Turisme ha
col-laborat en la coordinacié i definici6 de les accions de dinamitzacié vinculades a
I’esdeveniment. Amb aquest objectiu, s’han mantingut diverses reunions de treball amb
I’organitzacio, aixi com amb les entitats i els municipis implicats.

Aixi mateix, el Consorci de Turisme s’ha coordinat amb els allotjaments i establiments de
restauracié dels municipis d’Esparreguera i Collbaté per promoure ofertes i accions especials
adrecades als participants i visitants durant els dies de celebracio de I'esdeveniment.

Tota la informacié de I'oferta estructurada entorn la cursa es va recollir a la pagina web
https://www.turismebaixllobregat.com/ca/cursa-de-lalba-xterra (creada ad-hoc) on s’hi donava
informacio turistica de I'esdeveniment i de les promocions que oferia I'oferta turistica dels
municipis de Collbat6 i Esparreguera. Aixi mateix, es va coordinar la preséncia de la mascota del
Baix Llobregat, la Puput punxetes, per a I'inici de la cursa el dia 8 de novembre a Collbato.
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E4A3 NATURA: impuls a la xarxa de senders de la comarca i
desenvolupament de rutes i productes

El turisme de natura és una de les linies d'acci6 prioritaries que treballa el Consorci de Turisme
del Baix Llobregat, ja que representa una de les principals ofertes turistiques de la comarcai una
de les demandes més importants per part dels visitants i turista.

L’oferta de natura de la comarca inclou: les platges, els Espais naturals, activitats a la natura,
propostes de cicloturisme i senderisme, els Set Balcons de Montserrat, activitats d’esports de
terra, mar i aire, i arees de picnic i barbacoa.

Camins i senders que
mai s'acaben

Qui camina, fa salut. Perd tambe fa cultura, mentre
descobreix camins, patrimoni | paisatges modelats al
llarg dels segles.

La xarxa de senders del Baix Llobregat, perfectament
senyalitzada, &5 una invitacic a caminar | veure-hi mes.

Xarxa de senders

Platges més enlla de la
tovallola

Hi ha una equacid que sosté gue platja és igual 2 sol |
tovallola, exclusivament.

| &s veritat que a les platges del Baix Liobregat hi pots
prendre el sol, €s clar, perd també hi pots fer surf o menjar-
te un arrds inoblidable. aprendre & navegar, jugar en familia
en una area perfectament condicionada o. simplement,
relaxar-te, viure i ser feli.

Platges

P

Classes d'equitacid Hipica Sol i Noulimits eMTB Tours La Sargantana

Terra
Melins de Rei Sant Just Desvern Collbats

Activitats a |a natura
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Espais Naturals
No és que en tinguem un despai natural.
En tenim una col-leccié completa en forma de delta | aiguamolls, avencs | boscos,
muntanyes, serres | activitats per a tots els piblics.

e = )
"~ Aiguamolis de Molins de
Muntanya de Sant Ramon Rei
SANT BOI DE LLOBREGAT il |, mOLINSDE REY

e Collserola
3 St lobreg EL PAPIOL
et 4
Parc Natural de la Mintanya de_ VOLIRSEEIRR
DFcane~ | SANT FELIU DEM.QBREGAT
Montserrat 3 <84T BOF DELLOBRECAT. SANT JUST DESVERN
MONTSERRAT 5 ESPLUBUES DE LUGBREGAT

Els Set Balcons de
Montserrat

36n set miradors naturals | panoramics de la muntanya
mégica gue la contemplen des d'Abrera, Castellvi de.
Rosanes, Collbaté, Esparreguera, Martorell, Olesa de
Montserrat | Sant Esteve Sesrovires.

‘Agquests miradars sdn |a proposta perfecta per gaudir
de |2 natura | de les activitats que aquesta zona nord
del Baix Liobregat ofereix. com ara el sencerisme. el
cielisme o el twrisme familiar. Alhora, permeten gaudir
d'una gastronomia amb productes autbctons, visites a
cellers i caves, un patrimoni que mostra ¢ passati la
historia del territori, com ara la Colonia Sedd a
Esparreguera o el pont del Diable & Martorell, |
esdeveniments (nics, com les representacions de les
Passions durant la primavera.

Esports de terra, mar i aire

Quin esport dius qué fas? No és problema
1 B2l Lobregat tenim els equipaments | [oferta per 2 la préctica desports de tota manera,
siguin minoritaris o no ho siguin, populars o o, arriscats o no... De terra, mar | aire

=>

Club de Golf Barcelona

...i no t'oblidis de fer una
pausa!

Parcs i jardins, arees de pienic | barbacoa, No toblids de
recuperar forces, prendre fombre, conversar, relaxar-te i fer
un mos amb la farmilia o els amics:
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Els 10 cims del Baix
Llobregat

Emulart &l famés repte dels 100 cims de la Federacid
dEntitats Excursionistes de Catalunya (FEEC), el
Consell Esportiu del Baix Liobregat. ha creat el repte.
dels "10 Cims del Baix Liobregat” amb &l principal
objectiu de donar a congixer els cims més emblematics
de la nostra comarca, a més de fomentar &ls habits
saludables a través de la practica del senderisme.

Les fitxes publicades de cada cim ofereixen |2
informacia necessaria per poder realitzar [ascens: el
municipi al qual pertany, I'altitud, la distancia de la ruta,
&l punt dinici, el desnivell del terreny, el tipus de ruta |
una breu descripcid del recorregut. Tamibé podeu trobar
el un track de cada ruta.

Els 10 cims

Xarxa de Senders i mobilitat turistica del Baix Llobregat

El turisme de natura ofereix una oportunitat Gnica per a la valoritzaci6 dels recursos naturals i
culturals del Baix Llobregat. Gracies a la seva rica biodiversitat i patrimoni paisatgistic, aquest
tipus de turisme fomenta el respecte pel medi ambient mentre impulsa I’economia local. A més,
promou una experiéncia de visita sostenible, amb camins i rutes que connecten els diferents
indrets d’interes de la comarca, contribuint a la diversificacio de I'oferta turistica i a I'atraccié de
visitants responsables que valorin la natura i la tranquil-litat del territori.

Els camins s6n també en si mateixos part d’aquest ric patrimoni i permeten accedir des dels
pobles i ciutats a espais naturals com el Parc Natural de la Muntanya de Montserrat, el Parc de
Collserola, el Parc del Garraf, les Muntanyes del Baix, la Serra d’Ordal, el Parc Agrari del Baix
Llobregat, el riu Llobregat o els espais naturals del Delta del Llobregat. A través dels camins
també es pot descobrir I'important patrimoni cultural i arquitectonic del Baix Llobregat.

La comarca forma part del projecte Vies Blaves de la Diputacié de Barcelona, un recorregut
senderista i cicloturista que s’estendra des de Castellar de N’hug fins al Prat de Llobregat, tot
esdevenint un actiu turistic internacional que esdevindra un revulsiu economic per el territori.

Per impulsar el senderisme i el
cicloturisme al voltant de les Vies
Blaves, el Consorci de turisme, en
col-laboracié amb els ajuntaments de
la comarca impulsa la Xarxa de
Senders i mobilitat turistica del Baix
Llobregat.

Esta estructurada en 3 grans eixos -
encapcalats per I'eix del riu Llobregat
-, 'Eix de les carenes de llevant, i I'Eix
de les carenes de ponent, tot posant
en valor una xarxa de senders unica i
continua al Baix Llobregat que suma
prop de 500 quilometres per fer a peu
i en bicicleta.
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L’estructuracio de la xarxa de senders
del Baix Llobregat en tres grans eixos
permet articular el territori i
racionalitzar i homogeneitzar la
senyalitzacio dels camins i senders del
territori, de manera que tots els
camins futurs que es projectin a la
comarca s’hauran d’integrar en
aquesta xarxa,

La implementaci6 de la senyalitzacié
vertical de la Xarxa de senders
turistics del Baix Llobregat, es va
iniciar en P’Eix de Ponent, ja que
connecta la major part dels municipis de la comarca. La senyalitzacié de I'Eix del riu, en el tram
situat fora de I'area metropolitana, s’emmarca dins el projecte de la Via Blava.

L’Eix de Ponent (EPO) esta format per un total de 80 km, aquest eix, es divideix en nord i
sud. L'EPO en arribar al km 32 en bici 0 41 a peu, al municipi de Corbera de Llobregat, es bifurca
formant I'Eix de Ponent Interior (EPI), amb tres opcions finals possibles: fins a les platges de
Castelldefels, Gava i Viladecans.

L’objectiu de la xarxa de senders és per tant, desenvolupar una nova oferta senderista i
cicloturista que esdevingui un dels potencials per atraure més turistes, tot afavorint els
municipis del Baix Llobregat. El posicionament d’aquesta oferta turistica al costat de la ciutat
de Barcelona i de I'aeroport Internacional del Prat — Barcelona, la converteixen en un atractiu
amb gran potencial.

En quant a I'eix de llevant, I'any 2024 es va sol-licitar un ajut, en el marc del Cataleg de serveis
de la Diputacié de Barcelona, que ha permés iniciar laimplementacié de la senyalitzacié del tram
d’Esparreguerai Olesa de Montserrat. | al 2025 la Diputacio de Barcelona ha concedit al Consorci
un altre ajut per a la senyalitzaci6 de la seglient fase fins al Papiol.

Aixi mateix, aquest any, s’ha desenvolupat un cercador al web on es pot fer una cerca i filtrar els
recorreguts segons si son GR, PR, SL o de I’Eix de Ponent. A més, es continua amb I'acord amb
I’app Natura Local, on es fa promocio de les diferents rutes de I'Eix de Ponent.
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CATEGORIA A

[ Eix de Ponent (6)
LI PR (6)

JsL(1)

[
£

MODALITAT A . — ’
EPO a peu. De Collbato a EPO en bici. De Collbato a PR-C 160. Ruta de les Fonts
. o) Corbera i final a Viladecans Corbera i final a Viladecans
Apeu (17)
OeTT(5) En linia En linia Circular
Mitjana Mitjana Facil
83.50 km 74.00 km 14.80 km
RECORREGUT N
) Anada i tornada (1)
Circular (7)
[ En linia (12)
DIFICULTAT i~
O Facil (7) e
O Mitjana (12) EPI a peu. De Corbera a EPI en bici. De Corbera a PR-C 164. Collserola des de
Castelldefels Castelldefels Sant Just
En linia En linia Circular
DISTANCIA A
Mitjana Mitjana Facil
D +40km () 31.00 km 35.43 km 12.50 km

0-10 km (1)

) 10-20 km (11) po—

o Latravessa de la Comarca : Consell esportiu del Baix LIobregat

Des del Consorci de Turisme s’ha fet difusio de la “Travessa de la Comarca”, una accié de
promoci6 del Consell Esportiu del Baix Llobregat, que té com objectiu principal que la ciutadania
realitzi activitat fisica de forma saludable a través de la practica del senderisme, el running o el
ciclisme.

- Els Set Balcons de Montserrat

Els Set Balcons de Montserrat és un projecte impulsat pel Consorci de Turisme del Baix Llobregat
amb I'objectiu de crear i promocionar nous productes turistics vinculats a la zona nord de la
comarca, en el marc del Pla de desenvolupament turistic d’aquest ambit, que inclou els
municipis d’Abrera, Castellvi de Rosanes, Collbat6, Esparreguera, Sant Esteve Sesrovires,
Martorell i Olesa de Montserrat.

El projecte consisteix en I’habilitacio d’instal-lacions singulars en miradors naturals i panoramics
que formen part de la Xarxa de senders comarcal. Un projecte que vol ressaltar el territori del
Baix Llobregat a través de I'espectacular tel6 de fons de la muntanya de Montserrat punt d’inici
dels tres eixos de la Xarxa de senders.
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Per a la seva implementacio, s’ha comptat amb financament de la Generalitat de Catalunya
mitjancant els Plans de Foment Territorial del Turisme, aixi com amb el suport de la Diputacio
de Barcelona, que en el marc del Cataleg de serveis 2024 ha finangat la redaccié del projecte de
senyalitzacio de les rutes dels Set Balcons de Montserrat (una ruta per municipi).

Aquest projecte permet ampliar I'experiéncia de visita als balcons i desenvolupar una proposta
senderista més completa, que afavoreixi estades més llargues i un major impacte economic al
territori.

Durant el 2025 s’ha sol-licitat un ajut del Cataleg de serveis per a la senyalitzaci6 dels miradors,
gue no ha estat concedit per la Diputaci6 de Barcelona. Es preveu tornar a presentar la sol-licitud
en la convocatoria del Cataleg de serveis 2026.

a través del Cataleg de serveis, per al finangament del Pla de marqueting turistic, amb I'objectiu
de consolidar el projecte com a producte turistic motor de la zona nord.

Paral-lelament a la implementacio de les actuacions, es va treballar en la implementacio del Pla
de marqueting turistic, financat també amb el cataleg de serveis de la Diputacié de Barcelona,
per ajudar a la dinamitzacio d’aquest projecte, amb I'objectiu de consolidar el projecte com
producte turistic motor de la zona nord del Baix Llobregat.

El pla de comunicacid, es va iniciar treballant en el naming, I'estructura de marca, el
posicionament de I’experiencia amb propostes molt innovadores i el material a tenir en compte
per la promocio.

Balch d'Esparreguera

b-wg

| Balco de Martorell

il o

WM Balc de Sant Esteve
Sesrovires

Entre els diferents recursos que s’han creat per fer difusié d’aquests balcons, hi trobem la pagina
web http://setbalconsdemontserrat.cat/ que inclou informaci6 de cadascun dels miradors aixi
com de I'oferta turistica més destacada, per gaudir d’'una estada complerta en aquests municipis
de la zona nord.
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Aixi mateix, el Consorci de Turisme del Baix Llobregat disposa d’un arxiu fotografic dels Set
Balcons de Montserrat i dels municipis de la zona nord, que s’utilitza com a recurs per a la seva
promocié. També compta amb un video promocional dels Set Balcons de Montserrat, disponible
al canal de YouTube del Consorci de Turisme.
(https://youtu.be/5tDGb _3dgzo?si=KszrMz6MvOjiN2MZ).

Sel BAICOVS

DE MONTSERRAT

BAIX LLOBREGAT

) 000/1:04

Dins de les accions de promocio, s’ha fet difusio dels Set Balcons al web, XXSS, notes de premsa
i a mitjans de comunicacio.

Un exemple a destacar ha estat I’Gltima emissio de la temporada del programa Tot es Mou de
TV3, dedicada a la muntanya de Montserrat, en la qual es van poder veure imatges de cadascun
dels Set Balcons de Montserrat.

Durant el programa, un monografic dedicat a la muntanya en I'any del seu mil-lenari, es va
emetre una conversa entre el conseller de Turisme del Baix Llobregat, Javier Gonzélez, i la
redactora del programa, Georgina Arnau. El conseller va presentar el conjunt dels Set Balcons,
en va explicar les caracteristiques principals i en va destacar la singularitat com una excel-lent
proposta senderista per descobrir la muntanya magica des del Baix Llobregat.

Enllag al clip dels Balcons: https://www.3cat.cat/3cat/els-miradors-de-montserrat-a-peu-i-a-
cavall/video/6351019/

Altres mitjans com el magazine de la Vanguardia o el blog ‘Viajando Existo’ també han fet difusié
dels Set Balcons de Montserrat.
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CAZINE

WD MELEIY  PROTWONNTY | EURENCIA | CAMA | RO VIANY S

Siete miradores para contemplar las mejores vistas de
Montserrat

Ruta por los Balcones de Montserrat 153
Viaganao Exish

Covate msiemes

Aixi mateix s’ha continuat amb I’acord iniciat amb I'empresa Bendhora, la qual organitza sortides
de marxa nordica als Set Balcons de Montserrat.

e Repte Set Balcons de Montserrat

El repte dels Set Balcons de Montserrat és una proposta saludable i participativa, ideal per gaudir
amb amics o en familia. Consisteix a visitar els diferents balcons i fer-se una fotografia a
cadascun d’ells.

La participacié esta oberta a tothom. Un cop completat el recorregut pels Set Balcons de
Montserrat, les persones participants han de registrar les fotografies al formulari disponible al
web www.setbalconsdemontserrat.cat per validar la seva participacio.

Com a obsequi, s’entrega un tubular per al coll a les persones que completin el repte, fins a
esgotar existencies.
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DE MONTSERRAT

BAIX LLOBREGAT

|_SET BALCOWS

Per a la promocié d’aquest repte, s’han dissenyat unes creativitats amb les imatges dels
diferents balcons que es publiquen a les Xarxes socials del Consoreci. .

PARTICIPA AL REPTE!

Des del llancament d’aquesta accié de promocio, hem rebut 61 inscripcions de persones que
han realitzat el repte dels Set Balcons de Montserrat.

- Xarxa d’ltineraris Zona del Delta de Llobregat

Durant el 2025 es van presentar els resultats de I'Estudi per al disseny i planificacio d'una xarxa
d'itineraris turistics no motoritzats a la Costa del delta del Llobregat, emmarcat dins del PSTD
Costa Barcelona Delta Llobregat: 8 accions innovadores per consolidar una destinacio turistica
sostenible de sol i platja, financat per la Uni6 Europea — NextGeneration EU.

Aquest estudi, encarregat a I'empresa Rutes Pirineus, tenia com a objectiu millorar la
connectivitat de la zona Delta del Baix Llobregat. Va comptar amb la col-laboracié dels
ajuntaments de Castelldefels, Gava, Viladecans, El Prat de Llobregat i Sant Boi de Llobregat, la
Diputaci6 de Barcelona, I'’Area Metropolitana de Barcelona i diverses entitats del territori.

La xarxa dissenyada millora I'accessibilitat entre platges, nuclis urbans interiors, zones de
muntanya i el riu Llobregat, incorporant elements per a I'eficiéncia energética i la mobilitat
sostenible. També es van considerar connexions amb la Xarxa de Senders del Baix Llobregat, la
xarxa de camins del Parc Agrari, i altres projectes regionals i europeus.
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L’objectiu és oferir als residents, excursionistes i turistes una destinacié millor interconnectada,
facilitant I'accés als recursos naturals i culturals i contribuint a la redistribuci6 i esponjament dels
fluxos turistics, aixi com a donar a conéixer nous recursos complementaris al producte de “sol i
platja”.

L’estudi proposa noves connexions entre camins i
la integracid amb el transport public, promou la
preservacio dels espais de la Zona Delta i fomenta
les bones practiques. També contempla la
polivalencia d’Us de la xarxa per a bicicletes i
vianants, i inclou un pressupost estimatiu per a la
senyalitzaci6 necessaria per a la seva
implementacio.

- Desenvolupament del projecte turisme de natura: Miradors de Muntanyes del Baix

L’eix 4 del nou Pla Estratégic de Desenvolupament Turistic del Baix Llobregat aposta pel
desenvolupament de productes i experiencies turistiques innovadores en I'ambit del turisme de
natura, amb I'objectiu de millorar el posicionament del desti i fomentar la col-laboracié publica
i privada.

En aquest marc, I’Ajuntament de Cervell6, en representacié dels ajuntaments de Begues,
Cervelld, Corbera de Llobregat, La Palma de Cervelld, Sant Viceng dels Horts, Torrelles de
Llobregat i Vallirana, ha obtingut un ajut tecnic del Cataleg de serveis de la Diputacié de
Barcelona per a la redaccio de I'estudi “Turisme de natura: Miradors de muntanyes del Baix”.

L’estudi, cofinancat pel Consorci de Turisme, defineix un nou producte turistic basat en la posada
en valor del paisatge i del patrimoni natural i cultural, amb la creacié de set miradors
interpretatius en aguests municipis.

Es tracta d’un projecte de turisme de natura sostenible, amb capacitat de desestacionalitzar
I'activitat turistica i generar impacte en sectors com la restauracio, el comerg i les visites
culturals, basat en criteris d’integracio paisatgistica per garantir la coheréncia amb I'entorn i
millorar I'experiéncia del paisatge.

Durant el 2025 s’han fet visites de prospeccio als terrenys proposats com a possibles ubicacions
dels miradors. Aixi mateix I'empresa Geosilva, contractada per a la redaccio del projecte, ha
elaborat les propostes de disseny i de materials per a cada un dels miradors que han estat
consensuats amb el personal técnic i politic de cadascun dels municipis.
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El projecte va finalitzar al mes de desembre i, actualment, es disposa del document executiu,
que permet optar a noves vies de financament per a la seva implementacio.

E4A4 SOL | PLATJA: producte turistic sostenible “Platges del Delta”

Durant tot I'any, el Consorci de Turisme ha treballat per promoure la bellesai els atractius de les
platges mitjancant una amplia campanya de comunicacio. A través del web oficial, s'ha facilitat
informaci6 actualitzada sobre serveis, activitats i esdeveniments a les platges, amb un apartat
especific “Inspira’t” que inclou una entrada destacada descrivint detalladament les platges de la
comarca.

La campanya "Som el teu estiu" ha estat el motor de la nostra promocid, amb anuncis atractius
que han destacat els nostres espais naturals i la qualitat de ['oferta turistica.
A més, durant tot I'any hem compartit continguts visuals a les xarxes socials, amb publicacions
regulars. També s’han inclos les platges dins dels itineraris de famtrips i blogtrips, generant aixi
una gran visibilitat.

@ turismebaixllobregat
heyyyitsmens + RUNAWAY X INTRO (ME N 0)

@ aquatiques que pots fer al Baix Liobregat aquest estiu. a
Posa't el banyador ¥ i a gaudi c pineda de Car

4 Vela, cable esqui, padde surf, caiac. parc aquatic dinflables...
s

5 Platja del Remolar: forca savatge amb dunes protegides.
Quina és la que més t'agrada? Us llegim als comentaris! tat

Fenomenal per gaudir de &

VILADECANS
5 Platia de |
Perfecta per a

BaixLlobregat

#BaixLlobregat #T
@

@gavaaj @velaclpr utica_garbi @ocpcablepark 2 Platia de . is. Ideal per passar-hi un
@Olimy t

_nautica,
lona @canalolimpiccat dia destiv.

GAVA
@ e R 8 = B Pl A A A
32cem 1Megusta Responder
]
doci precioses. dunes.

CASTELLDEFELS
4 Platja del Babxador: una de le

5 més concorregudes. Ofereix
tota mena de serveis ins i tot,cisteles de korfbal.

= de
o etadisticas [—
- e @G Les qusta s auragarurey 190 personas mis
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Les millors platges d(lel Baix

Llobregat

5 23/07/2021 ®1327views | En familis

Natura i esport

£ Baix Liobregat 1€ un Lresor natural que sorrén a lothom les seves quilométriques platges. Entre e Delta del Liobregat i el Massis del Garaf podreu gaudir de
platges envoltades de pineda i dunes recuperades. ua preciosa postal de paisalge mediterrant Aigua poc prolunds, sorra fina, siingutos’, centres dactivitats
aquitiques.. aixi 560 les nostres plalges! En aquest post us expliquem quines 6n les millors platges del Baix Liobregat i per qué.

Platja del Prat

La platjs més propers a Barcelona és la del Prat. De fet
560§ platges diferents. Amb 5.5 quilometres de
Bargads | 100 melres d'amolada (s més ampla del Baix
Llobregat), Ia platja del Prat sestén des de s
desembocadura del riu Licbregat fins a Festany del
Remolar, una de les joies naturals del Baix Liobregat

Platja de Viladecans

L piatjs de Viladecans també rep quatre noms
diferents segons el tram en qué ens Lrodem: €I
Remolar, Cal Francés, La Pineda i la Murtra. En
elles sumen 2.5 guilometres de platjs que van des de
Testany del Remolar fins & lestany de la Murtra,

e loles

La platjs del Remolar, de 900 metres de Rargaria, no & access

Durant I resta de lany podreu gaud duna vegelacio dunar | basses lemporals aigus que 561 Thidital d'un bon nombre d'sus del literal

sile des del 15 de marg i fins al 31 de julol, j que e racta dun espai de nidificacio daus protegides

La platjs de Cal Francés s poc menys de 300 metres de llarg. €3 tranquil la, solitiria i forma part de I'Espai Natural del Delta del Liobregatl. £1 2018 va rebre of guardd
“Platges Verges” que concedeix I'ONG Ecologistas en Accidn! Aguesta és, sense duble, una de les millors plalges del Baix Liobregat

La Murtra, en canvi, biccletes. Son

4n plalges més sccessibles, que ofereixen senw

com aparcaments, taguilles, salvament, lavabos adaplats i

La Pineds
perfectes per anar-hi a passar un da destiu amb la familia o la colls. A més, la de b Murtrs 1é una guingueta

‘b-s
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Platja de Gava

La platjs de Gavi é una de les platges del Daix
Liobregat amb més serveis i oferta dioci, activitats

iques i ga i (i lrobarey i
també guinguetes). Al nord, fent frontera amb la platja
de La Murtra de Viladecans, trobem [a Platjs de
TEstany. € una platja moll curteta (menys de 300
melres), perd que ofereix dulxes i servel de salvament.

La Platja de Gava és molt més Barga, meés de 3,5 quidmetres, | compla amb bones infraestructures: aparcabicicletes, dulxes, jocs infantils, porteries de futbol i xarxes
de voleibol, maritim._. i unes dunes que fan de frontera amb un passeig manitim gue va ser distingit amb un premi FAD darguitecturs exterion!
Conjuntament amb la platja de Castelidelels, Ia platja de Gava té el C: is Bi que ix la quakitat i il de l'egpai i els servess que ofereix
Per =i aixd no fos prou, @ | platja de Gavi podreu gaudic d'una gran oferla gastrondmica a les guinguetes de platja i als restaurants del Passeig Maritim

Platja de Castelldefels

Les tres platges de Castelidefels s0n de les meés
urbanes del Baix Liobregal i lenen una extensid de S
quildbmetres. Son de sorra fina i tenen absolutament de
tot: quing beach clubs i
una g issima oferta de i i

de lota mena.. Podeu Lrobar un club nautic, un club
maritim i diferents escoles de vela on practicar
activitals aguitiques i nduliques. S6n ideals per anar a
passar el dia sencer amb amics o familia, Lal com fan
alguns jugadors del Barga que viuen per & zona i que
<hi deixen veure sovinl.

Platges 100% familiars!

Sabies gue Ia platjs de Castelidefels té el segell de turisme familiar de 'Agéncia Catalana de Turisme? | és que se I'ha guanyat a pols! A tocar de loficing de
turisme els més pelits podran jugar amb un enorme vaixell pirata de fusta, també hi ha el banc gegant de § metres de llarg i punt de parada per fer-se una
foto amb Ia plata i el mar de fons, | durant Festiu & biblioteca de platja organitza activitats familiars. A més, tols ds dijous de juliol | agost hi ha cinema
familiar 3 la plaga de les Palmeres.

Aguestes son les millors platges del Baix Liobregat, i totes elles e<tan molt a prop de Barcedona, tant en colxe com en transport pablic. Encara que siguin una proposta
ideal destiu, Lambé us recomanem visitar-les a la tardor o a Phivern, hi trobareu pau i natura en e<tal pur. |, com haureu comprovat, nhi ha per a tols es gustos. Amd
quina platj us quedey? Mulleuvos als comentaris!

Al 2025 també s’ha incorporat al web informacid relacionada amb I'accessibilitat per a les
persones amb mobilitat reduida a les platges de Castelldefels, Gava, Viladecans i El Prat de

Llobregat, posant especial émfasi en el servei d’assisténcia i bany adaptat.
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sistema de dunes i camins recrea la imatge de platja terrania poc Espanya

humanitzada, amb una pineda litoral que augmenta el

del conjunt Poblacié: Gava

‘‘‘‘‘ paisatgistic

En aquest web podras ¢

bandera, temperatura, ocupacid, temps, socorrisme i molt més. P e
Caracteristiques de la platja O

Equipaments:
Abalisament de zona de bany

eixer l'estat actual de la platja de Gava

BIOSPHERE

Bancs - Viladecans 777
1 4+ At { }r’ Reset Map

Passarel-les

Xarxes de voleibol - Gavg~"

Dutxes i rentapeus y A # +
Porteries de futbol L4
Joc

nfan

Castelldefels,

Senyalitzacié informativa /
o
B e
Accessibilitat: pbantiacs Ll

Aparcament adaptat
Dutxa adaptada —o
Rampa d
Acompa

s a l'aigua
yament al bany en dos punts de la platja de Gava, al carrer
Vandellés i al carrer Premia
Servei de socorrisme: de |'1 de juny fins al 24 de setembre de 2024. juny,
juliol i agost de 10:00 a 19:00 h, setembre de 10:00 a 18:00 h
Es prestara des dels moduls d cors ubicats Roses, Premia

i Vandellos, els dos ultims dotats d'un vestuari-lavabo adaptat.

Accessos:

246, sortida Gava platges

A-16 amb Gava i platges

E4AS FAMILIAR

- Cupons amb descomptes per a families 2025

Al 2025 s’ha posat en marxa una nova edicié dels cupons amb descomptes, que compta amb la
col-laboracié dels seglients recursos: la Colonia Guell i Cripta Gaudi, el Canal Olimpic de
Catalunya, els Espais Naturals del Delta del Llobregat, el Parc Arqueologic Mines de Gava, les
Coves de Montserrat a Collbat6, Catalunya en Miniatura, I’Aventura Vertical del Parc Catalunya
en Miniatura, els Museus d’Esplugues, el Museu de Sant Boi, I'ltinerari Jujol de Sant Joan Despi,
el Museu de les matematiques de Catalunya (MMACA), el Museu de les Aigles i el Centre
d’Interpretacio de la Historia i la Pirateria del Castell de Castelldefels.

El cup6 s’edita en format paper i també en format online, amb una plataforma dissenyada
especificament per a descarregar els descomptes.

Al 2025 s’han editat un total de 220.000 cupons. Aquests han estat a disposicié dels recursos
participants per lliurar a totes les families i les escoles que els hi visiten, aixi com del Consorci de
Turisme per enviar a les families interessades i per les diferents campanyes de promocid. També
s’han enviat a la principal oferta turistica de la comarca, a les oficines de turisme i als Punts
d’Informacid Turistics.

A més de la promocié en suport paper, el Consorci de Turisme ha fet promocié dels cupons a
través de I'apartat families del web, a diferents mitjans de comunicacid i a les xarxes socials.
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També s’ha donat molta visibilitat a través de la Guia
d’Oci del Baix Llobregat i de campanyes de publicitat en
mitjans de comunicacié i portals especialitzats en
turisme familiar, a través de campanyes de baners i de
newsletters. Mitjans com Naci6 Digital, Criar, Vilaweb,
totnens.cat, Socpetit.cat, Escapada amb nens,
Mammaproof Barcelona, Fem Turisme. Més endavant
s’especifiquen les accions de publicitat del turisme
familiar.

L’any 2025 s’han atés prop de 4.000 peticions de
families interessades, continuant amb la tendéncia de
dels darrers 10 anys. Destaquen els mesos de marg, abril
i malg Catalunya en

El web dels cupons amb descomptes ha rebut 29.465
visites amb un temps mitja de visita de 1min 34 segons.
L’any 2025 s’han registrat 3.037 descarregues del cupé
en format on-line (el 95% de les families descarreguen
els cupons online), i s’han enviat 938 cupons per correu postal. Un total de 3000 families han fet
Us dels cupons I'any 2025.

Els darrers 12 anys han visitat la comarca a través dels cupons més de 86.000 persones, i per
procedéncia, el 45% sén families de la comarca, el 35% de I'’AMB i el 20% de la resta de
Catalunya.

- Lapuput Punxetes

El Baix Llobregat compta amb la mascota turistica de les
families, la Puput Punxetes. Un ocell comu a Catalunya i molt
especialment a la zona del Baix Llobregat. D’aspecte
inconfusible, és de color marrd rosat, amb ales i cua ratllades
de blanci negre.

La mascota s'utilitza il-lustrada i animada, amb I'objectiu
d’escampar energia positiva alla on va i vetllar perque totes
les families, sense excepcio, s’ho passin molt bé.

La dinamitzacio6 de la mascota del Baix Llobregat és una acci6
de promoci6 del turisme familiar que s'ofereix als
ajuntaments de la comarca perqué pugui assistir a fires i
esdeveniments que es considerin interessants per a la
promoci6 del turisme familiar.

La dinamitzacio de la mascota I'any 2025 s’explica a I'apartat E6A8 de la memoria.

102



- Lacancoiel videoclip del Baix Llobregat

En el marc de les accions de promoci6 del turisme familiar, el Consorci de Turisme ha realitzat
amb la col-laboracié del grup musical de Sant Feliu de Llobregat Reggae per Xics - “The
Penguins”, una cancd per a la promocié de la comarca. La cango té dues tornades, una especifica
per quan el Consorci de Turisme promociona la campanya “EL SUPERMES, I'abril més familiar al
Baix Llobregat” .

Aixi doncs, el grup musical ha elaborat les obres musicals 'JA HA ARRIBAT EL SUPERMES' i 'D'UN
SALT AL BAIX LLOBREGAT" per tal que es puguin fer servir en les accions de promocié turistiques
que faci el Consorci de Turisme del Baix Llobregat.

Durant I'any 2025 el videoclip ha estat protagonista en les accions de promocié del turisme
familiar i escolar, i s’ha fet promocié online per tal de sumar visualitzacions.

En el video apareixen els principals atractius de la comarca aixi com els integrants del grup
musical Reggae per Xics “The Penguins”. El videoclip es pot visualitzar al canal Youtube del
Consorci de Turisme i del grup musical, aixi com en altres plataformes de promocio6 de turisme
familiar. El videoclip ha arribat a les 42.000 visualitzacions I'any 2025.

- El Supermes, I'abril més familiar al Baix Llobregat

L’edici6 2025 del SuperMes del Baix Llobregat, celebrada durant tot el mes d’abril, ha tornat a
captivar el public familiar d’arreu del territori, consolidant-se com una de les iniciatives de
promocié de turisme familiar destacades de Catalunya. Impulsada pel Consorci de Turisme del
Baix Llobregat, la campanya ha ofert durant quatre caps de setmana consecutius una amplia
programacio d’activitats amb descomptes i promocions pensades exclusivament per a families.

Enguany, un total de 43 empreses i entitats turistiques han participat, presentant diverses i
atractives propostes que han permés descobrir la comarca a través de I’oci, la natura, la cultura
i lagastronomia. Les families han tingut molt bona rebuda de les activitats, algunes experiencials
com el Taller de Pasqua amb xocolata Blanxart a Sant Joan Despi, d'altres immersives, com
I’experiéncia sensorial “Aiglies Sonores” del Museu de les Aiglies de Cornella. També han tingut
una gran acollida les propostes d’aventura i lleure a I'aire lliure, com els passeigs en tren de
barques pel canal de Castelldefels o les visites a les Coves de Montserrat, que any rere any
atrauen centenars de visitants.

Atractius emblematics com Catalunya en Miniatura, el Castell de Castelldefels amb I’'experiencia
Piratia o la ja consolidada Nit de jocs familiars al Delta han continuat despertant un gran interes,
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alhora que iniciatives gastronomiques com el menu infantil gratuit al Mirador de Sant Just han
afegit un valor afegit a I'experiéncia turistica en el territori.

Labril més divertit és al Baix Llobregat

>

www.elsupermes.cat

La campanya ha inclos també activitats als principals recursos turistics de la comarca, com el
CRAM, els Espais Naturals del Delta del Llobregat, el Parc Arqueologic Mines de Gava, els Museus
de Martorell i Esplugues, o la Cripta Gaudi de la Colonia Guell, tots ells referents del patrimoni
cultural i natural del Baix Llobregat.

El SuperMes és una mostra de col-laboracié efectiva entre el sector public i privat del territori, i
es consolida com una eina clau per dinamitzar el turisme de proximitat. Les dades d’aquesta
edici6 tornen a evidenciar el potencial de la comarca com a destinacié preferent per al turisme
familiar a Catalunya.

- Promocié del turisme familiar en mitjans de comunicacio

Des del Consorci de Turisme del Baix Llobregat es promociona la destinacié d’acord amb les
diferents linies de treball i segments de mercat, entre els quals destaquen les actuacions
adrecades al public familiar. Es pot consultar el detall d’aquestes accions a I'apartat 5,
Marqueting, promocio6 i comunicacio. Durant I'any s’han publicat diversos reportatges sobre el
turisme familiar al Baix Llobregat en mitjans com Diari Ara, El Llobregat i Sortir amb nens.
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Acord amb Mammaproof

Organitzaci6 d’un famtrip del 23 al 25 de maig amb @anais_mamma_bear, en el marc de I'acord
amb Mammaproof. L’accié ha comptat amb difusi6 a través dels canals de Mammaproof (61.000
seguidors) i la publicacié d’una cronica vivencial al seu web.

El famtrip ha generat continguts audiovisuals (reels i publicacions a Instagram), una doble pagina
a la Guia Mammaproof d’Escapades Family Welcome, una ressenya en recopilatoris SEO i
mencions a les newsletters. Aixi mateix, s’ha donat difusié a cinc esdeveniments destacats del
Baix Llobregat a I’'agenda de la plataforma.

1. Fira d'Esparrecs de Gava (2, 3 i 4 de maig)

2. Festival Teatre al Carrer de Viladecans

3. Festes del Mar Castelldefels (10 al 13 de juliol)

4. Festa Modernista de la Colonia Guell (octubre 25¢ aniversari)

5. Fang Fest a Esplugues (8 de novembre)

Escapotms fomty wecsme | Coss Bacen

En boci gel eita de
Lido

CULTURISTA R

---------

Escagades

awmil
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La gula Mammapr cof per
al, famiiar, sostenible i indlusiu a Catalunya

Recovver CataWAA 0n
Minatuea

Acord de promocié amb ACTIVITUM

Aquest any, també s’ha fet promocié d’accions de turisme escolar i de turisme familiar amb el
portal Activitum, que compta amb un gran nombre d’escoles i de families subscrites.

En referencia al turisme familiar s’ha fet una campanya de baners i de newsletters amb la
promocié dels cupons amb descomptes.
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Canal de la puput PUNXETES

Durant els darrers anys s’ha treballat en la creacié d’'una nova eina «El Canal de la Puput
Punxetes» que esdevindra la base per a la fidelitzacié i captacié de nous publics i per a la
promocié del turisme familiar. Esta estructurat en diferents seccions i inclou el segiients
apartats:

Pagina principal: apartat de benvinguda de la mascota
- Introducci6 de I'apartat i de la mascota
- Videoclip de la cang¢6 del Baix Llobregat

- Calendari amb les actuacions de la puput Punxetes
Seccions:
12 video-receptes: LES RECEPTES DE LA PUPUT.

0 Receptes de cuina fetes amb productes de proximitat del Baix Llobregat
(cireres, esparrecs, carxofes, pollastre Pota Blava...). Cada recepta conté una
animacié on s’expliquen els passos a seguir per realitzar una recepta de cuina.

12 manualitats:

0 Enaquesta secci6 els infants i joves troben les instruccions per dur a terme 12
manualitats, totes elles relacionades amb la Puput i el Baix Llobregat. Les
instruccions estan fetes amb fotografies pas a pas.

12 jocs descarregables:

0 Inclou 12 jocs per imprimir per imprimir, com per exemple unir punts,
memory, sopa de lletres, etc. adrecats a infants de diferents edats, i també
vinculats amb I'oferta turistica de la comarca.

16 recomanacions

Aquesta secci6 va adregada tots els membres de les families. En ella hi ha
informacio de rutes, activitats i llocs d’interés per visitar de la comarca.

En aquesta secci6 trobem també videos curts de la Puput en els principals atractius
de la comarca.
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E4A6 GASTRONOMIC

Seguint I'objectiu de la potenciacio de la gastronomia de la comarca en la doble vessant, la
promoci6 dels productes autoctons i la promocio de la cuina del Baix Llobregat, el Consorci de
Turisme del Baix Llobregat, en estreta col-laboracié del Consorci del Parc Agrari del Baix
Llobregat, els restaurants, els Gremis, aixi com amb els productors de productes elaborats del
Baix Llobregat, el Parc rural de Montserrat, entre d’altres, ha portat a terme diverses actuacions
que tenen com a fi difondre la qualitat culinaria de la comarca.

Aixi doncs, entre les principals, destaca la continuitat de les accions pel col:lectiu “Els Sabors
de I'Horta del Baix Llobregat” i la promocié dels productes del Baix Llobregat.

“Els Sabors de I’'Horta” posen en valor el talent i la creativitat dels restaurants del Baix Llobregat,
que han sabut convertir els productes de proximitat del Parc Agrari en els protagonistes de la
seva oferta gastronomica. Amb ingredients distingits amb el segell de garantia Producte Fresc
del Parc Agrari del Baix Llobregat, els establiments participants ofereixen propostes culinaries
que reflecteixen I'esséncia i la riquesa del territori.

A les seves cartes hi tenen un paper destacat productes emblematics com la Carxofa Prat, les

cireres del Baix, els calcots, els esparrecs i una gran varietat de fruites i hortalisses de temporada.
Gracies al coneixement, la sensibilitat i el compromis dels professionals de la restauracio,
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aquests productes es transformen en experiéncies gastronomiques de qualitat que connecten
el visitant amb el paisatge, la cultura i els sabors del Baix Llobregat.

A finals del 2022 va entrar en vigor el nou reglament de funcionament i el protocol d’adhesio al
col-lectiu gastronomic Sabors de L’horta del Baix Llobregat.

El reglament estableix les bases del programa de promocid, els drets i obligacions dels membres
i del Consorci, aixi com la creaci6 del comité de seguiment, que vetlla pel bon funcionament del
Col-lectiu Gastronomic Sabors de I’'Horta del Baix Llobregat. Les seves funcions principals sén:
validar I'alta dels restaurants interessats (incloent-hi visita prévia), fer seguiment de les relacions
entre productors i restauradors, verificar el compliment dels requisits d’adhesid i tramitar la
baixa dels restaurants que incompleixin els requisits o decideixin sortir del col-lectiu. En aquests
casos, s’ha de retirar el distintiu i el material promocional corresponent.

A principis d’aquest 2025, el comité es va reunir amb I'objectiu de determinar els restaurants
del Baix Llobregat que complien els requisits per convertir-se en membres del col-lectiu
gastronomic Sabors de I’'Horta del Baix Llobregat.

El mes d’abril de 2025 va tenir lloc la presentacié de la nova edicié de la Guia Sabors de I’'Horta
del Baix Llobregat. Aquesta publicacio consolida el compromis del territori amb una gastronomia
arrelada a la terra, basada en productes frescos i de temporada procedents del Parc Agrari del
Baix Llobregat.

Els 33 restaurants que integren el col-lectiu Sabors de I’'Horta del Baix Llobregat en son els grans
protagonistes. Tots ells aposten per una cuina que uneix tradicio i creativitat, elaborada amb
productes com carxofes, esparrecs, tomaquets, cireres i una amplia varietat de fruites i
hortalisses del Parc Agrari. Els establiments es poden identificar pel distintiu “Producte Fresc”,
que certifica la qualitat i la proximitat dels ingredients que utilitzen.

Aquesta nova guia és una invitacio a descobrir la riquesa gastronomica del Baix Llobregat a
través de propostes culinaries que combinen I'esséncia de la cuina tradicional amb noves
tendencies gastronomiques. Any rere any, els restaurants del col-lectiu renoven el seu
compromis amb el producte local, la sostenibilitat i la innovaci6 culinaria, oferint experiencies
que reflecteixen I’'evoluci6 i la identitat del territori.

La presentacié de la Guia Sabors de I'Horta 2025, ha anat acompanyada d’una campanya de
promocid i difusio als mitjans especialitzats, a les plataformes del Consorci de Turisme del Baix
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Llobregat i del Consorci del Parc Agrari del Baix Llobregat, aixi com en esdeveniments i fires on
participa el Consorci. La guia s’ha distribuit als establiments participants, oficines i punts
d’informacio turistica de la comarca.

GUIA SABORS DE L'HORTA 2025

RESTAURANTS AMB ==
PRODUCTE FRESC  S&4r<

DEL PARC AGRARI DEL BAIX LLOBREGAT

Durant el 2025, i en el marc del conveni de col-laboracié amb la Xarxa de productes de la Terra
de la Diputacié de Barcelona, s’ha contractat una empresa consultora amb I'objectiu d’analitzar
i fer un seguiment del compliment per part dels restaurants dels requisits d’adhesid, d’acord
amb el nou reglament de funcionament i el protocol d’adhesié al col-lectiu gastrondomic Sabors
de I’'Horta del Baix Llobregat.

La consultora va realitzar les visites per valorar el funcionament i la participacié dels
establiments adherits.

El seguiment dels establiments mostrava un alt grau de compromis amb la proximitat, la qualitat
i la sostenibilitat dels productes del Parc Agrari. La majoria dels restaurants mantenia relacié
directa amb els productors locals, incorporava productes frescos a les cartes i participava en
iniciatives de promoci6 gastronomica. Respecte I'any anterior, es va registrar menys incidéncies
i un major compliment dels requisits, cosa que reflectia una millora en la gestié i consolidacio
de bones practiques.

Un dels reptes importants és el de millorar el posicionament de la marca Sabors de I'Horta,
incrementant-ne el reconeixement i el valor percebut entre restaurants i clients. Es recomanava
seguir fomentant la interacci6 entre els membres, optimitzar la logistica amb els proveidors i
intensificar les estrategies de comunicacié per consolidar i ampliar els beneficis del col-lectiu.

En general, el funcionament dels establiments va ser satisfactori i mostrava una evolucio
positiva, evidenciant que el col-lectiu avangava de manera solida i estable.

- Adhesié del Baix Llobregat a “Catalunya, Regié Mundial de la Gastronomia” — 2025

Durant el 2025, el Baix Llobregat va formar part del projecte “Catalunya, Regié Mundial de la
Gastronomia”, una iniciativa que va promoure el territori com a referent internacional en
gastronomia, productes de proximitat i cultura alimentaria.

L’adhesi6 del Baix Llobregat va permetre posar en valor la riquesa del Parc Agrari, els productes

de temporada i la cuina de proximitat, i I'impuls de campanyes de promocié com el Carxofabaix,
el fruitabaix i Sabors de tardor.
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L’adhesio va reafirmar el compromis del Baix Llobregat amb la sostenibilitat, la qualitat
gastronomicai lainnovacio culinaria, consolidant-lo com un territori de referéncia dins del mapa
gastronomic de Catalunya i a nivell internacional.

Destaquen les seglients accions realitzades per promocionar el Col-lectiu Gastronomic Sabors
de I'Horta:

- Campanya “Carxofa Baix” als restaurants Sabors de I’Horta del Baix Llobregat

Durant el mes de mar¢ de 2025, el Consorci de Turisme del Baix Llobregat, en col-laboracié amb
el Consorci del Parc Agrari del Baix Llobregat, va posar en marxa la campanya “Carxofa Baix” als
restaurants del col-lectiu Sabors de I'Horta del Baix Llobregat.

Aquesta accié promocional tenia com a objectiu posar en valor la carxofa del Baix Llobregat, un
dels productes més emblematics i d’identitat de la comarca, i alhora donar a congixer la
proposta gastronomica dels restaurants del col-lectiu, que cuinen amb producte fresc i de
proximitat del Parc Agrari. La iniciativa s’'emmarcava en I'any en qué Catalunya va ser designada
Regio Mundial de la Gastronomia, i formava part de les accions del Consorci per promocionar
els productes de I'horta i fomentar el turisme gastronomic.

Mitjancant el web www.turismebaixllobregat.com/carxofabaix, les persones interessades
podien descarregar un cupd per gaudir d’un aperitiu gratuit elaborat amb carxofa del Baix
Llobregat en un dels 33 restaurants del col-lectiu Sabors de [I'Horta participants.

A més, totes les persones que van participar en la promocié van entrar automaticament en el
sorteig de 10 experiéncies gastronomiques Km.0, que incloien una visita guiada a una finca
agraria del Parc Agrari per coneixer el cultiu de la carxofa i altres productes locals, seguida d’un
dinar per a dues persones en un dels restaurants del col-lectiu. Els guanyadors van poder gaudir
d’aquesta experiencia el diumenge 13 d’abril de 2025.

Amb aquesta iniciativa, el Consorci de Turisme i el Consorci del Parc Agrari van reforgar la
col-laboracié entre el sector agricola i el de la restauracid, tot impulsant el consum de producte
local i de temporada i posant en relleu la qualitat i singularitat de la carxofa del Baix Llobregat.
La difusi6 del col-lectiu, s’ha fet especialment a I'ambit digital, a xarxes socials com Facebook,
Instagram. Aixi, i en col-laboracié amb el Consorci del Parc Agrari del Baix Llobregat, la difusid
s’ha centrat en el Producte Fresc del Parc Agrari, donant a coneixer I'oferta gastronomica dels
restaurants.
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del Baix Llobregat

Acte institucional de presentacid: Neix Carxofa Baix, una nova experiéncia gastronomica al Baix
Llobregat
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http://www.turismebaixllobregat.com/carxofabaix,

La campanya es va presentar oficialment en un acte institucional celebrat a la Masia de Can
Comas, seu del Parc Agrari del Baix Llobregat. L’acte va ser conduit pel periodista gastronomic
Josep Sucarrats, i va comptar amb la preséncia de representants institucionals, productors
locals, cuiners i cuineres del col-lectiu Sabors de I'Horta i mitjans de comunicacio.

Durant la presentacio, el conseller de Turisme del Consell Comarcal del Baix Llobregat, Javier
Gonzélez, va destacar el valor dels productes agroalimentaris del territori i la importancia de la
col-laboracié entre la pagesia i la restauracié per oferir una gastronomia de proximitat i
d’excel-léncia. Per la seva banda, Xavier Font, subdirector general de Desenvolupament Turistic
Territorial de la Generalitat de Catalunya, va subratllar com aquesta iniciativa contribueix a la
projeccio del Baix Llobregat dins la Regié Mundial de la Gastronomia, com a exemple de turisme
sostenible i de qualitat.

L’acte va incloure una taula rodona moderada per Josep Sucarrats, amb la participacié del
productor agrari del Prat de Llobregat, Marcel Tort, i del president del Gremi d’Hostaleria de
Viladecans i propietari del Restaurant Cal Mingo, Mingo Morillas. Els ponents van reflexionar
sobre la singularitat de la carxofa del Baix Llobregat, el compromis dels restaurants amb el
producte local i les seves aplicacions gastronomiques.

La jornada va concloure amb un tast gastronomic d’aperitius elaborats amb carxofa, a carrec
dels restaurants del col-lectiu Sabors de I'Horta, que van oferir diverses propostes culinaries amb
aquest producte com a protagonista.

Per donar visibilitat a la campanya, es va contractar publicitat en diversos mitjans de
comunicacid, com El Nacional, Diari Ara, Naci6 Digital, Time Out (a través de dues newsletters),
Barcelona Colours i Sortir amb nens. Aixi mateix, es va impulsar una estratégia de promocio
digital que incloia accions de posicionament SEM i la col:-laboracié amb creadors de contingut
especialitzats en gastronomia.

Com a accié de llancament, el 2 de marg es va organitzar una trobada amb sis prescriptors
gastronomics, que van visitar I'explotacio agraria El Nano Farinetes, al Parc Agrari del Baix
Llobregat, i posteriorment van gaudir d’'un apat en establiments del col-lectiu Sabors de I'Horta.
Els participants van compartir les seves experiéncies a les xarxes socials i, en alguns casos, als
seus blogs: Retalls de Cuina, Divinos Sabores, Food in Barcelona, Blog Hedonista, Yummi
Barcelona i Un Delicioso Mundo.

Com a cloenda, es van sortejar deu experiéncies gastronomiques per a dues persones,
celebrades el 13 d’abril, que combinaven una visita a una finca agraria del territori amb un dinar
en un dels restaurants adherits al col-lectiu.
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La campanya va obtenir una resposta molt positiva, amb més de 2.300 descarregues de cupons
i prop de 19.000 visites al web oficial, consolidant la seva visibilitat i I'interés per I'oferta
gastronomica del Baix Llobregat.

- Campanya gastronomica “Fruita Baix”

El 30 de juny de 2025, el Consorci de Turisme del Baix Llobregat i el Consell Comarcal del Baix
Llobregat, en col-laboracié amb el Parc Agrari del Baix LIobregat, van presentar la primera edicié
de la campanya “Fruita Baix”, una iniciativa destinada a posar en valor la fruita de temporada
cultivada al Parc Agrari, la feina de les persones productores i la cuina de proximitat que
transforma aquests productes en experiencies gastronomiques de qualitat.

De I’'1 al 13 de juliol, la campanya va proposar dues maneres refrescants de descobrir i gaudir
del territori: per una banda, un coctel de fruita gratuit als 23 restaurants del col-lectiu Sabors de
I'Horta que s’hi van adherir, i per altra, un calendari de visites guiades gratuites a finques
agricoles del Parc Agrari del Baix LIobregat, amb tast de fruita acabada de collir i explicacions de
la pagesia sobre el procés de cultiu i produccio.

Els establiments participants van oferir un coctel analcohodlic elaborat amb fruita de temporada
i de proximitat, com préssecs, prunes mirabolans o cireres, totes conreades al Parc Agrari del
Baix Llobregat. Les persones interessades podien obtenir un cupd digital a través d’un formulari
en linia i presentar-lo al restaurant en el moment de la reserva. A més, durant la quinzena, els
restaurants van oferir plats i postres elaborats amb fruita fresca, contribuint a difondre els
sabors d’estiu del territori i a reforcar la connexié entre gastronomia i producte local.

En paral-lel, Fruita Baix va oferir visites gratuites a explotacions agraries del Parc Agrari, com
Tugas Cooperativa Ecologica (Viladecans), Cal Reverter (Sant Viceng dels Horts) i Cal Coracero
(Sant Boi de Llobregat). Les activitats, amb aforament limitat, van permetre coneixer de primera
ma els camps de cultiu, el procés de produccié i les tecniques de gestié sostenible aplicades pels
productors locals.
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La campanya Fruita Baix 2025 va tancar la seva primera edicié amb una molt bona acollida per
part del pablic. Els restaurants participants van aconseguir posar en valor tant la qualitat del
producte local com la creativitat de la cuina de proximitat, mentre que les visites a pagés van
oferir ’oportunitat de connectar directament amb la pagesia i descobrir els processos que fan
possible una alimentacié més conscient, local i sostenible.

La campanya es va difondre a través de les plataformes propies del Consorci de Turisme del Baix
Llobregat, amb I'objectiu de reforcar-ne la visibilitat i I'abast entre el public objectiu.
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Paral-lelament, es va ampliar la seva promocié mitjancant la preséncia en mitjans de
comunicacié com El Nacional, Diari Ara i Time Out, contribuint a incrementar la notorietat de la
iniciativa en canals especialitzats i de gran audiéncia.

A més, es va implementar una campanya de posicionament SEM a Google per potenciar la
visibilitat digital i facilitar I'accés del public interessat a la informacio de la campanya, reforcant
aixi la seva difusio en I’entorn online.

Emmarcada dins la celebracié de Catalunya, Regié Mundial de la Gastronomia 2025, amb
aguesta iniciativa, el Baix Llobregat ha convidat a reconnectar amb el territori, descobrir les
persones que hi ha darrere de cada fruita i brindar per un estiu més local, saborés i conscient,
consolidant la seva posicié com a destinacié gastronomica sostenible i d’identitat propia.

- Campanya “Sabors de Tardor del Baix Llobregat”

Del 20 de setembre al 19 d’octubre de 2025, el Consorci de Turisme del Baix Llobregat, en
col-laboracié amb el Parc Agrari del Baix Llobregat, I’Ajuntament de Castelldefels i els Gremis
d’Hostaleria del Baix Llobregat, va impulsar la campanya gastronomica Sabors de Tardor, amb
I'objectiu de posar en valor els productes de temporada i la cuina de proximitat.

Descobreix la
recepta de UArrds
de Castelldefels i
tasta més de 30
propostes d’arrds
amb verdures del
Parc Agrari

Producte
fresc

...................

La iniciativa va comptar amb la participacié de 23 restaurants del col-lectiu Sabors de I'Horta,
que van elaborar més de 30 plats d’arros amb verdures del Parc Agrari, i 15 establiments de
Castelldefels que van oferir 'emblematic Arros de Castelldefels. Els plats incloien verdures de
temporada com carbassa, pebrot, tomaquet, carbasso, alberginia, moniato, bledes i mongetes,
combinant autenticitat, sostenibilitat i sabor en cada proposta.

La presentacio oficial de la campanya es va celebrar el 25 de setembre al restaurant El
Embarcadero de Castelldefels, amb parlaments institucionals i un showcooking en directe de
I’Arros de Castelldefels, que posteriorment es va poder degustar.
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Per apropar la campanya al public, es va habilitar una pagina web especifica i es va desplegar
una estratégia de difusio en mitjans de comunicacio i xarxes socials. En aquest marc, es va
contractar la col-laboracié de diversos instagramers gastronomics —Unicornio Gloton, Los
Foodistas, Amigastrondémicas, Cuquislicious, Cuinateca i Plan Comida— que van visitar els
restaurants participants i van compartir la seva experiéncia, contribuint a donar visibilitat als
sabors de tardor del Baix Llobregat.

La campanya també va incloure un video promocional i publicitat en mitjans com El Nacional,
Diari Ara, Time Out (a través de la newsletter), L’'H Digital, El Llobregat, Castelldefels Info i La Voz
de Castelldefels, aixi com en canals digitals i espais especialitzats.

Amb I'objectiu d’incentivar la participacié, es van organitzar dos sortejos: el primer, a través de
la web, va oferir un cap de setmana romantic a Castelldefels a I'Hotel Don Jaime, amb sopar i
tast de I’Arrds de Castelldefels; el segon, a través d’Instagram, va permetre guanyar un taller de
cuina exclusiu amb apat inclos per a 10 persones en parella, realitzat a I'Escola d’Hostaleria de
Castelldefels.

Amb Sabors de Tardor, el Baix Llobregat va continuar reforgant la seva posicié com a territori
referent en producte local i cuina de proximitat, en el marc de la celebracié de Catalunya, Regi6
Mundial de la Gastronomia 2025, consolidant la connexié entre pagesia, restauracid i ciutadania.

- Publireportatge “Sabors de Tardor” a la revista Descobrir
El publireportatge “Sabors de Tardor” publicat a la revista Descobrir va ocupar dues planesi va
donar visibilitat a la campanya gastronomica, destacant els productes de temporada del Baix

Llobregat, la cuina de proximitat i els restaurants participants. Aquesta accié de comunicacio va
contribuir a reforgar la imatge del territori com a referent gastronomic.
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PER AL CONSORCI DE TURISME DEL BAIX LLOBREGAT

Els millors sabors

DE TARDOR ES TROBEN ALS
ARROSSOS DEL BAIX LLOBREGAT

Descobreix la recepta de Urros de Castelldefels i tasta més
de30 propostes darris amb verdures del Parc Agrari del Baix Llobregat.

its de labona
gastronomia tenen una cita al Baix Llobregat

FINS AL19 D'OCTUBRE, el;

que connecta
territor, tradici6 i creativitat.

Més de 30 restaurants
el Bax Liotregat

ala niciativa tria

gracies a Sabors de Tardor, que compta Un dels grans dela campanya

amb la complicitat d'una vintena de
restaurants del coHectiu Sabors de I'Horta
i1a quinzena dels establiments que cuinen
T'Arros de Castelldefels. Una oportunitat
excepcional per gaudir d'aquest plat emble-
matic de Castelldefels | d'altres propostes

d'arros elaborades amb les verdures de tardor

del Parc Agrari del Baix Llobregat, com ara la
carbassa, el pebrot o les mongetes.
Coincidint amb la distinci6 de Catalunya

ésIArros de Castelldefels, recepta emblema
de la ciutat que uneix tradicié i producte
local: gamba, sipia, pore, verdura del Parc
Agrari, arros bomba i un exceHent fumet s6n
els ingredients estrella d'aquesta recepta
unica i iconica.

A lacampanya de tardor també trobareu les

propostes d'arrossos elaborats pels restau-
rants del col lectiu Sabors de I'Horta, que

aplega els establiments i els cuiners i cuineres

gastrondmica.

SORTEIG W)
sETa
Entretotes les
persones que &5
descarreguin ol POF
istinscriguinala
newsletter de Turisme
at.
se sortejard uncap
desetmana roman
3 Castelldefels,

com a Regi6 Mundial de la
2025, Sabors de Tardor reivindica la pagesia
del Parc Agrari 1 la cuina de proximitat dels
restaurants de la comarca. Viu una auténtica

que als fogons el
proximitat del Parc Agrari del Baix Llobregat.

Aquesta tardor vine i tasta la gastronomia
del Baix Liobregat. «

Uhotel Don Jaime.
accésalspa undinar
ambIAmdsde
Castelldefels.

e pat
Segueix el perfil dnstagram
@turismebalxliobregat
1 guanya un taller de cuina
‘on aprendrs a elaborar
a recepta de [Arrds de
Castelldefels, amb 3pat
incls. €1 Consorci de Turisme

del Bax Liobregat sorteja

10 premis dobles!

No et perdis les mostres i festes
gastronomiques del Baix Llobregat!

1 Baix Llobregat és un paradfs dels productes de la terra, i

des delterritori en presumeixen i en fan bandera: la campanya
gastrondmica Sabors de Tardor estd impulsada pel Consorci de
Turisme del Baix Llobregat, el Consorci del Parc Agrari, [Ajun-
tament de Castelldefels, el Gremi d'Hostaleria de Castelldefels i
els Gremis d'Hostaleria del Baix Llobregat.

A més de la campanya Sabors de Tardor, al Baix Liobregat se
celebren durant tot l'any mostres i festes gastrondmiques, com
a Mostra de Cuina de Castelldefels, que tindra lloc el dissabte
4d'octubre. A finals de setembre, pren nota d'squestes cites:
la Fira de Tostets de Vi a Castellvi de Rosanes i la Fira dels.
Porrons dAbrera. El calendari continua a loctubre amb la Fira
del Vi ila Gastronomia d Esparreguera, la Fira del Vi el Cava
de Sant Esteve Sesrovires i la Festa del Roser de MartorelL. I
al novembre arriba la Fira de a Tardor a Castelvf de Rosanes.
Alweb de Turisme del Baix Llobregat trobareu totes les cites
gastrondmiques. ¢

als Mercats de Pagés
Una altra manera de gaudir dels productes.
de tardor de I'horta del Parc Agrari del
Baix Llobregat és comprant-los en els.
Mercats de Pagds que es fan en diverses
localitats de la comarca: els dimarts i els
dissabtes al matf, a Gava; els dimecres.
almatf, a Viladecans; els divendres a la
tarda, a Sant Boi de Llobregat i a Esplu-
gues de Llobregat; els dissabtes al mati, a
la Coldnia Guell i al Prat de Llobregat, i els
diumenges al matf, a Cornell3 de Llobregat
ial Parc Torreblanca. «

Elrepte dels Balcons

de Montserrat

Ja que sou al Baix Llobregat per gaudir
de la seva gastronomia de tardor, podeu
aprofitar per acceptar el repte dels Set
Balcons de Montserrat, una proposta
ideal per gaudir amb els amics o la
familia. Els participants s'han de fer una
fotografia en cadascun dels balcons i
fer-les arribar a través d'un formulari
per obtenir com a obsequi un tubular
per al coll. Els Set Balcons de Montserrat
s6n miradors magnffics a la muntanya,
una icona del pafs. Aquf trobareu tota la
informacié d'aquesta proposta:
#-setbalconsdemontserrat.com «

Més informacis:

8 www.turismebaxliobregat.com

108 | Descobrir | VIURE [VEURE

- Trobades del col-lectiu Sabors de I'Horta

Descobrir | 109

Durant I'any 2025, es van organitzar dues trobades adrecades al col-lectiu gastrondomic Sabors
de I'Horta del Baix Llobregat, per reforcar la col:-laboracié entre cuiners i productors locals, i
posar en valor els productes frescos, de temporada i de proximitat del Parc Agrari.

La primera trobada, el 2 de juny al Mas Colomer de Santa Coloma de Cervelld, va tenir com a eix

central la fruita de temporada.

Els xefs dels 33 establiments que formen part del col-lectiu van participar en una visita guiada a
I’explotacié agricola de Can Colomer, una finca amb més de 500 anys d’historia dedicada
principalment al conreu de cireres, presseguers, prunes i mirabolans. Durant la visita, els
participants van poder coneixer de prop el procés de cultiu i les técniques de gestié sostenible
de I'aigua que s’hi apliquen, aprofundint en el valor del producte fresc i de proximitat del Parc

Agrari.
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La jornada va continuar amb propostes gastronomiques centrades en la fruita del Baix LIobregat.
L’activitat es va iniciar amb la presentacié d’un coctel elaborat amb fruita, a carrec de la xef
Cristina Roig, i va seguir amb un showcooking protagonitzat pels cuiners Gerard Solis (Restaurant
El Raco) i Josep Sagrista (Restaurant Sagrista), que van demostrar la versatilitat i el potencial
culinari de la fruita en la cuina del territori.

L’esdeveniment va ser una excel-lent ocasio per reforcar els vincles entre cuiners i productors
locals, fomentant el treball en xarxa i la col-laboraci6 directa entre el sector agricola i el de la
restauracio.

La segona trobada, celebrada el 17 de novembre a Ca n’Aleix de la Madrona, al Prat de Llobregat,
va centrar-se en l'agricultura regenerativa i en la promocié del moniato com a producte
emblematic del Parc Agrari. Durant la jornada, els 33 cuiners i cuineres del col-lectiu van poder
conéixer de prop el projecte familiar Rengensol, presentat per Marcel Tort Fernandez. Aquest
projecte pioner aplica técniques orientades a millorar la fertilitat del sol i garantir una produccio
més sostenible i respectuosa amb I’entorn.

La visita va incloure una explicacié detallada dels processos agricoles, les técniques de cultiu
regeneratiu i les practiques de gestié responsable dels recursos naturals, especialment I'aigua.
Els participants van tenir I'oportunitat d’aprendre com aquests meétodes poden influir
positivament en la qualitat i les propietats dels productes locals, en especial del moniato, que
destaca pel seu alt valor nutricional i la seva versatilitat a la cuina.

A continuacié, es va organitzar un tast gastronomic on els cuiners van presentar diverses
creacions amb el moniato com a ingredient principal. Aquesta activitat va permetre compartir
idees i tecniques culinaries, explorar noves maneres d’incorporar el producte en plats creatius i
d’alta qualitat, i reforcar el paper del moniato com a superaliment local.

Aquestes trobades reforcen el compromis de Sabors de I’'Horta amb la promocié dels productes
de proximitat, la sostenibilitat i la innovacié gastronomica, alhora que contribueixen a consolidar
el projecte com un referent de la cuina i la identitat gastronomica del Baix Llobregat.
Organitzades pel Consorci de Turisme del Baix Llobregat i el Consorci del Parc Agrari, amb el
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suport de la Xarxa Productes de la Terra, afavoreixen la formacio, I'intercanvi d’experiéncies i la
creacio de sinergies entre els professionals del sector.

- Edici6 Primavera Gastro Escapades BCN+ - Maig 2025

Del 16 al 18 de maig de 2025, la gastronomia del Baix Llobregat va ser protagonista dins la
iniciativa Gastro Escapades BCN+, impulsada per la Diputacié de Barcelona amb la col-laboracié
del Consorci de Turisme del Baix LIobregat. Aquesta acci6 va tenir com a objectiu posar en valor
la riquesa gastronomica del territori i reforcar el posicionament de la comarca com a destinacio
turistica vinculada al producte local i a la cuina de proximitat.

En el marc de la campanya, la creadora de contingut gastronomic Laura (@taulaperdos_) va
realitzar un recorregut per diferents punts d’interés del Baix LIobregat, compartint I’experiéncia
a través de les seves xarxes socials. Durant la seva estada, va descobrir diverses propostes
gastronomiques representatives del territori, amb apats en establiments com El Racd, aixi com
la visita a la Finca Ca n’Estella i a espais agricoles de referencia amb la Fundacié SIGEA. L’estada
es va realitzar a I’'Hotel Dolce Barcelona Resort by Wyndham, on també va gaudir de la seva
oferta gastronomica.

Entre les parades destacades hi va haver I'explotacié @marlet_kmO, on va coneixer de prop el
cultiu de cireres, un dels productes més emblematics de la comarca. La familia Vendrell Vinyes
li va transmetre el valor del producte local i de quilometre zero, mostrant com la gastronomia
del Baix Llobregat és inseparable del seu paisatge, la seva gent i la seva identitat agricola.

L'itinerari també va incloure la visita a la Fira de Sant Isidre de Viladecans, una de les cites
tradicionals més rellevants del moén agricola comarcal, i una ruta pel Museu i ruta de I’Oli de
Collbat6, que va permetre aprofundir en la cultura gastronomica i els productes autoctons del
territori

Aquesta accié s’ha emmarcat dins la celebraci6 de Catalunya, Regié Mundial de la Gastronomia
2025, un reconeixement internacional que promou un turisme gastronomic sostenible, basat en
el producte local, les experiéncies autentiques i la connexi6 amb el territori.

Gracies a la difusio digital de I'experiéncia a través de les xarxes socials, la iniciativa ha contribuit
a donar visibilitat al patrimoni gastronomic del Baix Llobregat i a posar rostre als productors,
restauradors i establiments que, dia rere dia, construeixen una oferta culinaria amb identitat
propia, arrelada a la terrai compromesa amb la qualitat. Aquesta acci ha estat una mostra clara
del potencial de la gastronomia com a motor de promocio, connexio i orgull comarcal.

BT

N
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- El Baix Llobregat es projecta internacionalment al Tasty Catalonia

El 3 de juny de 2025, el Consorci de Turisme del Baix Llobregat va participar activament al
Workshop Tasty Catalonia, celebrat a I'Hotel Mas La Boella, en el marc del Buy Catalunya i dins
de la distinci¢ “Catalunya, Regié Mundial de la Gastronomia 2025”.

Aquest esdeveniment s’ha consolidat com una trobada clau per a la promocié del turisme
enogastronomic i premium, reunint més de 90 operadors turistics internacionals i 100 empreses
catalanes amb I'objectiu de fomentar la comercialitzacié de I'oferta turistica vinculada a la
gastronomia, el territori i la sostenibilitat.

Amb una agenda de reunions preestablertes i orientades a professionals especialitzats del
sector, el Consorci va poder presentar I'oferta turistica i gastronomica del Baix Llobregat,
destacant els seus actius enogastronomics, la cuina d’origen, les experiéncies sostenibles i el
valor del producte local com a elements diferencials de la destinacid.

La participaci6 en el Tasty Catalonia ha permes generar nous contactes comercials i reforcar la
preséncia del Baix Llobregat en mercats nacionals i internacionals, contribuint a posicionar la
comarca com una destinacié gastronomica de qualitat, responsable i d’alt valor afegit dins
I'oferta turistica catalana.

- Edici6 Tardo Gastro Escapades BCN+ - Octubre2025

Del 17 al 19 d’octubre de 2025, el Baix Llobregat va ser protagonista a GastroEscapades BCN+,
iniciativa impulsada per la Diputaci6 de Barcelona amb el Consorci de Turisme del Baix Llobregat
dins de les accions de Catalunya com a Regié Mundial de la Gastronomia 2025. L’objectiu de
I'acci6 va ser posar en valor els productes locals i de proximitat, aixi com les experiéncies
autentiques que ofereix la comarca.

La reconeguda influencer gastronomica Laura Zurriaga (@croguetadexocolata) va participar en
un itinerari que va combinar natura, pagesia i gastronomia. Durant tres dies va visitar els espais
naturals del Delta del Llobregat, de la ma de Fem natura, explotacions agraries com Tugas i
Companyia i projectes transformadors com es im-perfect® d’Espigoladors. També va participar
en tastos i apats elaborats amb productes locals, incloent sopars i dinars a establiments com
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Mamut a Viladecans, Marimorena a Sant Boi i 9 Céntric al Prat de Llobregat, aixi com un taller
de pa artesa a Torrelles de Llobregat.

L’estada es va dur a terme a I’AC Hotel Gava Mar, on va poder gaudir també del dinar al
restaurant Les Dunes.

Llobregat
9. FlBaix

Aquesta accié va tenir una gran repercussio a les xarxes socials i va consolidar el Baix Llobregat
com una destinacid propera, auténtica i plena de sabors. Va contribuir a promocionar els
productes de proximitat, posar en valor la pagesia i els projectes transformadors del territori, i
reforcar el posicionament de la comarca dins del turisme gastronomic de Catalunya.

- Promocié de I'oferta de restauracio6 del Baix Llobregat

Aixi mateix, des del web del Consorci de Turisme del
Restauraiits ' Baix Llobregat es fa difusio dels establiments de

i ' : restauracié dels diferents municipis del Baix LIobregat.
En I'actualitat s'informa de més de 200 restaurants on
poder gaudir d’un apat a la nostra comarca, s6n
establiments amb una amplia varietat de propostes
gastronomiques.

- Formacions adrecades al sector gastronomia

El Consorci de Turisme del Baix Llobregat organitza anualment jornades i sessions formatives
gratuites dirigides a les empreses i entitats turistiques de la comarca, amb el suport de la
Diputacio de Barcelona i la Cambra de Comerg de Barcelona. Aquestes formacions tenen com a
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objectiu millorar la gesti6 de negocis i activitats turistiques, fomentant la innovacio, la
sostenibilitat i la professionalitzacio del sector.

Durant I'any 2025, s’han programat diverses sessions amb inscripcié prioritaria per a empreses
i entitats del Baix Llobregat. Entre les formacions més destacades hi ha:

¢ De lalinealitat a la circularitat: aplicacié de I’economia circular en el sector turistic:
taller practic per implementar I’'economia circular en negocis turistics, amb Marina
Prat PAX.

e Com comunicar la sostenibilitat de forma conscient i fugir del greenwashing: sessié
sobre comunicacio responsable de les accions sostenibles i construccié d’una bona
identitat de marca, impartida per Esperanza Iglesias.

¢ |Ailnstagram: eines i aplicacions per al sector turistic: utilitzacio de la intel-ligéncia
artificial per generar continguts i dissenys de manera eficient i creativa, impartit per
Playbrand.

e Treballar el llenguatge i la comunicacié inclusiva: sessio participativa per incorporar la
Diversitat, Equitat i Inclusi6 (DEI) en la comunicacio del negoci, impartida per Monica
Molina.

e LalAen el sector turistic per a novells: taller introductori sobre intel-ligéncia artificial
per a aplicacions practiques en organitzacions turistiques, impartit per Gersén Beltran.

A meés, dins dels programes Tallers de Turisme de la Diputacio de Barcelona i la Cambra de
Comerg, s’ofereixen altres formacions rellevants com: coneixement del negoci a través de dades,
gestié de xarxes socials, ChatGPT aplicat al turisme, perspectiva de génere, plans d’igualtat,
lideratge inclusiu, comunicacié amb persones amb discapacitat auditiva i orientacié del negoci
turistic pel senderisme.

Aquestes iniciatives contribueixen a reforcar la competitivitat i la qualitat de I'oferta turistica i
gastronomica del Baix Llobregat.

Més informacio de les formacions realitzades I'any 2025 en I'apartat E3A1.

- Campanya per I'Esclerosi Multiple (FEM)

El juliol de 2025, el Consorci de Turisme del Baix Llobregat s’ha tornat a sumar a la campanya
solidaria “Mulla’t per I’Esclerosi Mdltiple”, principal iniciativa de la Fundacié Esclerosi Mdltiple
(FEM). Aquesta accio, que mobilitza cada any més de 11.000 piscines a Catalunya, permet
mostrar suport a les persones afectades per aquesta malaltia a través d’un gest simbolic: mullar-
se a les piscines adherides a la campanya i fomentar la solidaritat arreu del territori.

En paral-lel, la campanya gastronomica “Restaurants que es mullen” proposa que diversos
establiments ofereixin un plat o tapa solidaria durant tot el mes de juliol, destinant 1 € per cada
plat venut a la FEM. L’any 2025, des del col-lectiu Sabors de I'Horta, el restaurant Follia, situat a
Sant Joan Despi, s’ha sumat a aquesta causa, reforgant aixi el compromis del sector gastronomic
local amb la solidaritat i la responsabilitat social.
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Aquest tipus d’iniciatives permeten combinar gastronomia i solidaritat, alhora que sensibilitzen
la ciutadania sobre I'esclerosi multiple. El Consorci de Turisme del Baix Llobregat destaca la
importancia de participar-hi i convida tothom a sumar-se: buscar el plat solidari i... Mulla’t!

- Campanyes Setmana Santa, Som el teu estiu i Es Nadal al Baix Llobregat

Durant el 2025, des del Consorci de Turisme es van crear diferents campanyes de promocio
turistica de gran impacte, per a promoure I'activitat turistica durant la temporada de Setmana
Santa, Estiu i Nadal, on la gastronomia va ser una de les protagonistes i on es plantejaren
diverses propostes i experiéncies gastronomiques.

EL BAIX

BAIX
LLOBREGAT
TURISME =

- Benvinguts a pagés 2025

Els dies 415 d’octubre de 2025, el Baix Llobregat va participar en Benvinguts a Pages — La Festa,
la gran cita amb el mon rural de Catalunya. Aquesta iniciativa, impulsada per la Generalitat de
Catalunya, permet descobrir el valor dels aliments de proximitat i coneixer de primera ma qui
els cultiva, els elabora i en té cura.

el T
BENVINGUTS

A PAGES
Q

Visites a productors i
venda de proximitat

L’edici6 d’enguany va comptar amb una destacada representacio de pagesos i pageses del Baix
Llobregat, activitats familiars i una oferta gastrondmica vinculada al producte local i al Parc

Agrari del Baix Llobregat.

Set explotacions van obrir les seves portes al public:
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e Can’Aleix de la Madrona (El Prat de Llobregat): pagesia amb accés i aparcament,
ideal per a visites en familia.

e Celler Can Morral del Moli (Abrera): elaboradors de vins i olis ecologics amb
produccio propia i visita accessible.

e (Cal Rosset (Castelldefels): explotacié familiar amb aparcament disponible.

e El Nano Farinetes (Sant Climent de Llobregat): projecte jove dedicat a I’'horta i
I’educacié alimentaria.

e VILAECO (Gava): cultiu ecologic especialitzat en verdures, herbes aromatiques i
elaborats de qualitat.

e Tugas Pages (Viladecans): productes de I'horta ecologica i de temporada, amb
venda directa.

o Mielhada (Sant Vicen¢ dels Horts): elaboradors de mel que aposten per la
proximitat i el relleu generacional.

Benvinguts a Pagés es consolida com una cita imprescindible per gaudir en familia i connectar
amb I'origen del que mengem, alhora que serveix de magnific aparador per als productors locals
i de temporada.

- Mercats de pages

| per comprar producte, moltes poblacions de la comarca del Baix Llobregat, com Gava, Sant Boi
de Llobregat, Viladecans, Santa Coloma de Cervello, el Prat de Llobregat, Sant Viceng dels Horts,
Cornella, Esplugues de Llobregat, i Parc Torreblanca (Sant Joan Despi, Sant Just Desvern i Sant
Feliu), cada setmana organitzen els Mercats de Pages, on s’hi poden trobar tot tipus de fruites i
verdures fresques i de proximitat. Es tracta d’un espai on la pagesia de la comarca posa a I'abast
de tothom la qualitat excel-lent del producte fresc del Parc Agrari del Baix Llobregat. Des del
Consorci s’ha continuat fent promocié per incentivar el consum del producte fresc, a través de
diferents plataformes com son el web, xarxes socials i videos especifics de productes com és el
cas dels esparrecs de Gava, carxofa Prat, tomaquets, entre altres:
www.turismebaixllobregat.com/ca/mercats-de-pages

- Altres col-laboracions gastronomiques

A part de les campanyes de promocio especifiques esmentades, des del Consorci de Turisme es
fa promocio i difusio de les diferents fires i activitats gastronomiques que es realitzen des dels
diversos municipis de la comarca.

Alguns exemples son: la Fira de la Candelera de Molins de Rei, la Mostra Internacional de
pastissera de Sant Vicenc dels Horts, les Festes de la carxofa del Prat de Llobregat i de Sant Boi
de Llobregat, les Festes de la cirera, la Fira d’esparrecs a Gava, Ruta gastronomica del tomaquet
cherry de Viladecans, Mostra de cuina de Castelldefels i I'’Arrds de Castelldefels, Molins B de
Gust, la Fira avicola de la raga Prat, la Fira de la purissima de Sant Boi de LIobregat, entre d'altres.

- Promocié de I'oferta d’enoturisme del Baix Llobregat
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El mén del vi i el cava és apassionant al Baix Llobregat. Cellers, caves i Establiments obren les
portes per descobrir-te tot el que hi ha dins una ampolla. Coneixer els secrets del cultiu de la
vinya i el procés d’elaboracié de la ma de les persones que ho fan possible és tota una
experiencia que es pot gaudir a la comarca i que forma part de I'oferta gastrondmica del nostre

territori.

Enoturisme, de la vinya a
la copa

El mon del vi i el cava és apassionant. Al Baix Llobregat,
cellers, caves i establiments t'obren les portes per
descobrir-te tot el que hi ha dins una ampolla. Conéixer els
secrets del cultiu de la vinya i el procés d'elaboracié de la
ma de les persones que ho fan possible és tota una
experiéncia que no t'hauries de perdra

Cellers i caves

Activitats enogastronomiques

- Promocié dels productes elaborats del Baix Llobregat

Els productes que s’elaboren al Baix Llobregat també son protagonistes dins la gastronomia
comarcal. En trobem mel, cerveses artesanes, vins, caves, oli, i dolcos tipics, ialtres productes
elaborats.

Productes 100% Baix
Llobregat

A6 Bain LGB egal st Gausr duns produites siti<ions
tragicionaly SN Mensacuds Mputacid | pratgl Selaboren
artesanalmant productes darred MaSCional featagull Ser L eva

suterdictal  oosttal

E4A7 CULTURAL: creacio de noves rutes

La comarca del Baix Llobregat té un dels patrimonis culturals i modernistes més destacats de
Catalunya. La promoci6 del turisme cultural es reflecteix en totes les accions de difusi6 dels
atractius de la comarca, ja sigui al web i a les xarxes socials, en reportatges, en famtrips i
presstrips, i en campanyes de promocié especifiques.

Amb un patrimoni tan divers, mostra de les empremtes que ha deixat la historia al seu pas per

la comarca, la difusio turistica del turisme cultural, s’estructura en Modernisme, Ermites,
esglésies i monestirs, Palaus i castells, Museus, La Ruta del Tram i Visites singulars.
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Ermites, esglésies i
monestirs per descobrir

£l Baix erta dermites, esgiésies i

Museus de tota mena i per a
tothom

Lofer useus del Baix Liobregat és moit diversa, i permet

historia, farqueciogia, farquitectura i, fing | 101, les

De Gaudi a Jujol, el
modernisme al Baix
Llobregat

£ Baix Liobregat compta amb obres unwersals de
farquitecte Antoni Gaudi reconegudes com a Patrimon de
I3 Humanitat. £ modernisme resplenden: a tota fa
camarca. | ho fa de lama i fobra de farquitecte universal
Antoni Gaud], perd també gracies a altres figures, com
Josep Maria Jujol, un dels seus collaboradors més
briliants.

Palaus i castells que no
deixen de sorprendre

£ Baix Llobregat. al llarg dels segles, també ha tingut
castells, palaus | linatges aristocratics amb passio el luxe
i ¢la daurats. SGn els espais més nobles de la comarca.
Els castells de Castelidefels | de 'Eramprunyd, aixi com el
Palau Mercader, son gairebé vista obligada

Esdeveniments singulars i culturals

El Baix Llobregat és una comarca amb una arrelada tradicio festiva i esceénica, que omple
d’esdeveniments el seu calendari. Hi ha fires i festivals teatrals i musicals de primera linia, i
manifestacions culturals populars per a tots els gustos i que atrauen un nombros public.

Amb la fi de difondre I'ampli ventall d’esdeveniments i festes tradicionals que tenen lloc a la
comarca, des del Consorci s’elabora una agenda que es difon a través del nostre web, de la guia
d’oci mensual i de les xarxes socials. A través d’aquesta agenda s’informa al public catala de
totes aquelles activitats singulars, fires i festes que es poden gaudir a cadascun dels trenta
municipis del Baix LIobregat. Aquesta agenda a més nodreix setmanalment les xarxes socials, un
dels principals altaveus del calendari festiu de la comarca.

Paral-lelament, i com a oferta global de promocid, el Consorci de Turisme també col-labora amb
I’Agéncia Catalana de Turisme, i amb la Diputaci6 de Barcelona en la difusi6 de tots els nostres
esdeveniments més singulars del Baix Llobregat.

Especial Dia Internacional dels Museus i Nit dels Museus

En el marc del Dia Internacional dels Museus (18 de maig), es celebra La Nit dels Museus, sis
hores en que la culturai I’entreteniment brillen en I'ambient primaveral del dissabte 17 de maig.
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DIA INTERNACIONAL
DELS MUSEUS - LA
NIT DELS MUSEUS

al Baix Llobregat

17 i 18 de maig

Activitats gratuites i portes obertes

El Consorci de Turisme realitza una newsletter amb els equipaments oberts gratuitament per
oferir art, ciencia, memoria i compartir coneixement i emocions.

Els espais patrimonials, les exposicions temporals i col-leccions permanents conviuen durant
aquesta vetllada insolita amb activitats per a totes les edats, com visites guiades, visites
teatralitzades o tallers. Moltes d'aquestes activitats estan pensades exclusivament per fer més
lluminosa La Nit dels Museus.

48H OPEN HOUSE al Baix Llobregat

En el marc del 48h Open House celebrat els dies 25 i 26 d’octubre, el Consorci de Turisme ha fet
difusié de I'arquitectura de la nostra comarca promovent la visita als diferents edificis del Baix
Llobregat participants en aquest festival.

r

48h Open House BCN
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) : " 48h Open House BCNL -

BLARKART 1 3 e P S S t i - Vhel
il % < S8t :

Qv 2]
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Campanya de promocio “La Ruta amb el TRAM”

La campanya La Ruta del TRAM —amb la col-laboracié del Tramvia Metropolitai els ajuntaments
d’Esplugues, Cornella, Sant Joan Despi, Sant Just Desvern i Sant Feliu- és un dels projectes del
Consorci de Turisme destinat a difondre els atractius de turisme cultural del Baix LIobregat. Per
ampliar informacié anar a I'apartat E2A6.

La Ruta del Tram

Al voltant del Tram s'amaguen moltes propostes que et
sorprendran.

Descobriras palaus, el modernisme magic de Jujol, mercats
de pagés amb productes km 0, parcs, activitats familiars i
una variada oferta gastronomica en restaurants km 0.

Visites singulars

Descobreix propostes uniques i viatja per la historia visitant
joies arquitectonigues, monuments emblematics i restes
argueologigues que et sorprendran i et faran viure una
experiéncia inoblidable

Al Baix Llobregat hi trobaras visites a espais tan singulars
com antics molins fariners i d'oli, refugis antiaeris,
fabriques de cervesa i restes romanes, entre moltes altres
propostes.

Visites singulars

z

Campanya de promocio “Apassiona’t al Baix Llobregat”

El 16 de marg la Passié d’Esparreguera va aixecar el telé6 amb la intencié de sorprendre a
espectadors i espectadores amb millores de la qualitat de la il-luminacio i apostant per nous
efectes. Pel que fa a la Passié d’Olesa, un nou concepte dramaturgic, més efectes especials i
dispositius escenics per un espectacle més potent, i més musica per acompanyar
emocionalment la dramatlrgia, han posat en marxa aquest espectacle del qual hi ha hagut
nomeés 8 funcions, que s’han pogut veure del 16 de marg fins a I'1 de maig, i que ha comptat
amb subtitols en castella i anglés de forma simultania a I'espectacle.

APASSIONAT

AL BAIX LLOBREGAT

s
51010, viote/g Nisiteg Q@ssloy

kI &) &
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El Consorci de Turisme ha posat en marxa, un any més, la campanya “Apassiona’t al Baix
Llobregat”, per descobrir les dues representacions teatrals més emblematiques de la cultura
catalana: La Passi6 d’Esparreguerai La Passio d’Olesa de Montserrat. Declarades Festes d’Interés
Nacional, aquestes produccions de gran format, amb més de 500 anys d’historia i la participacio
de centenars de persones, ofereixen una experiencia cultural Unica.

Aquesta campanya vol donar a congixer i promocionar aquestes representacions historiques
anigues, en les que s’implica tot un poble. A més, el public espectador podia aprofitar la visita a
Olesa o Esparreguera per descobrir el nord de la comarca. Una veritable oportunitat per gaudir
d’una escapada completa amb propostes que combinen la cultura, allotjaments singulars, bona
gastronomia i atractius turistics unics.

Espectadors i espectadores podien aprofitar per a visitar llocs com les coves de Montserrat a
Collbat6 o el Museu de la Colonia Sed6 d’Esparreguera, exemple de les primeres colonies textils
del segle XIX. A Olesa de Montserrat, els més excursionistes van gaudir arribant fins a I'Ermita
de Sant Salvador de les Espases, declarada bé cultural d’interés nacional. | els amants de la
gastronomia van trobar diferents cellers i caves. Aquestes visites es podien combinar amb
estades als hotels i dinars o sopars als restaurants de la zona i del col-lectiu Sabors de I’'Horta.
Aixi mateix, altres espectacles de la comarca també sén protagonistes d’aquesta campanya com
la setmana santa a Sant Vicenc dels Horts i la de Castelldefels.

A més, amb la campanya Apassiona’t, les persones que van visitar les Passions van poder gaudir
de descomptes especials en la compra de les entrades a les seves webs de cadascuna de les
passions, introduint el codi “TURISMEBLL25”.

Per altra banda, aquesta campanya es complementa amb I'organitzacié de dos blogtrips
(detallats a I'apartat E6A4.5) amb creadors de contingut que fan una estada per promocionar
les Passions i I'oferta turistic-cultural de la Zona Nord de la comarca.

Promoci6 del turisme cultural i el modernisme

El Baix Llobregat destaca per un ric patrimoni historic i arquitectonic que reflecteix la seva
evolucié al llarg dels segles. Ofereix una amplia varietat de museus, edificis emblematics i
colonies industrials d’alt valor cultural, i manté vives les seves tradicions a través de festes
populars i activitats culturals durant tot I'any.

El modernisme és I'estil propi del Baix Llobregat amb nombrosos exemples al llarg del territori.
Gaudi i Jujol, figures emblematiques de la comarca, formen part del patrimoni de la cultura
mundial. L’església-cripta de Gaudi a la Colonia Guell, declarada Patrimoni de la Humanitat per
la Unesco, I'itinerari modernista de Jujol a Sant Joan Despi, I'impressionant conjunt de forns i
xemeneia de I'antiga fabrica de ceramica Pujol i Bausis i el Museu de Rajoles de Can Tinturé a
Esplugues, i la ruta modernista de Sant Feliu de Llobregat conformen els principals recursos
modernistes del Baix Llobregat.

Des del Consorci de Turisme s’ha fet difusié de I'oferta modernista a través de les diferents
campanyes i accions de promoci6. També s’ha continuat treballant amb la Diputacié de
Barcelona per promocionar els atractius modernistes de la comarca.

Aixi, el cap de setmana del 10 i 11 de maig, el Consorci de Turisme, va participar a la XXIl Fira
Modernista de Terrassa i del 23 al 25 de maig, a la Fira Modernista de Barcelona.
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En ambdues fires, el Consorci de Turisme informa al public sobre I'oferta modernista del Baix
Llobregat, principalment de la Cripta Gaudi de la Colonia Guell, la ruta modernista de Jujol a Sant
Joan Despi i els Museus d’Esplugues de Llobregat. També d’altres atractius modernistes, i de la
resta de I'oferta turistica del Baix Llobregat.

TURISTE -
BAIR LLOBREGAT =

El mes de novembre a través d’'un acord amb Nacié Digital es va realitzar un reportatge de
I'oferta cultural del Baix LIobregat, emeés en els seus canals de xarxes socials (121k).

w dhe Mortaerat foe ol Dufte ol Lic
penar st o o casted de Cantelideivhs s

Satein s sabuws de Pharta, del dieeds Je by o antae
e Sun terrion Gree @ Socar de Bacekona
Tarires o Sescoter of B Libeeget?

Levks ol mpeet de

RY & oo w
oQv
@ Lhad Ly sopet1 469 204 131 cthers
®}

Durant tot I'any s’ha promocionat I'oferta cultural del Baix Llobregat a través de famtrips i
blogtrips, adrecats a influencers en els quals I'oferta de turisme cultural i modernista ha estat
especialment promocionada:

Blogtrip Apassiona’t al Baix Llobregat @cameraenruta
12§13 dabril
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Coves de Collbato
Passi6 Olesa de Montserrat

Blogtrip Apassiona’t al Baix Llobregat @baixetadelllobregat
12i 13 d’abril

Museu de la Colonia Sed6 d’Esparreguera

Passio d’Esparreguera

Caves Ramon Canals

Blogtrip Campings Espafia @campingsespana
21 de maig

Colonia Guell i Cripta Gaudi

Delta del Llobregat

Blogtrip Mammaproof @anais_mamma_bear
23, 241 25 de maig

Visita al Delta de Llobregat

Castell de Castelldefels

Coves de Collbat6

Famtrip @mama_que_fem_dema
29 de novembre
Jardi dels Somnis

Famtrip TimeOut
8 de desembre
Pessebre Vivent de Corbera de Llobregat

També s’han ates peticions de diferents mitjans de comunicacié interessats en rebre informacio
dels atractius culturals del Baix Llobregat, i altres peticions com informaci6 dels atractius més
destacats de la comarca. Algunes de les peticions han estat de RTVE Catalunya, la revista Terres
Catalanes, “Tot es mou” de TV3, la revista Descobrir Catalunya, entre altres.

E4A8 ESCOLAR: plataforma interactiva i dinamitzacio de la oferta

El Consorci de Turisme del Baix Llobregat considera al sector educatiu com un dels puablics
prioritaris per a I'oferta de la comarca. Amb I'objectiu de promoure el turisme escolar, es
realitzen diferents eines com el Programa d’Activitats Educatives del Baix Llobregat, que té
I’objectiu de difondre als centres educatius el conjunt d’activitats diverses i molt atractives del
Baix Llobregat, adregades als diversos nivells educatius (infantil, primaria, ESO, Batxillerat, Cicles
Formatius). D’aquesta manera les escoles poden descobrir i conéixer la riquesa i diversitat de
possibilitats que ofereix la comarca.

Adaptant-nos a les noves tecnologies, el Programa s’ha convertit en una plataforma web, que
s’envia a totes les escoles de la comarca, Barcelona i rodalies (provincia de Barcelona) els mesos
de juny i de setembre, tot coincidint amb el moment de la programacié de les sortides escolars
i amb P'inici de la temporada escolar.

130



B Avertuma | esport ducacii sminestal

| PoBLACID A~ |

Activitat dirigida d'escalada

* Viure a l'aigua
g URBAN CLIMEING BCH 5L (KIMERA)

S puseu de les higies

Balx Liobeegat {47}
Begoes (1)
Castelldefels (33)
Cenvedla (1)

~ Collbatd {5}

Cornefla de Liobvegat (18)

_| B2 Prat de Lloaregas (43)
Espameguen (3}
Esplugues de Liobregat (20)
Gavd (28}

_La Patma de Corveldé (1)
Marterell (4)

Moling de fei (1)

Clesa de Montserrat (1)
Santa Coloma de Cervelld 18] ducacit smbeental
San1 Bai de Licbregat (26)

! Sant Esteve Sesrvives [2)
Sart Feilu de Lichregat (5)
Sat foan Despi (26)

Sant pust Devern (4)
San Vicesg dels Morts (7)
Torrefies de Liobregat (19)
Valtirana (4}

Fdwcacio ambbental 6 amblental

Operacid aigua Planeta aigua

P Museq de les digies Museu de les Aighes

Temps era temps

Musey d o5 Aigies La Mar Mediterrania: Que

' venen els Pirates!

ndacid Privada Sigea

Vilsdecans (17)
Activtats 2 la natars o
actis ambsental smabienial
i ENTITAT — Quin munt de plomes! . On es troba el Rémol?
SAESANTeAnnS Fundacié Frivada Sigea | Fundacii Privada Sigea
- CATEGORIA ~ |

NIVELL EDUCATIU | Activitats 14 natura it
EDAT i ducaclt; smbiertal iantal

1 Adults (751 Easay e Investiguem el Remolar

Els estanys litorals

El Programa d’Activitats Educatives del Baix Llobregat proposa més de 600 activitats
pedagogiques, i s’envia a prop de 3.000 escoles de Catalunya , AMPAS i Casals d’Estiu.

Jornada de Portes Obertes per a mestres

El Consorci de Turisme del Baix Llobregat va posar en marxa novament les Jornades de Portes
Obertes adrecades al personal educatiu dels centres escolars de Catalunya, per tal de
permetre’ls descobrir en primera persona, les nombroses activitats educatives que ofereix el
territori.

Els dies 27, 28 i 29 de juny, els principals atractius culturals, patrimonials i naturals amb oferta
d’activitats per a escoles van obrir les seves portes al personal educatiu, amb I'objectiu de que
puguin planificar les activitats escolars per al proper curs. Durant aquests dies, les entrades i
activitats van ser gratuites pels membres dels equips docents d’escoles i instituts, que podien
anar acompanyats per la seva familia (maxim un acompanyant i dos infants).
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Novetat! D1
Sortida per a mestres

Com a novetat, e proper dimecres 2 de ulol orgaitzem una sorida en

autocar parque el | es mestres descobri a ran vreta dacttats SORTIDA PER A

MESTRES
descobreix el

Apreni
[ e | Baix Liobregat

2dejuliol 2025

el Museu del Rensisement a Moins de Re:

Jornades de portes obertes
27,28129 de juny de 2025

carecons ~ omowvELEVGIN  PoBAD v oo v

Museus d'Esplugues de Museu del Renaxement Depuradora del Prat de Centre dnterpretacio de la
Llobregat Liobregat (AMB) Colonia Giell
Esphugues de Lobragat Mons de el 1Prat de Litrega Santa Coloma de Cervll

Espai Agroambiental Delta Museu de les Aigiles parc prehistoric cova Can Castell de Castelldefels
del Liobregat durni

centre Jujol - Can Negre Museu de la Colénia Sedo Espais Naturals del Delta Museu de Matematiques de
dEsparreguera el Liobregat Catalunya - MMACA

Tinta i Vi, Estudi d'Art Marta Parc Arqueologic Mines de Coves de Montserrat Gené Karting Vilamarina
Arano Gava

Catalunya en Miniatura

Coneixes el Programa d'Activitats
Educatives?

A1 Baix Liobregat robarks més c 300 sctvate pr orgaitzar es
cortdes amb a teva escola

Descobrei a gran dverstat e vistes, allers | activias per a tots
s vl sducatius,

> Programa dActivitats Educatives
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En el web es podien consultar quines activitats van oferir tots els equipaments durant les
Jornades de Portes Obertes “Descobrim el Baix Llobregat” podent escollir I'opcié que més els
interessava, seleccionant el nivell educatiu, la categoria i els dies disponibles.

Com a novetat d'aquest any, el dimecres 2 de juliol es va fer una sortida en autocar per a
mestres, per coneixer dos atractius destacats del territori: les Coves de Montserrat de Collbat6
i el nou Museu del Renaixement de Molins de Rei.

Amb aquesta accio, que s’emmarca dins del pla de dinamitzacio de Turisme Escolar del Baix
Llobregat del Consorci de Turisme i del Consell Comarcal del Baix Llobregat, es facilita a la
comunitat educativa la possibilitat de conéixer de primera ma la gran diversitat de patrimoni i
activitats que atresora la comarca especialment per als escolars de totes les edats i nivells
educatius.

D’aquesta manera, aquest any més de 200 mestres i un total de 420 persones (incloent els i les
acompanyants), van poder descobrir indrets com ara el Castell de Castelldefels i Piratia, el Delta
del Llobregat, el Centre Jujol Can Negre de Sant Joan Despi, la Cripta Gaudi de la Colonia Giell a
Santa Coloma de Cervell6, Catalunya en Miniatura a Torrelles de Llobregat, el Museu de
Matematiques de Catalunya a Cornella de Llobregat, la Depuradora del Prat, els Museus
d'Esplugues o les Coves de Montserrat a Collbatd, entre molts altres.

Acord amb ACTIVITUM per a la promoci6 del turisme escolar al Baix Llobregat

El Consorci de Turisme del Baix Llobregat ha fet un acord amb el portal Activitum per tal de fer
promoci6 d’accions de turisme escolar i de turisme familiar en aquest portal que compta amb
un gran nombre d’escoles i de families subscrites. La difusié s’ha fet a través de newsletters i de
campanya de baners.
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Nou projecte “Apren al Baix Llobregat” adrecat a les escoles

S’esta treballant un nou producte turistic adrecat al public escolar, amb I'objectiu de facilitar
I'estudi i el coneixement de la comarca, que té els seglients objectius:

Creaci6 de contingut pedagogic i plataforma web per vincular el contingut a I'oferta de
turisme escolar de la comarca i convertir el Baix Llobregat en la destinacid turistica
catalana referent en el turisme escolar

Fomentar els valors de respecte i actituds i comportaments positius cap al patrimoni
comarcal, aixi com fomentar la curiositat i I'interées per visitar el territori

Dinamitzar econdmicament el territori perseguint la generaci6 d’identitat i millorar el
posicionament de la comarca, impulsant valors socials, mediambientals, de consum
responsable, sostenible i de I'estima pel territori.
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El projecte, donada la seva dimensio ha hagut d’estructurar-se en dos fases. En una primera fase
s’ha fet la redaccidé del projecte executiu que inclou la definicié del tipus de contingut,
funcionament, experiéncia, disseny de I'estructura i la navegacié de la plataforma. En una
segona fase, s’esta implementant la plataforma i s’estan redactant i validant tots els continguts
de I'apartat d’historia.

Un viatge fascinant
a la Prehistoria del Baix Llobregat

Imagina un mén sense tecnologia, llum eléctrica ni internet, on
. la teva supervivéncia depengués de la teva habilitat per cagar,
-« ’, recol-lectar i cultivar plantes.

- OF° iciem un viatge fascinant a la Prehistoria del Baix Llobregat.
‘(’ quuesta regio ens ofereix una visio Unica d'aquest periode.
Comenga fa uns 2,5 milions d’anys amb I'aparicio dels primers
hominids i acaba amb la creacié de I'escriptura cap al 3 500 a. C.
Es un periode molt important per a la histdria humana, tot i que
les Uniques pistes que tenim avui dia son les restes
arqueologiques que s’han trobat al llarg dels anys.

La importancia de l'aigua: el
riu Llobregat i el mar
Mediterrani

Se sap de la preséncia de I'ésser huma en aquest pericde
per les eines trobades terrasses del Liobregat, rieres i
coves dins les muntanyes que ens envolten. Sabies que la
linia de costa del mar a la Prehistoria no era la mateixa
que tenim awui? | que en comptes del delta hi havia un
gran estuari?

El riu Llobregat jugava un paper fonamental en la
configuracié del paisatge i en la vida dels nostres
ancestres. El curs fluvial proporcionava aigua i sliment a
través de la caca, la pesca i les activitats agricoles. El
cabal del riu era molt més abundant que ara i es podia
navegar, fet que facilitava el transport i la comunicacid.

El mar Mediterrani també oferia aliments rics i comengava
a coortunitats dint: dobiectes i
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El riu Llobregat jugava un paper fonamental en la
configuracio del paisatge i en la vida dels nostres
ancestres. El curs fluvial proporcionava aigua i

aliment a través de la caca, la pesca i les activitats
agricoles. El cabal del riu era molt més abundant que
ara i es podia navegar, fet que facilitava el transport i
la comunicacio.

El Paleolitic. La preséncia humana fins
auns 10 000 anys a. C.

El terme “Paleollitic” prové del grec i significa “pedra antiga'”. Els dssers
de utilitzaven la pedra tal com la trobaven a la natura o

tament de la
ue habitava les
iada i

Els homes i les dones del Paleolitic obtenien ol menjar dir
natura mitjangant la caga, la pesca i la recobleccié. La far
planes i les terrasses fluvials del Baix Liobregat era abundant i
proporcionava una amlia gamma de recursos alimentaris. El descobriment

dlun jaciment palcontolbgic a Viladecans lany 2008 o la Riera dels canyars a

Gava, prova que hi havia cavalls, cérvols, bavids, ossos, rinoceronts, i fins i tot
mamuts

La societat paleolitica practicava una vida némada i vivia predominentment a
Taie lliure, a les terrasses del riu, 0 ocupaven les coves com Cova de Can
Montmany. a Pallejé: Cova Bonica, Abric de Sota Penya Il, Abric de Sota Penya
111 Cova de la Fou de Montané, a Vallirana; Cova dels Dos, a Cervells, i Cova
de Can Sadurn, a Begues.

E4A9 NAUTIC-BLAU: disseny i promocié de producte turistic blau
(legat Copa America)

El Consorci de Turisme va aprovar per decret de presidéncia nimero 17 de data 11 de marg de
2024 el conveni entre la Diputacié de Barcelona, I’Area Metropolitana de Barcelona, els
Ajuntaments del Prat de Llobregat, Sant Boi de Llobregat, Viladecans, Gava i Castelldefels, per
desenvolupar el subprojecte “PSTD Costa Barcelona Delta Llobregat: 8 accions innovadores per
consolidar una destinaci6 turistica sostenible de sol i platja”, concedit en el marc de la
convocatoria extraordinaria de Plans de Sostenibilitat Turistica en Destinacions 2023 i financat
per la Unié Europea a través dels fons Next Generation i el Pla de Recuperacio, Transformacio i
Resiliéncia.

El projecte, té I'objectiu de transformar I'oferta turistica de la costa de Barcelona propera al
Delta del Llobregat cap a un model de turisme sostenible a través de la millora i valoritzaci6 del
seu capital natural, I'impuls d’una mobilitat sostenible i més eficient energeticament que
potencii els fluxos del litoral cap a I'interior, la innovacié en els sistemes d’informacié i
comunicaci6 amb el visitant i el desenvolupament de productes vinculats a una oferta
complementaria de sol i platja que contribueixi a la desestacionalitzacio i diversificacio territorial
del turisme i a la millora de la competitivitat de la destinacid.

En el marc del conveni, el Consorci de Turisme del Baix LIobregat té el compromis d’executar el
segiient subprojecte instrumental: Disseny i promocié d’un producte turistic blau (llegat de la
Copa America), en col-laboracié amb la Diputacié de Barcelona.

Concretament, la implantacié d’algunes de les actuacions definides per I'estudi per a la
identificacio d’oportunitats que ofereix la celebracié de la Copa América I'any 2024 a la Costa de
Barcelona (sub-actuacio6 7.2.).
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Una de les primeres actuacions ha estat la realitzacié de I'estudi “Analisi técnica dels recursos
existents a la comarca i identificacié de les necessitats per impulsar un producte de turisme blau
des de la perspectiva de la sostenibilitat social, econdmica i mediambiental”, contractat per la
Diputacio de Barcelona. L’estudi proposa diferents accions per a la dinamitzacio del turisme blau
al Baix Llobregat com la realitzacié de campanyes d'educacio i sensibilitzaci6 ambiental, la
integracié d'activitats esportives nautiques en programes educatius, aixi com la creacio de
campanyes de publicitat i posicionament per a captar a la ciutadania.

Es en aquest marc, que es proposa la realitzacio del servei de gesti6 i implementacié de I’accio
de promocié DESCOBREIX LA COSTA DEL DELTA DEL LLOBREGAT del Consorci de Turisme del
Baix Llobregat, una accié adrecada a public final i una altra per escoles.

Accio DESCOBREIX LA COSTA DEL DELTA DEL LLOBREGAT, adrecada a public final

Aquesta actuacio forma part del PSTD Costa Barcelona Delta del Llobregat, financada per la Unié
Europea a través dels fons Next Generation, i s’emmarca dins les oportunitats que ofereix el
desenvolupament del turisme blau, amb I'objectiu de transformar i diversificar I'oferta turistica
de la costa del Delta cap a un model més sostenible, innovador i desestacionalitzat.

Com a part destacada d’aquest projecte, s’ha posat en marxa un nou espai web on es recullen
totes les activitats que es poden fer en aquesta zona del Baix Llobregat:

https://turismebaixllobregat.com/ca/costa-del-delta

— .
-

Z'*-Tq:t_; nggc@fﬁfw —
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Lainiciativa vol incentivar les visites i les experiéncies al llarg de tot I'any al litoral, i esdevé també
una eina clau per a la sensibilitzaci6 ambiental, promovent activitats de lleure saludable i la
descoberta dels espais naturals de la comarca. Tot plegat contribueix a construir una destinacié
turistica més sostenible, atractiva i competitiva.

La costa del Delta del Baix Llobregat, és un dels espais naturals més singulars i fragils del litoral
catala. S’estén des del Prat de Llobregat, Viladecans, Gava, fins a Castelldefels, i connecta amb
Sant Boi de Llobregat en el tram final del riu, conformant I’area deltaica de la desembocadura
del Llobregat, un entorn de gran riquesa ecologica i paisatgistica.

Aquesta zona combina una gran varietat d’ecosistemes: el cami del riu LIobregat, zones humides
i llacunes com els Espais Naturals del riu Llobregat o el Remolar; els camps de cultiu del Parc
Agrari i un front litoral amb platges, dunes i maresmes que son habitats d’especies d’alt interés
ambiental.

El litoral deltaic és un espai clau per a la biodiversitat, especialment per a les aus migratories,
que hi troben zones de descans i nidificacid. A més, les dunes litorals, que s’estan recuperant
mitjancant programes de restauracid, actuen com a barrera natural contra la regressio
costanera i ajuden a mantenir I'equilibri de I’ecosistema.

La costa del Delta del Baix Llobregat és una gran oportunitat per gaudir del turisme blau,
responsable i connectat amb la natura. Rutes a peu o en bicicleta, observacié d’aus, itineraris
interpretatius i activitats d’educacié ambiental permeten descobrir aquest territori d’'una
manera respectuosa i enriquidora.

L’accio “Descobreix la Costa del Delta del Llobregat” és una de les activitats destacades de la
segona edicio de Sostibaix, la quinzena sostenible del Baix Llobregat, un esdeveniment que
promou un turisme de proximitat, responsable i conscient amb el medi ambient.

El Sostibaix, que se celebra del 13 d'octubre al 2 de novembre, ofereix un conjunt d'activitats
que busquen sensibilitzar el pablic sobre la necessitat de protegir el nostre entorn i posar en
valor el patrimoni natural i cultural de la comarca.

Vine a descobrir un espai viu, amb una gran riquesa natural i una funcié ecologica essencial.
Conservar-la i gaudir-la de manera sostenible és un repte i una responsabilitat compartida. T’hi
esperem!!

Web de la campanya: https://www.turismebaixllobregat.com/costa-del-delta

Accié DESCOBREIX LA COSTA DEL DELTA DEL LLOBREGAT, adrecada a escoles

El Consorci de Turisme del Baix Llobregat ha posat en marxa la campanya educativa “Descobreix
la Costa del Delta del Llobregat: un espai Unic per aprendre i gaudir”, adrecada a I'alumnat de
primaria i ESO dels municipis de Castelldefels, El Prat de Llobregat, Gava, Sant Boi de Llobregat i
Viladecans.

La iniciativa ofereix a infants i joves participar en 28 activitats gratuites, amb transport inclos,
que es desenvoluparan durant els mesos d’octubre, novembre, desembre de 2025, i gener i
febrer de 2026. L’objectiu és promoure habits saludables, fomentar la consciéncia ambiental i
donar a coneixer els valors del turisme blau, tot apropant I'alumnat al ric patrimoni natural de
la zona Delta del Llobregat.

Les propostes inclouen activitats aquatiques com caiac, paddle surf i gimcanes a la platja, aixi
com tallers i sortides d’educacié ambiental: observacié d’aus als espais naturals del riu, visites
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técniques al CRAM i a la Depuradora, exploracié de les dunes litorals, i sensibilitzacié sobre
contaminacié marina i la biodiversitat.

La campanya forma part d’un projecte més ampli que té com a objectiu impulsar el turisme blau
al Baix Llobregat. D’aquesta manera, la plataforma, un cop finalitzada la campanya, continuara
activa i esdevindra un espai per difondre les activitats relacionades amb el turisme blau,
contribuint aixi a la promocid i dinamitzacié d’aquest sector.

Aixi mateix en I'ambit de I'Impuls del turisme blau també s’esta treballant en I’acci6 de la Creacio
de la Taula de Turisme Blau, com a espai de treball col-laboratiu per consolidar aquest ambit
estrategic, que va comencar al novembre amb reunions com a fase preliminar de les sessions de
la taula.

E4A10 SENIOR: programa Turisme Sénior

El Consorci de Turisme del Baix Llobregat té
I'objectiu a través de la linia de treball sénior, de

mostrar que les persones grans s6n un gran capital IB
social a la nostra societat i també per destacar
aquelles entitats i persones que treballen per
millorar la qualitat de vida d’aquest col:lectiu de
poblaci6 a través d’una oferta d’oci, cultural i natural
adaptada especificament a les seves motivacions i S s N
necessitats. Aquesta linia de treball esta p¥ “BRANS PERSONES. -

BAIX
LLOBREGAT
TURISME

= GRANS ——= -~
| EXPERIENCIES@*

compromesa amb els diferents Objectius de
Desenvolupament Sostenible (ODS) de I'agenda
2030.

La finalitat d’oferir propostes adaptades a aquest
col-lectiu és millorar la qualitat de vida de la gent
gran, promoure un envelliment actiu i participatiu i
defensar el dret de la gent gran de gaudir d’activitats
de lleure que s’ajustin als seus interessos.

Organitza Amb el suport de:

Es tracta del segment amb major projeccié en Dt e, a0 EE
I'actualitat, que té la capacitat de viatjar fora de

temporada, entre setmana, i de gaudir de més temps d’oci i lleure, a més del seu mig-alt poder
adquisitiu.

El Consorci de Turisme vol iniciar aquesta nova linia de treball vinculada amb un nou segment,
el turisme senior, que impulsara una especialitzacio del sector turistic i alhora una nova oferta
turistica al Baix Llobregat. Aixi mateix, cal destacar que en la creacié de producte sénior es
treballa estretament amb el Consell Consultiu de la Gent Gran del Consell Comarcal del Baix
Llobregat, que és un drgan de consulta i de participacio que es va crear I'any 1995 amb I’objectiu
d’articular publicament les demandes de la gent gran de la comarca.

Els principals objectius sén desenvolupar un nou producte turistic adrecat a la gent gran i
convertir el Baix Llobregat en la destinacid turistica catalana referent en el turisme sénior,
fomentant els valors de respecte a la gent gran i millorant la seva qualitat de vida a través d’una
oferta d’oci, cultural i natural adaptada especificament a les seves motivacions i necessitats.
Alhora, es vol fomentar el coneixement de I'oferta patrimonial de la comarca i ajudar a impulsar
la proteccid, rehabilitacié i manteniment del patrimoni del Baix Llobregat, tot dinamitzant
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economicament el territori perseguint la generacié d’identitat i millorar el posicionament de la
comarca, impulsant valors socials, sostenibles i de I'estima pel territori.

En una primera fase es va treballar en el disseny de productes i/o experiencies al Baix Llobregat
adaptats a les necessitats del segment senior. Per aixo, cal tenir en compte les creixents
necessitats i preferéncies d’aquest col-lectiu aixi com que actualment aquest segment té
capacitats tecnoldgiques i intencié de compra i de despesa en la destinacio.

Actwltats amb avantatges espec:als

Excursions ge naters Wisites culturah

gasanomiques

Experiéncies destacadaes

Art dor - Ui flor e Wisiten tsstralitzades s Ca Deszsbarta del Delta del Viits qulnds sl Museu 8¢ ln
samprs (Teat v Lickruget (Tast) Colimis Sedd dErgarmguen

El sénior, és un segment majoritariament d’origen urba, exigent, que tot i que és autosuficient
en capacitats fisiques i psiquiques, té necessitats més grans d’assisténcia i acompanyament, i
demana una major atencié. A més, té interés en productes exclusius, viure noves experiencies,
descansar, relaxar-se i relacionar-se, i consumir productes complets, que van més enlla d’'una
visita a un atractiu.

Durant el 2025 s’ha donat continuitat al projecte per finalitzar la seva implementacio.

Una vegada realitzada la recollida de productes i experiéncies sénior, i maquetada la plana web
que fara difusié d’aquests productes aplicant la proposta grafica, el naming i el disseny, les
accions realitzades durant el 2025 han estat les seguients.

S’han introduit els continguts a la plana web per a la promocié de I'oferta senior al Baix
Llobregat. Tota lainformacié proporcionada pels atractius turistics del Baix LIobregat s’ha revisat
i adequat al missatge de la campanya abans de ser publicat definitivament. També s’han
distribuit i relacionat amb certes taxonomies en funcié de la seva naturalesa.
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Aquestes tasques han permés relacionar les diferents experiéncies en grups, tipologies,
seccions, cercadors i altres opcions.

S’ha treballat en la implantacié d’un Pla de promocié per a la difusi6 de I'oferta sénior del Baix
Llobregat. El Consorci de Turisme ha tingut en compte com comunicar I'oferta de turisme sénior
del Baix Llobregat i quins sén els canals on aquest perfil de visitant consulta la informaci6. Aquest
segment utilitza unes fonts de consulta molt diferents segons el rang d’edat, per exemple el
perfil més jove (+55) consulta Internet com a font d’inspiracio ja sigui a través de mitjans
generals com de xarxes socials. Per altra banda, el perfil +65 és un segment de gent gran que tot
i que ja té accés i domini basic de noves tecnologies i Internet, s’ha de considerar que son el
segment que fa un major Us de medis tradicionals com a font d’inspiracié com mapes, fliers,
diaris, guies i la televisi6. Aquests dos perfils d’edat, assisteixen assiduament a fires i
esdeveniments, com també a oficines d’informaci6, on obtenir la informacié de manera
personal i presencial, per tant, cal valorar la presencia d’aquesta informacié a fires locals,
generals i d’especialitzades.

Dins de les accions de promoci6 s’ha realitzat el disseny per a la realitzacié del material de
difusié i material audiovisual: flier, cartells, anuncis i baners, spot i fotografies.

Aixi mateix s’ha tornat a participar al Sal6 de la Gent Gran de Catalunya 2025. Del 7 al 9 de maig,
el Consorci de Turisme i el Consell Consultiu de la Gent Gran del Consell Comarcal del van
participar a la FiraGran 2025, el principal esdeveniment europeu dedicat a les persones grans,
celebrat a La Farga de I'Hospitalet de Llobregat.

Sota el lema “Plans Silver al Baix Llobregat”, el Baix Llobregat ha presentat la seva oferta
turistica, cultural i de lleure, adrecada especialment a les persones grans, amb propostes
accessibles i adaptades a les seves necessitats i interessos. L’estand de la comarca va estar molt
ben valorat per les persones que I'han visitat, van han pogut informar-se sobre les activitats i
espais del territori i participar en el sorteig de 4 entrades dobles per visitar la Cripta Gaudi de la
Colonia Guell i Catalunya en Miniatura, amb més de 200 participacions recollides.
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El Baix Llobregat es promociona a
la 26a edicio de FiraGran, el Salo
de les Persones Grans de

Catalunya

3 13/05/2025

Comparteix:

El Consorci de Turisme ha participat activament en les diferents celebracions del Consell
Consultiu de la Gent Gran del Baix Llobregat i altres entitats de la comarca, per tal de tenir
contacte directe i escoltar les inquietuds de les persones grans i alhora fer difusié de I'oferta
senior de la comarca.

S’ha planificat la distribucié del material promocional de la campanya en els actes del Consell
Consultiu de la Gent Gran del Baix Llobregat. Aixi mateix, el material ja s’ha distribuit en fires
comarcals i en altres esdeveniments en qué el Consorci de Turisme del Baix Llobregat participa
presencialment.

També esta prevista la seva difusié als casals de gent gran, als punts d’informacié i oficines de
turisme, als ajuntaments de la comarca, a les biblioteques i a les entitats vinculades a aquest
segment de poblaci6. La campanya inclou igualment un pla de comunicacié en mitjans de
premsa i en els canals propis del Consorci de Turisme, aixi com la cerca activa i la realitzacio de
trobades amb agencies de viatges per impulsar la creacié i comercialitzacié d’experiéncies
turistiques al Baix Llobregat.

Enrelacié a aquesta darrera accio, el passat mes de juny el Consorci de Turisme es va reunir amb
la cap de productes d’Halcén Viajes de la delegaci6 Baix Llobregat, interessada en conéixer els
principals atractius de la comarca potencials per a la creacié de paquets turistics adrecats al
public comarcal i catala.
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El dia 28 de novembre s’ha realitzat I'acte de Ilancament de la campanya, el qual ha posat en
marxa el Pla de comunicacio i publicitat digital i premsa escrita en mitjans especialitzats aixi com
generals d’ambit local, comarcal i catala per a la promoci6 de la campanya “Plans Silver al Baix
Llobregat”, entre les que destaca: acord amb La Vanguardia, Nacié Digital i EInacional.cat, en els
quals es fara una campanya de display i de branded content, aixi com una campanya
programatica online amb una segmentacio especifica.

TQ B

Unay comaen excepeio
Ev_a M. Martinez NV

També s’ha inclos la difusi6 de la campanya en les diferents plataformes del Consorci de
Turisme: web, newsletters i xarxes socials, aixi com la difusio feta des dels ajuntaments i entitats
involucrades en el projecte.
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EIX 5 TECNOLOGIA | INNOVACIO

E5A1 Digitalitzacio i Geolocalitzacio de Recursos Turistics

E5A2 Implantaci6 d'experiéncies immersives dins de la destinacié: PATRIMONI | MODERNISME

E5A3 Servei d'accessibilitat i usabilitat de portals web

E5A4 TURISME EDUCATIU: plataforma en realitat augmentada i guia digital i interactiva
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ES5AL Digitalitzacio i Geolocalitzacio de Recursos Turistics

Els recursos turistics d'una destinaci6 turistica son essencials de cara al desenvolupament de
productes especifics. Amb relacié a aixo, tenint en compte I'enorme diversitat de recursos
turistics disponibles al llarg de la xarxa de 30 municipis que componen la comarca del Baix
Llobregat, i amb la finalitat de coneixer I'oferta completa, ordenar-ne i millorar-ne la visibilitat,
es proposa el desenvolupament d'un cataleg i geolocalitzaci actualitzat de recursos.

Durant el 2025 s’ha fet seguiment de la informaci6 georeferenciada de I'oferta turistica de la
comarca i dels 7 Balcons de Montserrat a google maps amb les seves corresponents fitxes
informatives.

E5A2 Implantacié d’experiéncies immersives dins de la destinacio:
Patrimoni i Modernisme

Aquesta actuaci6 pretén oferir recursos digitals que millorin I'accessibilitat dels recursos turistics
i laintegracid, oferint igualtat d’oportunitats i gaudi a tots els visitants. L'Us de les experiéncies
immersives i la realitat augmentada suposen eines per generar una experieéncia immersiva i
captivadora, on la demanda turistica obtindra un alt nivell de coneixement i comprensié de
I'oferta que no podria obtenir a través de mitjans més tradicionals.

Les obres universals de I'arquitecte Antoni Gaudi, reconegudes com a Patrimoni de la Humanitat
i el modernisme en general com a senyal d'identitat de la comarca, suposen escenaris clau per
a la implantacio d'aquestes tecnologies, aixi com la resta de patrimoni de la comarca en qué la
digitalitzaci6 aplicada a la seva oferta pot suposar un gran valor afegit per I'oferta.

Les experiencies de realitat augmentada a la indUstria del turisme s'han vist afavorides, sobretot,
per la transformacié digital del sector i, en general, de la societat. En aquest escenari, I'AR ofereix
infinitat de possibilitats i activitats: des d'informacié sobre el lloc, els monuments i
construccions, fins a rutes gastronomiques i culturals, museus, horaris o informacié de
transport, entre d'altres opcions.

Aquestes eines tecnoldgiques per a la creacié d'experiéncies immersives centraran el focus en
el producte turistic patrimonial, atenent la gran rellevancia historica que suposa el Baix LIobregat
per a I'época modernista i el gran llegat cultural que reporta la destinacio.

La realitzacié d’aquestes actuacions esta condicionada a rebre subvencions i ajuts per a la seva
implementacio.

E5A3 Servei d'accessibilitat i usabilitat de portals web

El Consorci de Turisme del Baix Llobregat ha millorat I'accessibilitat del seu web per facilitar la
planificacio i la consulta d’informacié a totes les persones, independentment de les seves
capacitats.

La finalitat d’aquesta actuacio és I'adaptacio de webs turistiques perqué puguin donar cobertura
a moltes de les recomanacions i estandards web internacionals establerts pel World Wide Web
Consortium (W3C), en materia d'HTML, CSS, etc.

Amb aquestes millores, el web s’adapta a les necessitats de persones amb diversitat funcional,
visuals, auditives o cognitives, i ofereix funcionalitats com ara:
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e Personalitzacio del contrast i la mida del text

e Lectura del contingut en veu alta

e Navegacio accessible amb teclat

e Adaptacio de fonts per a persones amb disléxia

e Opci6 de pausar animacions i elements en moviment
¢ Millores en la visibilitat d’enllacos i titulars

e Ajustos visuals per a persones amb daltonisme

Aquest pas endavant forma part del compromis del Consorci de Turisme amb un turisme
accessible i responsable, que garanteixi que tothom pugui gaudir del territori, la cultura,
gastronomia i propostes turistiques sense barreres.

Men D ibilitat (CTRL+U;
lendi D'accessibilitat (CTRL+U) INICI | DESCOBREIX | INSPIRAT | PLANIFICA | PLANS SILVER & O Q

e Catala (Catalan) »
e Perfils d'accessibilitat » . 9 . .
Inspira’t i descobreix
XL Giny de mida gran »
A © G
Llegir pagina Contrast + .ﬁifﬁ?ﬁ&
) TT PRI ! 2B = Espais Naturals del'Delta™ -}
. B f A e S delklobreg: i
Realgar enllagos Text gran Espaiat de text - » m = §
i - LOBRRGAT
=\ canal OlifpIGE = s AW
{ b v ]
i ! ~Catalunya = = NT[’gofDELl,of;REGAT 22
RS X « 1 BN =
At ~3 Df = CASTELLDEFELS : GAVA ;
Aturar animacions Ocultar imatges Apte per a disléxia 2 - . ey
™= m e

E5A4 TURISME EDUCATIU: plataforma en realitat augmentada i guia
digital i interactiva

Des del Consorci de Turisme del Baix Llobregat ja fa temps que es treballa per potenciar el
turisme escolar a la comarca per tal de transmetre’n els valors culturals, naturals, artistics,
patrimonials i historics entre el public escolar (Programa d’activitats educatives, jornades de
portes obertes per a les escoles, difusié a centres educatius).

Amb I'objectiu de promoure el turisme escolar, es realitzen diferents eines com el Programa
d’Activitats Educatives del Baix Llobregat, que té I'objectiu de difondre als centres educatius el
conjunt d’activitats diverses i molt atractives del Baix Llobregat, adrecades als diversos nivells
educatius (infantil, primaria, ESO, Batxillerat, Cicles Formatius). Adaptant-se a les noves
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tecnologies, el Programa s’ha convertit en una plataforma web, d’aquesta manera les escoles
poden descobrir i coneixer la riquesa i diversitat de possibilitats que ofereix el Baix LIobregat.

Actualment, s’esta treballant un nou producte turistic adregat al public escolar, amb I'objectiu
de facilitar I'estudi i el coneixement de la comarca: es tracta de la creacié d’una plataforma amb
continguts pedagogics interactius i digitals de la comarca per convertir el Baix Llobregat en la
destinaci6 turistica catalana referent en el turisme escolar, a més de fomentar els valors de
respecte i actituds i comportaments positius cap al patrimoni comarcal, aixi com fomentar la
curiositat i I'interés per visitar el territori, dinamitzar economicament el territori perseguint la
generacio d’identitat i millorar el posicionament de la comarca, impulsant valors socials,
mediambientals, de consum responsable, sostenible i de I'estima pel territori.

Aquesta plataforma té informacié general de la comarca (ubicacié i context geografic,
demografia, patrimoni, recursos naturals, activitat economica, clima i medi ambient, espais
d’interes), un apartat de la historia i quina incidencia han tingut les diferents etapes historiques
en el desenvolupament de la comarcai en el patrimoni i vestigis, i un apartat dels Espais Naturals
i Agraris que defineixen la comarca.

Per aix0, i en linia amb les noves necessitats de la demanda, i amb vista a posar el Baix de
Llobregat a I'avantguarda de les destinacions turistiques, es pretén fer un pas endavant i
implementar la realitat augmentada en I'oferta educativa i cultural de la destinacio.

Aquest projecte innovador d’aprenentatge interactiu a les aules ha de ser una proposta
disruptiva que s’allunyi d’'una experiéncia que pugui ser avorrida. | res millor que passar de la
pantalla de I'ordinador a una experiéncia vivencial a partir de visites immersives i videos 360°.
Una proposta atractiva per aconseguir un “efecte WOW?”, tant pel contingut com per la
tecnologia, per aconseguir una gran demanda de participacio.

La voluntat és que els alumnes viatgin i aprenguin “dins” dels espais i que, un cop siguin dins,
pugui produir-se un efecte sorpresa: veure com els sobrevolen avions mentre son als Espais
Naturals del Baix Llobregat, que els passin cavalls pel costat o poder gaudir de diferents
ubicacions i espais emblematics de la comarca a vista de dron.

Cadascun dels eixos conceptuals esta ambientat en un entorn especific (algun espai de la
comarca, una ubicacié important de la historia i un espai natural), i des d’aqui es podra accedir
al video d’introduccid, a un mapa interactiu amb 8 punts localitzats geograficament -amb una
experiéncia immersiva en cada punt- i a un quiz de preguntes i respostes amb una gamificacio
que també és immersiva.

La realitzacié d’aquestes actuacions esta condicionada a rebre subvencions i ajuts per a la seva
implementacio.
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EIX 6 MARQUETING

E6A1 Edicio de material promocional

E6A2 Guia de I'oci del Baix Llobregat

E6A3 Programa de Fidelitzacio de la destinacié

E6A4 Pla de Marqueting Digital i Social Media

E6A4.1 Millora continua de portals turistics (gestié de continguts, manteniment i actualitzacio)

E6A4.2 Pla d'Analitica Web i estrategia SEO i SEM

E6A4.3 Estrategia de Branded content: realitzacio de videos, spots, podcast, etc.

E6A4.4 Campanyes d'influencers

E6A4.5 Organitzaci6 de famtrips i presstrips

E6A4.6 Dinamitzacio de xarxes socials

E6AS5 Campanyes de publicitat i posicionament de la marca

E6AS5.1 Campanya A un Salt de Barcelona

E6A5.2 Campanyes especifiques per segments i mercats estrategics i emergents

E6A6 Accions per a la comercialitzacié de I'oferta turistica

EBGA7 Pla d'assistencia a fires i esdeveniments

E6A8 Accions de Street marqueting

E6A9 Coordinacié i col-laboracié amb organismes d'entitat superior

E6A9.1 Diputacio de Barcelona i Turisme de Barcelona: accions en I'ambit de la marca turistica Costa

Barcelona

E6A9.2 Agencia Catalana de Turisme: accions de promocio i adhesio al Club de producte Familiar i Esportiu
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E6AL Edicié de material promocional

El material promocional és un recurs que permet donar a coneixer la destinacié i ajudar el turista
a escollir el Baix Llobregat, sent un conductor de la demanda cap als recursos i serveis que
compleixin les seves motivacions.

En aquest sentit i amb la finalitat de potenciar la imatge de marca del Baix Llobregat i promoure
I'oferta turistica, es va establir el disseny i la creaci6 de material promocional, dirigit tant a
operadors turistics com a public final. De la mateixa manera, va ser una eina de treball per a
agents turistics i empreses del sector, amb la finalitat d'atraure turistes i visitants, fomentar la
despesa turistica dels viatgers i augmentar els ingressos de les empreses locals.

A continuacio es detallen les publicacions editades durant I’'any 2025. Cal a dir que el Consorci
esta fent un esforg per treballar més en publicacions en format digital, apostant per a una
estratégia online més sostenible i eficag.

Reedicié de material promocional:
= Cupons per a families 2025. Es tracta d’un cup6 amb descomptes i promocions que se li

lliura a cada escolar o familia que visiti qualsevol dels recursos participants, amb la fi d’animar a
les families a descobrir —los.

L’any 2025 s’han editat 220.000 unitats. Editat en catala i castella.

Canal Olimpic de
Catalunya

Barcace pazeog g

Espais Naturals del
Delta del Liobregat
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/
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2 % Y | Porc Arqueclogic Mines
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e Mapa Turistic: Top Tourist Attractions

Mapa amb informacid dels principals atractius turistics. El personal de recepcié o la persona
informadora pot indicar a turistes i visitants a través del mapa la ubicacié del atractius i com
anar. Es lliura en format plegat.

EL Baix Llobregat

e LlaRutadel Tram

El fulletd de la Ruta de la Tram es distribueix entre els recursos que participen, les oficines de
turisme de la comarca, punts d'informacio turistica de la comarca i fires i altres esdeveniments
en els que el Consorci participa.

BENEH('A'T 4 (’) oy Pt
DM §,  emzee BUTADELTRAM

r3pida i segura que posa en valor activitats,
visites parcs, mercats de pages| restaurantsal. Escapades TRAMendes!
woltant del Tram al seu pas pel Baix Liobregat.
Planifica la teva escapada a @ = 3
rutadeltram.cat‘vw;g — ‘ ‘ .‘ - _% "™
i descarrega't les promocions - Iy et ,r J
e k ‘ % ﬁ _»,
| AN
4 >

en visites, activitats i restaurants kmo!

www.rutadeltram.cat
#rutadeltram

0060606

Conserei do Turtsme dol Bat Liobragat
936852400 | wrisme@elbatiobregat.cat

Dar A== mom A O|2
= Jemn Pome == Qe

e Set Balcons de Montserrat
El fulletd dels Set Balcons de Montserrat es distribueix entre els set ajuntaments implicats,

les oficines de turisme de la comarca, punts d'informacié turistica de la comarca,
allotjaments i fires i altres esdeveniments en els que el Consorci participa.

152



SET MiRADORS
A La MUHTRWYR MAGICA

@ Brico paBRERR @ BaLce pE Collsato

E
@ BAlcé DE SANT ESTive [
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€1 Baix Llobregat
A N SALT e BARCELONA,

. setbalconsdemontseraleom

e Guia Sabors de I'Horta

La nova guia Sabors de I'Horta 2025 es va presentar el mes de febrer, coincidint amb I’inici de la
campanya de promoci6 i difusié. Aquesta acci6 es va desplegar a través de mitjans de
comunicaci6 especialitzats i dels canals propis del Consorci de Turisme i del Consorci del Parc
Agrari. Paral-lelament, es va fer arribar la guia a tots els establiments participants, aixi com a les
oficines i punts d’informacio turistica. La seva distribucié també s’ha dut a terme en les diferents
fires i esdeveniments en qué participa el Consorci.

Y
Restadrants amb

RESTAURANTS AMB == ;
PRODUCTE FRESC . 9@ AR~ @

OCL PARC AGRARY DIL BAX LLOBRIGAT o ‘=

e Distribucio de les publicacions:

Les publicacions editades son el material divulgatiu del servei d’informaci6 turistica del Consorci
de Turisme, que cobreix les sol-licituds tant de I'oficina com de les fires sectorials i comarcals.

Aquestes publicacions es troben a I'abast de tothom a les diferents empreses d’oferta turistica
de la comarca, a les oficines d’informacio turistica (Castelldefels, Gava, Collbaté, El Prat de
Llobregat, la Colonia Giell de Santa Coloma de Cervellé i la oficina de Viladecans The Style
Outlets), en els punts d’informacio existents a la comarca com ara Corbera, i Vallirana, i a les
oficines de la Diputacié de Barcelona i de la Generalitat de Catalunya (Palau Robert i Aeroport
de Barcelona), als allotjaments turistics del Baix Llobregat, i als Punts d’Informacio Turistics del
Baix Llobregat (PIT).
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Aixi mateix tot el material editat es distribueix en les diferents fires i els esdeveniments als que
assisteix el Consorci tan d’ambit local, comarcal i provincial.

E6A2 Guia de I'oci del Baix Llobregat

La guiad’oci és una eina de promocié a I'abast de tots els municipis i empreses del sector turistic
que recull les activitats més destacades que es celebren cada mes. L’objectiu d’aquesta agenda
és donar a coneixer els esdeveniments turistics, culturals i activitats d’oci que tenen lloc a la
comarca recollint les fires, festes, descomptes i altres propostes i promocions, que organitza
I'oferta turistica de la comarca.

http://turisme.elbaixllobregat.cat/quia-de-loci

Mensualment s’envia la Guia de I’Oci en format newsletter via correu electronic a més de 56.000
persones subscrites al Consorci de Turisme del Baix Llobregat.

4 Guia de l'oci del Baix Llobregat

A un salt de Barcelona

Guia de l'oci del
Baix Llobregat

A un salt de Barcelona!

-y

Lavenom Experience arriba  Descabrim el Delta en bici Activitat de verema 1 Ruta de Varros de
a splavt amb Fundacis Sigea esmorzar Castelldefcls
oawbre Dissabtes | dumenges doctubte Qne

Tins a1 29 doctabre
@ Gt © 20€ adits 15 € nens. Qe

S’han realitzat també diferents campanyes de promocio coincidint amb temporades destacades.
D’aquesta manera, a banda dels 10 butlletins mensuals, s’han fet les seglients campanyes
especials en format de newsletter:

Apassiona’t al Baix Llobregat

- Arriba El Supermes! L’abril més divertit és al Baix Llobregat
- Especial Setmana Santa al Baix Llobregat

- LaNit dels Museus 2025

- Festival Internacional Castelldefels Magica

- Som el teu estiu! Amb els especials de:

o Platges
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http://turisme.elbaixllobregat.cat/guia-de-loci

o Natura

o0 \Vols viure una auténtica escapada en familia?

o Desitges gaudir d'una experiéncia gastronomica Unica?
- El SostiBaix

- Castanyada i Halloween al Baix Llobregat

- Es Nadal al Baix Llobregat

APASSIONAT
A_L BAIX uanT

o

Coommpmn

ON MENJAR

o cezace datomrs. N

ON DORMIR

E6A3 Programa de Fidelitzacio de la destinacio
El Consorci de Turisme organitzem sortejos a través de les xarxes socials i dins de les campanyes
de promoci6 com una estratégia clau de marqueting i fidelitzacio.

Aquesta accid permet generar interaccio amb el public, augmentar la visibilitat de la nostra
destinacid i incentivar la participacio activa de les persones interessades. Els sortejos ajuden a
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mantenir I'interés per I'oferta turistica del territori, fomentant una relacié continuada amb els
nostres seguidors de xarxes socials i subscriptors, atraient-ne de nous, i reforcen el vincle amb
la marca Turisme Baix Llobregat, a un salt de Barcelona.

© wismebantomesa

(@) tiomebaiiobrega  SORTEG TANGAT

& Guanyadors: @manolitravel, @_estremeraTs,
®lola_romero_07, @cansubich i @sue_79.12

Poseu-vos en contacte amb nosaltres a través de missatge privat
©

‘Guanya una tassa del Supermes de la Puput Punxetes &
Durant el mes d'abril amb El Supermes, pots descobrir el Baix
Liobregat d'una manera totalment diferent i magica amb els més
petits de la casa £

Pera participar:
£ Segueix el nostre perfil @turismebaixliobregat
3 Fés "miagrada’ a aquesta publicacio
E) Comenta mencionant dues persones amb qui vols gaudir del
Supermes
3 Tens fins al 30 d'abril per a partcipar! Entre tots els
participants sortejarem 5 tasses de la Puput Punxetes per 2 §
‘guanyadors (una tassa per guanyador). Publicarem els
‘guanyadors el 2 de maig.

Alenliag & dela bio trobareu les bases del sorteig.

Puput , vcav A

@ Les qusta 2 castelldefelsturismo y 38 personas mis
Punxetes e

% o aam 1= " Sorteig SOM EL TEU
" ESTIU 2025

Sortegem una escapada al Baix Llobregat!

4) moments_per_compartir y turismebaixllobregat
Adam Grifith * Biss

( el
BOSCer
@ rér;cg]:r:t{z,;err;::‘r'r‘\:;;grﬁ);(SORTEIG TANCAT. La guanyadora B CS( )l ] ‘ll‘;l IS‘

.

® SORTEIG = Il

¥y

Us va agradar la nostra experiéncia a @covesdemontserrat 2
Ara us portem un sorteig per vosaltres, per que gaudiu d'aquesta
fantastica visita | experiéncia que tant ens va agradar I

Gracies a @turismebaixllobregat SORTEGEM:

# 1 pack familiar de 4 entrades per visitar les precioses coves

SORT-EIG de Collbaté.
PACK FAMEZLIAR  Per partcipar heu de:
DE 4 ENTRADES 3 1 Ser seguidors de @turismebaixllobregat ,

e
. Yo
@covesdemontserrat i @moments_per_compartir
2V Fer "like’, “m'agrada’, a la publicacio del sorteig. |
- 3V Comentar la publicacié etiquetant un minim de EJ amics per -
. comentari que els pugui interessar (perfils que segueixes).
[ "

*#x5( f imprescindible etiquetar perfils reals. Els perfils dubtosos =
de ser reals, podran ser motiu d'invalidar el premi)™**

El sorteig sera aleatori entre tots els comentaris que compleixin
els requisits.

2 Podeu participar tantes vegades com volgueu etiquetant a
persones diferents.

[5) COMPARTIR A HISTORIES NO ES OBLIGATORI, perd si ho fas
etiquetant-nos ens ajudes a tenir més visibilitat i obtindras una
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@ turismebaixllobregat y tram_barcelona

@ turismebaixllobregat # SORTEIG TANCAT #
& Guanyador: @fazbear7153

Posa't en contacte amb nosaltres a través de missatge privat ¢

Vols guanyar una #RutadelTram al Baix Liobregat? &
Descobreix alguns atractius turistics de la nostra comarca de
forma confortable i sostenible desplagant-te amb transport

El premi inclou:

- Una visita a escollir del web rutadeltram.cat, per a 2 adults i 2
infants

- Bitllets d'anada i torada amb el Tram

- Un lot de marxandatge Tram

& Per a participar:

 Seguei els perfils de @turismebaidiobregat i
@tram_barcelona

« Fes “magrada’ a aquesta publicacid

 Comenta i menciona amb qui i per qué voldries fer una visita
de “La Ruta del TRAM"

I Teniu fins al 6 de novembre per a participar!

Alenllag < de la bio trobareu les bases del sorteig.

ES NADAL . IUNA
AL BAIX ESCAPADA

ENFAMILIA A
LLOBREGAT VOLS CATALUNYA EN

GUANYAR MINIATURA?
UNA CISTELLA
DE NADAL?

@ turismebaixilobregat

@ turismebaixllobregat 4 SORTEIG TANCAT 4
# Guanyador: @colivares79

Posa't en contacte amb nosaltres a través de missatge privat ¢

Guanya quatre entrades (un guanyador) per visitar el Pessebre
Vivent de Corbera de Llobregat & 4

Aquesta setmana comencen les representacions i no volem que
et perdis aquesta activitat tan especial del Baix Liobregat!

& Per a participar:

[l Segueix el perfil de @TurismeBaixLlobregat

[ Fés "m'agrada” a aquesta publicaci6

] Menciona dues persones amb qui voldries compartir aquesta
experiéncia

I Tens fins al 9 de desembre per a participar!

Alenllag & de la bio trobareu les bases del sorteig.

Molta sort! ¢

lobregat #BaixLlobregat #£ lobregat

Editado - 15sem  Ver traduccién

E6A4 Pla de Marqueting Digital i Social Media

E6A4.1 Millora continua de portals turistics (gestié de continguts, manteniment i
actualitzacio

El Consorci de Turisme del Baix Llobregat dona continuitat a I'actualitzacié del web, una
plataforma de referéncia amb tota la informacio turistica del Baix Llobregat que es basa en les
seguents caracteristiques:

- Portal web atractiu, actiu i dinamic.

- Apartats especialitzats: Sostenibilitat, turisme familiar, turisme de natura i esports,
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patrimoni i modernisme, festes i esdeveniments (amb la guia de I’oci com a destacat),
la gastronomia i I'enoturisme, i el turisme escolar.

Una eina a I’abast de tots els municipis i empreses del sector

Disposa d’informacié de tots els recursos turistics dels municipis (restaurants,
allotjaments, esdeveniments i oferta turistica)

Escapades en familia... Inspira't i descobreix

Cupons amb descomptes i promiogions per gaudir en familia

Quin tipus d'experiéncia estas buscant?

Blog de Turisme Baix Llobregat

10 llocs desconeguts del
Baix Llobregat per
fotografiar

Tanmateix, tots els municipis tenen un apartat propi al web que recull tota la seva oferta
turistica, amb la fi que els municipis la utilitzin com a pagina del seu propi municipi.

D I T I

-

Collbatd
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Encara esta pendent finalitzar I'any per poder realitzar I'analisi anual complet de I'impacte de
visites al web de turisme. Tot i aixi, segons les dades provisionals corresponents al 2025, fins al
moment s’han rebut més de 78.000 visites, amb un temps d’interaccié mitja de 46 segons. Cal
tenir en compte, per tant, que aquestes dades no son definitives.

Les pagines més visitades han estat els cupons amb descomptes, la guia de I'oci i I'apartat de
Fires, festes i festivals.

De la mateix manera, es manté activa i s’actualitza constantment el web especific de reunions
de la qual ja s’ha parlat amb detall en un anterior punt de Turisme de Reunions.

Aixi mateix, igualment explicat en detall en el punt anterior de Turisme Esportiu, al llarg de I'any
s’ha treballat en I'actualitzacio d’'un web especific del turisme esportiu, un altre dels productes
gue més demanda tenen en el sector.

D’altra banda, com a tasques paral-leles al desenvolupament turistic de la comarca, el Consorci
de Turisme ha mantingut el contacte i col-laboracié amb altres webs turistiques, per tal de
garantir la preséncia de I'oferta turistica de la comarca en un ambit tan territorial com tematic
molt més ampli.

Tanmateix, també s’ha continuat mantenint les tasques de coordinacio i actualitzacié amb altres
webs institucionals com ara la Diputaci6 de Barcelona, I’Agéncia Catalana de Turisme, el Parc
Agrari del Baix Llobregat, i la web institucional del Consell Comarcal del Baix LIobregat.

Tots els professionals del Baix LIobregat poden trobar informacié de les accions, presentacions i
projectes turistics del Baix Llobregat en I'apartat “sala de premsa" del web del Consorci de
Turisme del Baix Llobregat.

A més, el Consorci de Turisme realitza una newsletter amb les noticies més destacades de cada
trimestre i I'envia a tots els ajuntaments i a I'oferta turistica del Baix LIobregat.

Sala de Premsa

& o/

ix Llobregat impulsa el Turisme Slau a
s de la iniciativa "Descobreix la Costa
1§} celoetta

s -
S0StiBAIX now edicis de sostivaixa

RE= T

1s Punts d'informacié del Baix Lobregat
visiten Cervells i el seu entorn natural
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Exemples de newsletters:

B Mo B Mo

e Coreord de Tursme oo Saix Licbragst
© Gab Latrag: -
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Les estrategies de posicionament SEO i SEM tenen com a objectiu assolir més visibilitat ainternet
i és una acci6 important per impulsar la competitivitat de la marca turistica del Baix Llobregat.

Per aix0, s’ha posat en marxa un pla especific d’accions de posicionament SEO (search engine
optimization/optimitzacié de motors de cerca) i SEM (search engine marketing/marqueting de
motors de cerca).

El Consorci de Turisme durant I'any 2025 ha treballat amb el material audiovisual que disposa,
es tracta principalment d’un arxiu fotografic realitzat els darrers anys dels principals atractius de
la comarca. Els spots i videos de les campanyes s’han mantingut i es poden consultar al canal
Youtube del Consorci de Turisme del Baix Llobregat.

Des del Baix Llobregat es busca posar en marxa noves eines de marqueting que permetin
impulsar i projectar la imatge del desti. En relacié6 amb aix0, es van proposar el disseny i
realitzacié de campanyes de marqueting amb influencers amb un cert reconeixement en el mén
digital, seleccionant aquells que transmetin els valors que presenta la destinacio i que permetin
arribar al public objectiu.

Aquest tipus d’estratégies permeten connectar de manera més eficient i rendible amb les
audiencies objectives, promovent una destinacio ideal per a diferents tipus de viatgers. A través
d'aquests creadors de contingut, destacats en ninxols concrets i amb una gran quantitat de
seguidors en diferents perfils com Instagram, YouTube i altres mitjans digitals, es pretenia buscar
un increment del nombre de seguidors i captar part de I'audiéncia d’aquests influencers.

El desenvolupament d'aquestes campanyes d'influencers al Baix Llobregat ha comportat les
seglients accions:

- Blogtrip campanya Carxofabaix (2 de marg)

Com a acci6 de llangament de la campanya Carxofabaix, el 2 de marges T
va organitzar una trobada amb sis prescriptors gastronomics, que van %—S{mﬂc—'x
visitar I'explotacio agraria EI Nano Farinetes, al Parc Agrari del Baix _— ,_?
Llobregat, i posteriorment van gaudir d’un apat en establiments del

col-lectiu Sabors de I'Horta. Els participants van compartir les seves
experiéncies a les xarxes socials i, en alguns casos, als seus blogs. A
continuacio es detallen els diferents perfils de creadors de continguts i els
restaurants on van gaudir de I'apat:

RETALLS DE CUINA: Restaurant Palau Vell (Sant Andreu de la
Barca)

DIVINOS SABORES: Restaurant Cal Mingo (Viladecans)
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FOOD IN BCN: Restaurant 9Ceéntric (El Prat)

BLOG HEDONISTA: Restaurant Marimorena (Sant Boi de Llobregat)
YUMMI BARCELONA: Restaurant I'Embarcadero (Castelldefels)

UN DELICIOSO MUNDO: Restaurant Can Marti (Viladecans)

- Blogtrip amb @camaraenruta (12 i 13 d’abril): Els bloguers de
“Camara en ruta” van poder gaudir d’una escapada per descobrir
les passions i la zona nord del Baix Llobregat.

En aquesta ocasid, el famtrip es va iniciar el dissabte 12 d’abril amb una
visita al Balc6 d’Olesa de Montserrat i a Cal Puigjaner. Posteriorment, els
participants van dinar al restaurant Mare Terrai, a la tarda, van assistir a la
representacié de la Passio d’Olesa de Montserrat, complementada amb
una visita al municipi.

L'allotjament va tenir lloc a Cal Missé, a Collbato.

L’endema, diumenge 13 d’abril, els participants van visitar les Coves de
Montserrati el casc antic de Collbat6. La jornada va concloure amb un dinar
al restaurant Can Llates d’Olesa de Montserrat, posant punt final a I'estada.

- Blogtrip amb @baixetadelllobregat (12 i 13 d’abril)

La bloguer “Baixeta del Llobregat” va poder gaudir d’una escapada per
descobrir les passions i la zona nord del Baix Llobregat.

En concret, el dissabte al mati els participants van realitzar una visita
guiada al Museu de la Colonia Sedé d’Esparreguera. Posteriorment, van
dinar al restaurant Cal Sant i, a la tarda, van descobrir el patrimoni i els
principals atractius de la vila abans d’assistir a la representacio de la
Passio. L'allotjament va tenir lloc a I’Hostal Restaurant Cal Duran, també
ubicat al municipi.

El diumenge pel mati van realitzar la visita guiada al Celler Ramon
Canals de Castellvi de Rosanes, i en acabar, van continuar descobrint el
Baix Llobregat amb alguna de les seves rutes per la natura.

- Blogtrip amb Mammaproof (23, 24 i 25 de maig)
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Durant el cap de setmana del 23, 24 i 25 de maig, la familia creadora
de contingut @anais_mamma_bear va recoOrrer diversos punts
d’interés del territori. L'itinerari incloia els Espais Naturals del Deltaii el
mirador dels avions del Prat de Llobregat, el Castell de Castelldefels, les B e oo
Coves de Montserrat de Collbaté i els Balcons de Montserrat, a [ "o eonesporaceseor

felizvuelo alos aviones con los

Castellvi de Rosanes i a Collbato. et snftos

@ retacsons 151

A més, van gaudir de diverses activitats com una sortida en kayak a la
platja de Castelldefels amb el Club Nautic, una passejada en carruatge
pel Parc Agrari i un taller de pagés als horts de la Fundacio Sigea.
L’experiéncia es va completar amb degustacions gastronomiques als
restaurants Embarcadero, Carita Morena, Chalito i Mas Sunyol, i amb
I'estada als apartaments Marfina de Castelldefels.

- Blogrip Gastro Escapades BCN+ @taulaperdos_ (Maig 2025)

Del 16 al 18 de maig de 2025, la gastronomia del Baix Llobregat va ser protagonista dins la
iniciativa Gastro Escapades BCN+, impulsada per la Diputaci6 de Barcelona amb la col-laboracié
del Consorci de Turisme del Baix LIobregat. Aquesta acci6 va tenir com a objectiu posar en valor
la riquesa gastronomica del territori i reforcar el posicionament de la comarca com a destinacio
turistica vinculada al producte local i a la cuina de proximitat.

En el marc de la campanya, la creadora de contingut gastronomic Laura (@taulaperdos_) va
realitzar un recorregut per diferents punts d’interés del Baix Llobregat, compartint I’'experiéncia
a través de les seves xarxes socials. Durant la seva estada, va descobrir diverses propostes
gastronomiques representatives del territori, amb apats en establiments com El Racd, aixi com
la visita a la Finca Ca n’Estella i a espais agricoles de referencia amb la Fundacié SIGEA. L’estada
es va realitzar a I’'Hotel Dolce Barcelona Resort by Wyndham, on també va gaudir de la seva
oferta gastronomica.

Entre les parades destacades hi va haver I'explotaci6 @marlet_kmO, on va coneixer de prop el
cultiu de cireres, un dels productes més emblematics de la comarca. La familia Vendrell Vinyes
li va transmetre el valor del producte local i de quilometre zero, mostrant com la gastronomia
del Baix Llobregat és inseparable del seu paisatge, la seva gent i la seva identitat agricola.

L’itinerari també va incloure la visita a la Fira de Sant Isidre de Viladecans, una de les cites

tradicionals més rellevants del mon agricola comarcal, i una ruta pel Museu i ruta de I’Oli de
Collbatd, que va permetre aprofundir en la cultura gastrondmica i els productes autoctons del

territori.
g (Y

9. Baix Llobregat e
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- Blogtrip campanya Sabors de Tardor (octubre 2025)

Per a la difusié de la campanya es va contractar la col-laboracié de
diversos instagramers gastronomics que van visitar els restaurants
participants i van compartir la seva experiéncia, contribuint a donar
visibilitat als sabors de tardor del Baix Llobregat. Es detallen a
continuacio:

Unicornio Glotén- Restaurant Cal Mingo
Los Foodistas — Restaurant La Marisqueria de Castelldefels
Amigastrondmicas — Restaurant Amarena

Cuquislicious — Restaurant Solraig

Cuinateca — Restaurant El Secret del vell

Plan Comida - Restaurant El Mirador de Sant Just

- Blogtrip Tardor Gastro Escapades BCN+ - @croquetadexocolata (Octubre2025)

Del 17 al 19 d’octubre de 2025, el Baix Llobregat va ser protagonista a GastroEscapades BCN+,
iniciativa impulsada per la Diputaci6 de Barcelona amb el Consorci de Turisme del Baix LIobregat.
La reconeguda influencer gastronomica Laura Zurriaga (@croguetadexocolata) va participar en
un itinerari que va combinar natura, pagesia i gastronomia. Durant tres dies va visitar els espais
naturals del Delta del Llobregat, de la ma de Fem natura, explotacions agraries com Tugas i
Companyia i projectes transformadors com es im-perfect® d’Espigoladors. També va participar
en tastos i apats elaborats amb productes locals, incloent sopars i dinars a establiments com
Mamut a Viladecans, Marimorena a Sant Boi i 9 Céntric al Prat de Llobregat, aixi com un taller
de pa artesa a Torrelles de Llobregat.

L’estada es va dur a terme a I’AC Hotel Gava Mar, on va poder gaudir també del dinar al
restaurant Les Dunes.
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Durant el 2025, s’han portat a terme els seglients famtrips i presstrips:

Famtrip @temps_percompartir
Febrer
Costa Jump Gava

Presstrip The Telepgrah
Febrer
Colonia Guell

Famtrip @lakanallaenruta
Marg
Museu de la Colonia Sedd

Famtrip @lakanallaenruta
Marg
Coves de Montserrat

Famtrip Calcotada @temps_percompartir
Marg
Restaurant Ermita de Brugués

Famtrip @temps_percompartir
Maig
Hipic Club Internacional Gava

Blogtrip Campings (Diba)

21 de maig

Colonia Guell

Dinar lliure: se’ls fa proposta de llistat de restaurants
Delta Llobregat

Camping Estrella de Mar

Famtrip MICE - Fresh

27 de maig

Avantgrup

Hotel Four Points by Sheraton
Cubic Viladecans

El Péndulo Beach Club

Hotel AC Gava Mar

High Fidelity Collective

Famtrip ACT familiar (CPT Europa Central - Alemanya) Fravely.de
28 de maig
Coves de Montserrat
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Famtrip @omplintlavidaenautocaravana
24 de maig
Coves de Montserrat

FamTrip MICE&Sports
27.10.25-29.10.25

Hotel Dolce by Wyndham (Sant Esteve Sesrovires)
Cinic de golf - Barcelona Golf
Can’Estella

Casanova Beach Club

Dragon Boat — Canal Olimpic
Hotel SB BCN Events

Péndulo Restaurant

Emilio Sanchez Academy

RCD Espanyol

Restaurant Mamut Beach Club

Famtrip Trip WS IBX: Ibero-America Exchange 2025
31.10.25-02.11.25

Colonia Guell y Cripta Gaudi

Tibu-Ron Beach Club

Lorenzo Quinn

FamTrip Fresh
14.11.25
Avantgrup

Hotel SB WIN 4*
Mas Vidrier

Hotel Can Rafel
Essentia CN Events

Fam Trip Post IBTM
23.11.25

Colonia Guell i Cripta Gaudi
Catalina

Famtrip @mama_que_fem_dema
29 de novembre
Jardi dels Somnis

Famtrip TimeOut
8 de desembre
Pessebre Vivent de Corbera de Llobregat
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E6A4.6 Dinamitzacio de xarxes socials

El Consorci fa una aposta important per a la promocio de la comarca a través de les xarxes socials
i representen un important altaveu de I'oferta turistica de la comarca, que a més ens permeten
tenir un contacte molt directe amb el pablic final. L'any 2025 cal destacar especialment una gran
aposta en la promocio a través de les xarxes socials com a plataformes d’inspiracié d’escapades
al costat de Barcelona.

La difusi6 turistica a les xarxes socials s’ha fet a través tant de continguts organics com en format
d'anunci. Les plataformes han estat Facebook, Instagram, X, Youtube i LinkedIn.

Les xarxes Instagram, Facebook, X i Youtube s’adrecen al pablic general pel que els continguts
son inspiracionals enfocats a I'oci i el turisme. El perfil de LinkedIn de Baix LIobregat Convention
Bureau, també té continguts inspiracionals pero especificament adrecats al perfil professional
de turisme de reunions. Aixi mateix, el canal del Consorci de Turisme a LinkedIn, s’utilitza per
comunicar totes les novetats i noticies del sector de caire més institucional.

Les darreres dades analitzades del 2025 tenen uns resultats molt favorables en tot I'ecosistema
digital del Consorci de Turisme del Baix Llobregat, destacant sobretot la bona evolucié a
Instagram.
e Facebook: 17.223 (+378)
Instagram: 19.494 (+3.000)
X:4.778 (+10)
LinkedIn Turisme Baix Llobregat: 401 (+127)
LinkedIn Convention Bureau: 632 (+64)

Si analitzem Instagram , la xarxa més activa amb el pablic final, I'any 2025 ha tingut un total de
1.254.069 visualitzacions (+50,91 dels reels), 22.378 likes i 4932 comentaris, 2876 continguts
guardats (+74,73), i un engagment rate de 4,9 (+0,24).

Les publicacions de sorteig han tingut molt bons resultats aixi com les publicacions en
col-laboracié amb altres perfils.

Les publicacions amb més impacte I'any 2025 han estat les seguents:

turismat ab]cbregat 3
criotagas
Sn

4 E 0
Festa del Modernisme de (a
Colonia G

A /
s
/i

\ LES BRUIES - [

Bax Liobregat
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E6AS5 Campanyes de publicitat i posicionament de la marca
E6A5.1 Campanya A un Salt de Barcelona

El Baix Llobregat vol posicionar-se com el desti turistic d’escapades, d’activitats, experiéncies i
d’oci de Barcelona, gracies a la varietat de propostes que ofereix. Amb aquest objectiu des del
Consorci s’han posat en marxa diferents accions de promocié per donar un pas endavant i crear
una estratégia en la qual I'oferta turistica de la comarca sigui la base per a la captacio de nous
publics amb una vinculacié permanent amb el territori, per tal que repeteixin la visita, els
incorporin als seus habits i se sentin orgullosos de recomanar-nos.

Es per aquest motiu que la comarca utilitza el lema A UN SALT DE BARCELONA.

La campanya de posicionament s’adreca a diferents segments i sobretot al public de I'area
metropolitana, Catalunya, mercat estatal i francés. Per aix0 la idea d’immediatesa (proximitat)
dels grans destins és la que es vol destacar. El lema respon també a valors de felicitat, llibertat i
descoberta.
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www.aunsaltdebarcelona.cat
www.aunsaltdebarcelona.com
www.aunsaltodebarcelona.cat
www.aunsaltodebarcelona.com

La comarca forma part de la marca turistica Costa Barcelona, que agrupa les comarques del Baix
Llobregat, Maresme, Garraf, Alt Penedes, Vallés Oriental i Vallés Occidental. Aixi mateix, tota la
promoci6 turistica de “A un salt de Barcelona” es realitza sota aquesta marca que posiciona la
nostra comarca especialment als mercats nacional i internacional.

La promocio6 online té un impacte molt important, és s

per aquest motiu que s'han realitzat en aguest format _ oun s G artione ™™
diferents campanyes de promocié de la destinacio tant 2= : -
de caracter més general sota el claim "A un salt de
Barcelona", adrecades a public de proximitat, estatal i
mercat francés, com de més especifiques de turisme
familiar, platges, gastronomia, cultura, natura, entre
d'altres.

Algunes accions online que s'han realitzat per a la
promoci6 turistica del Baix Llobregat han estat la
publicacié d'spots i campanyes de baners a webs tant :
de premsa general com el diari ARA, Naci6 Digital, el Periodico o La Vanguardia, webs turlsthues
com Descobrir, i de molt especialitzades com per exemple els mitjans de puablic familiar, de
public escolar amb Activitum, o mitjans especifics d'esdeveniments culturals.

Reportatges i publicitat de la nostra destinacié especialment en les temporades de Setmana
Santa, estiu, tardor i Nadal.

Aquesta promoci6 de la destinacid s'ha realitzat principalment a través d'accions com:
- Campanya Facebook i Instagram
- Revistes especialitzades

- Spots/ Banners

e Preséncia als mitjans de comunicacio
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Al llarg de I'any 2025 s’ha tingut una notable presencia als mitjans de comunicacio, amb
I’objectiu de divulgar els recursos i I'oferta turistica de la comarca. Les relacions s’han establert
amb tots els mitjans possibles, tant els d’informacié general com aquells de caire més
especialitzat i dedicats a I'ambit turistic. La informaci6, en tots els casos, s’ha orientat

especificament a mitjans online i escrits, a les emissores de radio i a les televisions.

La difusio de la informacio generada pel Consorci s’ha adrecat a diferents linies en relacié amb
els mitjans de comunicacio. La presentacié de nous materials, publicacions o campanyes, la
participaci6 i col-laboraci6 en iniciatives relacionades amb I’activitat turistica, o la preséncia del

Consorci en d’altres propostes ha dut a terme de maneres diverses:

- Elaboraci6 de notes de premsa

- Convocatoria dels mitjans de comunicacio

- Preséncia en esdeveniments i celebracions especifiques

- Concessi6 d’entrevistes a diferents emissores de radio

- Redacci¢ d’articles a peticio de revistes del sector per donar a conéixer aspectes concrets

del turisme comarcal

- Col-laboracié amb televisions per a I’elaboraci6 de reportatges.

Entrevistes

A continuaci6 s’adjunta la relaci6 d’entrevistes ateses als mitjans al 2025:

14/02/2025
DIARI LINIA
Javier Gonzélez - Conseller de turisme

Entrevista sobre I'estratégia i model de desenvolupament turistic que impulsa el Consorci de

Turisme del Baix Llobregat

20/02/2025

RADIO COPE

Javier Gonzalez - Conseller de turisme
Entrevista sobre els atractius del Baix Llobregat

18/03/2025

PRAT RADIO

Javier Gonzélez - Conseller de turisme
Entrevista sobre la nova campanya CarxofaBaix

08/04/2025

RADIO SANT FELIU

Javier Gonzalez - Conseller de turisme
Entrevista sobre la campanya El SuperMes 2025

10/05/2025

RADIO MARCA

Javier Gonzalez - Conseller de turisme
Entrevista sobre la campanya El SuperMes 2025
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29/04/2025

RADIO MONTMELO

Javier Gonzalez - Conseller de turisme
Entrevista sobre els atractius del Baix Llobregat

12/05/2025

RADIO 4

Javier Gonzalez — Conseller de turisme

Entrevista sobre el turisme senior al Baix Llobregat

22/05/2025

Catalunya Radio

Javier Gonzalez — Conseller de turisme

Alex Medrano Soler — Tinent d'alcaldia de Turisme

Joan Basagarias — Alcalde

Claudio Carmona Vargas — Tinent d’Alcalde de Politiques Medioambientals i Comunitaries
Podcast sobre la Ruta del Tram

23/05/2025

EL FAR

Javier Gonzalez — Conseller de turisme
PSTD Costa Barcelona Delta Llobregat

Juny 2025

ESTIU AL BAIX — BCN Content Factory
Javier Gonzalez — Conseller de turisme
L’activitat turistica al Baix LIobregat

03/07/2025

RADIO SANT FELIU

Javier Gonzalez - Conseller de turisme

Entrevista sobre la campanya El Baix Llobregat SOM EL TEU ESTIU

03/07/2025

RADIO CASTELLDEFELS

Javier Gonzalez - Conseller de turisme
Entrevista sobre la campanya FRUITA BAIX

23/09/2025

RADIO CASTELLDEFELS

Javier Gonzalez - Conseller de turisme

Entrevista sobre la campanya de turisme escolar “Descobreix la costa del delta”

26/09/2025

RADIO SANT FELIU

Javier Gonzalez - Conseller de turisme

Entrevista sobre la campanya SABORS DE TARDOR

20/10/2025
RADIO SANT FELIU

171



Javier Gonzélez - Conseller de turisme
Entrevista sobre la campanya SostiBaix

27/09/2025

RADIO CASTELLDEFELS

Javier Gonzélez - Conseller de turisme
Entrevista sobre la campanya SostiBaix

23/09/2025

RADIO CASTELLDEFELS

Javier Gonzélez - Conseller de turisme

Entrevista sobre la campanya de turisme escolar “Descobreix la costa del delta”

26/09/2025

RADIO SANT FELIU

Javier Gonzalez - Conseller de turisme

Entrevista sobre la campanya SABORS DE TARDOR

27/09/2025

RADIO CASTELLDEFELS

Javier Gonzélez - Conseller de turisme
Entrevista sobre la campanya SostiBaix

20/10/2025

RADIO SANT FELIU

Javier Gonzalez - Conseller de turisme
Entrevista sobre la campanya SostiBaix

Peticions ateses de mitjans de comunicacié i altres entitats

A continuacié s’adjunta la relaci6é de peticions ateses de diferents mitjans de premsa i altres
entitats que s’han posat en contacte amb el Consorci de Turisme durant I'any 2025 per a
sol-licitar material grafic i altres continguts per a la promoci6 del turisme al Baix Llobregat.

Febrer

e Peticid RTVE (Arale Prat), redactora del programa 'La Recepta Perduda' de RTVE. Els Bars
més tipics de I'Hospitalet, Cornella de Llobregat i Esplugues de Llobregat. De tota la vida,
amb una historia potent al darrere, per parlar de la cultura de bar, el lloc on reunir-se amb
els amics...

Abril

e Petici6 En Portada, de servicios informativos de RTVE, per gravar unes entrevistes a
I'antigua Caserna de Carabiners del Prat

e Peticid serveis informatiu RTVE Catalunya, per gravar una entrevista al Parc de Can
Mercader

¢ Peticio revista Terres Catalanes, de fotografies de Catalunya en Miniatura
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Juny

e Peticid RTVE filmacions als parcs Can Vidalet d’Esplugues de Llobregat i el Parc Torreblanca
per a la filmaci6 del programa 'Va de Verd'.

e Petici6 del programa TOT ES MOU de TV3 pel rodatge d’un reportatge dels Set Balcons de
Montserrat.

Juliol

¢ Petici6 de la cadena hotelera Hesperia, d’'informacid i imatges per a una guia turistica pels
seus clients.

Agost
e Petici6 revista Descobrir imatges del delta del Llobregat per a un article.
Setembre

e Peticid revista Descobrir Catalunya d’imatges i revisio de textos d’un article sobre les rutes
del Delta del Llobregat.

Desembre

e Petici6 d'imatges de la revista Descobrir Catalunya per al reportatge “Les millors
experiéncies culturals del 2026”.

Col-laboracions amb entitats

A continuacio s’adjunta la relacié de peticions ateses de diferents entitats que s’han posat en
contacte amb el Consorci de Turisme durant I'any 2025 per a col-laborar en projectes socials,
curses i esdeveniments esportius, entre altres.

Abril

¢ Col-laboraci6 amb cupons amb descomptes per a la 5a edicié6 “Marcha Nérdica por la
Esclerodermia” de la Asociacion Espafiola de Esclerodermia (AEE) del 19 al 25 de maig de
2025.

Maig

¢ Col-laboracié amb cupons amb descomptes per a la 41a edicié Diada Esportiva Club de
Basquet La Salle Horta del 31 de maig de 2025.

e Col-laboracié amb I'associacio SIFU L'Hospitalet amb descomptes per a families.

e Col-laboracié amb FCB Futbol Club Barcelona per la difusié de material turistic als assistents
de lamarxa culer 13 i 14 de juny (1.200 pax).

Juliol

e Peticid Fundaci6 Catalana per a la Paralisi Cerebral d’informaci6 especifica per a visitar el
Bosc Encantat de Gava la temporada de Nadal.

Octubre

e Col-laboraci6 per la Festa de la Solidaritat de I'Escola Mestre Enric Gibert i Camins (Barcelona)
en col-laboracié amb AFA. Lliurament de cupons amb descomptes.
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Durant I'any 2025, el Consorci de Turisme ha realitzat campanyes per a la promoci6 de la
destinaci6 del Baix Llobregat en diferents eines de difusié i plataformes. Les campanyes s'han
desenvolupat en funcio del perfil a qui va adrecada (turisme familiar, de natura, cultura...) o bé
per procedencia (campanyes adrecades al mercat de proximitat o bé estatal i/o internacional).

- Cupons amb descomptes per a families

Aquesta accio es detalla en I'apartat de turisme familiar. Es tracta d’una de les campanyes de
promocié més destacades del Consorci de Turisme que consisteix en descomptes als principals
atractius turistics de la comarca adrecats al perfil familiar, i que genera milers de visites anuals
a la comarca del Baix Llobregat.

- El Supermes, I'abril més familiar al Baix Llobregat

Aquesta acci6 es detalla en I'apartat de turisme familiar. L’Gltima edicié del SuperMes del Baix
Llobregat, celebrada el passat mes d’abril, ha captivat de nou al public catala, especialment al
public familiar. Més de 200 families han activat les promocions i descomptes al web actiu durant
les cinc setmanes que ha durat la campanya.

- Campanya APASSIONA’T al Baix Llobregat

Aquesta accio es detalla en I'apartat de turisme cultural. El mes de mar¢ dos dels espectacles
més populars i vibrants del calendari escenic: la Passi6 d’Olesa de Montserrat, i la Passio
d'Esparreguera, declarades Festes d’Interés Nacional van tornar aixecar el tel6. Ho van fer amb
posades en escena més impactants i trencadores que mai.

Aquests dos espectacles teatrals son els protagonistes de la campanya Apassiona’t al Baix
Llobregat, que impulsa el Consorci de Turisme del Baix Llobregat, i que ha rebut gairebé 2.000
visites.

Aquesta campanya es complementa amb I'organitzacié de dos blogtrips (detallats a I'apartat
E6A4.5) amb creadors de contingut que fan una estada a la Zona Nord de la comarca.

- LaRutadel Tram

Aquesta accio es detalla en I'apartat de turisme cultural. Aquesta campanya turistica impulsa un
turisme sostenible fent Us del transport public, per descobrir indrets rellevants, visitar edificis
emblematics i gaudir de I'oferta gastronomica a I’entorn del tramvia a la zona del Baix Llobregat.
‘La Ruta del TRAM’ ofereix, a més, descomptes per visitar aquests atractius turistics i culturals
propers a la xarxa Trambaix (linies T1, T2 i T3).

- Som el teu estiu

La campanya “Som el teu estiu” aquest 2025 ha tornat a oferir més d’un centenar de propostes
turistiques per a gaudir arreu del Baix Llobregat, amb una completa i variada oferta d’activitats
per a tothom.
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somelteuestiu.cat

El Baix Llobregat
A UN SALT De BARCELONA

Impulsada pel Consorci de Turisme del Baix Llobregat, ha donat a coneixer i ha promocionat un
any més els principals atractius de la comarca per a gaudir durant I'estiu, amb I'objectiu
d'incrementar la notorietat i posicionament del territori, atraure i augmentar el nombre de
visitants i turistes, i impulsar aquesta important activitat economica del Baix Llobregat.

D’altra banda i amb I'objectiu de donar idees i engrescar a tothom a visitar els atractius de la
nostra comarca, quatre videos en portada van mostrar plans i experiéncies de natura,
gastronomia, platja i cultura, per gaudir amb parella, amics i en familia del Baix Llobregat.

A més, durant tot I'estiu es va sortejar una escapada amb allotjament, dinar, sopar i activitats
per a dues persones al Baix Llobregat. Només calia entrar al web i participar en el sorteig. En el
sorteig han col-laborat el Celler Ca n’Estella de Sant Esteve Sesrovires, el restaurant El Palau Vell
de Sant Andreu de la Barca, el Castell de Castelldefels i Piratia i I’'Hotel Dolce Barcelona Resort
by Wyndham a Sant Esteve Sesrovires.

Des del Consorci de Turisme s’ha fet gran difusi6 al mercat de proximitat i en especial al public
familiar. Precisament, per arribar a aquest tipus de turista també s’han publicat articles sobre el
Baix Llobregat en mitjans com ara “Mammaproof”, “Tot nens”, o “Sortir amb nens”.
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A més a més, els atractius turistics de la comarca han estat protagonistes en publireportatges i
noticies en capcaleres dels diaris “Naci6 Digital”, “Ara”, “El Periodico”, “La Vanguardia”, “El
nacional.cat”, “Vilapress”, entre d’altres. Els mitjans de comunicacié comarcals també s’han fet
resso de la campanya El Baix LIobregat, som el teu estiu, i han publicat diaris com “El Llobregat”,
“Elbaix.cat”, “El far”, o “La premsa del Baix”, per exemple.

E6A6 Accions per a la comercialitzacié de I'oferta turistica

Per impulsar la comercialitzacié dels productes i atractius turistics de la comarca des del Baix
Llobregat, es treballa de forma constant per desenvolupar acords especifics amb els principals
agents que intervenen al circuit turistic, com sén:

- Portals de comercialitzacio com Atrapalo, SNCF, etc.

- Agencies de viatges
- Touroperadors
- Associacions professionals (agéncies de viatges, allotjaments turistics, restaurants, etc.)

També suposen importants agents de comercialitzacié turistica les propies empreses i entitats
turistiques del territori (allotjaments, restaurants, organitzadors d’activitats, serveis d’oci i
d’informacio turistica, etc).

Dins aquest context, amb aquestes accions de comercialitzacio es pretén poder tancar circuits i
estades especifiques potencials a I'hora de comercialitzar els diferents productes i atractius
turistics de la destinacio.

E6A7 Pla d'assisténcia a fires i esdeveniments

Al llarg d’aquest any, el Consorci de Turisme ha estat present a diferents esdeveniments, fires
locals a municipis del Baix Llobregat, fires del sector turistic i workshops especialitzats.

Destaquem l'assisténcia a esdeveniments adrecats a public final com la Btravel i Barcelona
International Community Day (BICD), que contribueixen a la projeccio turistica de la comarca,
aixi com esdeveniments professionals estrategics per a la promocié i la comercialitzacié de
I'oferta turistica, com Fitur, IBTM World o el BED Barcelona.
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Mentre que les fires com la Btravel s’adreca a un public final que recopila informacio viatjar i
descobrir nous indrets, la BICD, és una fira dirigida a persones nouvingudes a la ciutat de
Barcelona que es quedaran per un temps a viure a la ciutat, entre d’altres hi ha stands d’escoles,
de serveis municipals, etc. La preséncia del Consorci de Turisme en aquesta fira és la de donar a
coneixer I'oferta turistica-cultural propera a Barcelona a persones que acaben d’arribar-hi.

Fires locals

Fira de la Candelera

Fira de Sant Feliu

Fira Avicola

Fira de la Purissima

Fires de Turisme

Fitur

B-travel

Fira Modernista de Terrassa

Fira Modernista de Barcelona

FiraGran

Lloc

Molins de Rei

Sant Feliu de Llobregat

El Prat de Llobregat

Sant Boi de Llobregat
Lloc

Madrid

Barcelona

Terrassa

Barcelona

Hospitalet de Llobregat

Barcelona International Community Day  garcelona

(BICD)

Data

Del 31 de gener al 2 de

febrer
Del9al'1l de maig

Del 28 al 30 de

novembre

Del 6 al 8 de desembre
Data

Del 22 al 26 de gener
Del 28 al 30 de marg
10i 11 de maig

Del 23 al 25 de maig

Del 7 al 9 de maig

25 d’octubre
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Del 18 al 20 de

IBTM World Barcelona

novembre
Workshops Lloc Data
Workshop MIS MADRID Madrid 1112 de febrer
BED Barcelona Barcelona 8 de juliol
Tasty Catalonia Tarragona 3 de juny
Workshop Teixit associatiu Lleida 16 d’octubre
Workshop MICE & Sports Showcase Santa Susana 27 d’octubre

IBX — Ibero-América Exchange

Sant Esteve Sesrovires

Del 28 al 30 d’octubre

L'Us d'eines de street marketing esta orientat a generar un impacte per als turistes i visitants de
manera in situ, a peu de carrer. Es tracta d'una actuacio que requereix un desplegament ampli
de mitjans economics i humans, d’organitzaci6 i logistica, i que s'utilitza per promocionar la
destinaci6 coincidint amb determinades dates i esdeveniments, en mercats concrets, aixi com

en destinacio.

D'aquesta manera, s'atrau la demanda turistica en un ambient interactiu cercant un impacte
positiu i proximitat amb el public. El Baix LIobregat ja posa en marxa accions de street marketing
mitjangant I'impuls de la seva mascota: Puput punxetes.

La dinamitzacio de la mascota I'any 2025 ha estat la seguent:

2 de febrer

30 de marg

4 de maig

10 de maig

18 de maig

31 de maig

31 de maig

4 d’octubre

5 d’octubre

29 de novembre
6 de desembre
14 de desembre

Fira de la Candelera de Molins de Rei
Carxofada de Sant Boi

Fira d’Esparrecs de Gava

Fira de Sant Feliu de Llobregat

Fira de Cervell6

Fira de la Primavera de Sant Andreu de la Barca
Festa del joc i de I'esport a Esplugues de Llobregat
Mostra de Cuina de Castelldefels

Firavins a Sant Viceng dels Horts

Fira Avicola Raga Prat

Fira Purissima de Sant Boi de Llobregat

Fira de Sant Nicasi de Gava
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El Baix Llobregat s’integra dins la marca turistica “Costa Barcelona”, enfocada a la potenciacio i
difusié d’aquesta zona del litoral catala i propera a Barcelona, complementat amb els valors
patrimonials, historics, tradicionals i gastrondmics que presenta. Aquesta marca, reconeguda
amb la certificaci6 Compromis per a la sostenibilitat turistica. Es un punt important a fomentar
per millorar el posicionament del Baix Llobregat dins la marca Costa Barcelona, i es proposa la
realitzacié d’accions de promocié conjuntes.

El Consorci de Turisme forma part també del Cercle de Turisme de la Diputacié de Barcelona,
una plataforma de marqueting turistic que agrupa més de 440 membres, incloent-hi empreses,
entitats pabliques i destinacions turistiques de les comarques de Barcelona.

A través d’aquesta plataforma hem tingut accés a informacid actualitzada, formacié
especialitzada, assessorament técnic i accions de promocio conjunta. També hem participat en
activitats de networking i hem organitzat famtrips i blogtrips en el nostre territori que s’han
derivat de la nostra participacid en aquest programa.

El Consorci de Turisme del Baix Llobregat s'ha afiliat al programa de Turisme Familiar de
I'Agéncia Catalana de Turisme (ACT), adrecat a totes les empreses, entitats i territoris que
disposen d’una oferta turistica adequada a la demanda de les families i infants, amb serveis,
activitats i experiéncies adaptades i especialitzades per a aquest segment de public. Aquesta
oferta és certificada i validada per I’Agéncia Catalana de Turisme com a idonia per a les diverses
tipologies de families amb infants i joves de 0 a 16 anys.

Amb aquesta afiliacio, el Consorci de Turisme es beneficia de la publicitat que fa I'ACT als
principals mercats emissors a través d'acords de col-laboraci6 amb blocaires i plataformes
online, I'edici6 de publicacions especifiques i creacié de continguts off i online, presencia en
diferents canals online dels mercats prioritaris, estudis d’intel-ligéncia de mercats, formacions
especifiques, preséncia en workshops i presentacions internes i externes amb turoperadors o
OTAs i viatges de benchmark intern o a I’estranger.

La comarca del Baix Llobregat és una destinacidé de referéncia en escapades d'oci i lleure en
familia, oferint una experiéncia turistica adaptada a les seves necessitats.

Atractius com les Coves de Montserrat, el Castell de Castelldefels i Piratia, Catalunya en
Miniatura, els Espais Naturals del Delta del Llobregat i el Canal Olimpic de Catalunya sén un
exemple de les experiencies turistiques que ofereix el Baix Llobregat per a families. En aquest
sentit, el turisme familiar és una de les principals linies de treball del Consorci de Turisme, i entre
totes accions realitzades anualment destaquen els cupons amb descomptes, "el SuperMes,
I'abril més familiar al Baix Llobregat”, la dinamitzacié de la mascota del Baix Llobregat en fires i
esdeveniments, aixi com el pla de comunicacio i publicitat de turisme familiar als mitjans.
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D'aquesta manera, el Baix LIobregat també contribuira amb la seva oferta turistica a potenciar i
a promocionar Catalunya com a destinacié de referéncia en vacances familiars, tant pel visitant
de proximitat com pel turista internacional.

.0
CATALUNYA
*e u

Aixi mateix, el Consorci de Turisme, mitjancant el seu programa Baix Llobregat Convention
Bureau, forma part del Catalunya Convention Bureau de I’Agéncia Catalana de Turisme. Aquesta
afiliacid6 permet sumar sinergies amb la resta de territoris membres i gaudir de multiples
avantatges, com ara una major visibilitat en I'ambit nacional i internacional, accés a accions de
promocié conjunta, participacio en fires i esdeveniments especialitzats, aixi com el suport
institucional en la captacié de congressos i esdeveniments professionals. Tot plegat contribueix
a reforcar la posicié del Baix Llobregat com a destinacié competitiva en el segment del turisme
de reunions.

4
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CONSORCI DE TURISME DEL BAIX LLOBREGAT
turisme@elbaixllobregat.cat

www.turismebaixllobregat.com
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